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Liebe Leser,

zunachst mochten wir uns fir die Uberaus
positive und zahlreiche Resonanz auf die
Erstausgabe im Mai bedanken.

Die Nachfrage war so grof}, dass schnell
die Entscheidung fiel, 5.000 Exemplare
nachzudrucken.

Die Meinungen zum Heft und die hohe
Nachfrage waren flr uns die Bestatigung
des von uns erarbeiteten Magazin-
Konzepts.

Wenn Bedenken geauflert wurden, dann
ging es groftenteils um die Frage, ob
Stadionwelt auch zukunftig in der Lage sein
wurde, ein Heft dieses Umfangs zu fullen.
Diese Sorge teilen wir nicht. Im Gegenteil:
Uns zeigt sich eine solche Fulle an Themen,
dass eher gekirzt als gestreckt werden
muss.

Die Vielzahl an Anregungen und in manchen
Punkten auch Kritik haben wir mit grolem
Interesse zu Kenntnis genommen. Einige
der Vorschlage sind in die Modifikationen
der zweiten Ausgabe mit eingeflossen,

wir haben uns zum Beispiel bemUht, wo
moglich die Fotos etwas grofier zu drucken.

Bestehen bleiben wird auf jeden Fall die
Aufteilung des Stadionwelt-Magazins in
einen Fan- und einen Stadionbereich.
Hierbei kann die Gewichtung variieren - wir
geben ein Monatsmagazin heraus, das
jedoch so aktuell wie irgend moglich sein
soll. Dies kann bedeuten, dass ursprunglich
eingeplante, eher zeitlose Themen auf die
nachste Ausgabe verschoben werden.

Durch aktuelle Anlasse sind wir diesmal
ein Stuck von der eigentlichen Heftstruktur
abgewichen:

Die EM in Portugal verlangt unserer
Meinung nach einer ausgedehnten Stadion-
Strecke.

Das Saisonfinale hat aus Fan-Sicht so viele
Highlights gebracht, dass auch diesen mehr
Platz eingeraumt wurde.

Das Stadion-Portat wird nachstes Mal
fortgeflihrt, ebenso die Rubrik Stadion-
Neubau international, wie auch das
Fan-Portrat. Darlber hinaus befinden sich
weitere Rubriken in Vorbereitung.

Nach Redaktionsschluss der vorliegenden
Ausgabe gab es noch viele groRe
Momente: Die Oberliga- und Regionalliga-
Entscheidungsspiele ebenso wie das
Finale des DFB-Pokals, die hier nicht mehr
berlcksichtigt werden konnten.

Aber nichts wird auBRer Acht gelassen. Die
entsprechenden Bilder und Berichte haben
Platz im nachsten Heft (Erscheinungsdatum
30. Juli), das auch einen grof3en Saison-
Rick- und -Ausblick bieten wird.
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Die Meisterschaft ist perfekt und ,Bremen sagt Danke“
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Foto: Redmann

Bremen: Erfolg verpflichtet

Fans und Mannschaft meisterlich

~Es begann mit einem Schuss vor den
Bug”, sagt Werder-Fan Mike Redmann
riickblickend. ,Aber gut, dass es so ge-
kommen ist, denn die Mehrbelastung
durch eine Teilnahme am UEFA-Cup
hitte uns in dieser Saison moglicherwei-
se den Titel gekostet.” Er redet vom 0:4
in Pasching, von der peinlichen UI-Cup-
Niederlage im Osterreichischen ,Fuf3-
ball-Dorf”. Keiner der mitgereisten 400
Bremer Fans ahnte an diesem Mittwoch-
abend im Sommer 2003, was sich in den
folgenden Monaten abspielen sollte.

Seit Oktober blieb Werder 27 Spiele in
Folge ungeschlagen und steuerte unauf-
haltsam auf den Titel zu. Innerhalb die-
ses Zeitraums sprengte der Hype um den
Club alle Dimensionen. Kamen in der
Hinrunde noch durchschnittlich 35.366
Fans ins Weserstadion, so waren es in der
Riickrunde 40.563 - nur die Kapazitits-

grenze lief} keine hohere Zahl zu. Man
hat den Eindruck, die Fanszene wurde
von der auf der Erfolgswelle schwim-
menden Mannschaft schlichtweg tiber-
rascht und iiberrannt, hat aber alle Krifte
mobilisiert, um mitzuhalten. Mit Erfolg,
denn in der Schlussphase wurden einige
Atmohohepunkte gesetzt.

,Am Ende haben wir ja fast in jedem
Spiel etwas gemacht”, sagt Frank BiifSe-
ler von der ,Eastside”. ,Wir waren alle
sehr motiviert, haben kleinere interne
Meinungsverschiedenheiten unter den
Teppich gekehrt, um das alles umzuset-
zen. Gegen Hamburg und Hannover hét-
ten wir auch eine Aktion hingelegt, wenn
wir nicht im Meisterschaftsrennen gewe-
sen wiren. Die gegen Leverkusen war
dann aber die Zugabe”, bilanziert Mike
Redmann und ergénzt: ,Keine Gruppie-
rung hatte einen Etat fiir eine eventuelle

Bremer in Miinchen: Die Schale ist bereits da, wenn auch nur auf einem Transparent

Foto: Redmann

Meisterschaft eingeplant, und wenn es
dann so kommt, muss jeder doppelt und
dreifach arbeiten, um da mitzuhalten.
Zum letzten Spiel muss man auf jeden
Fall noch mal ein Highlight setzen, und
das geht nicht mit 20 Euro in der Kasse!”

Viel Arbeit also fiir den aktiven Teil
der Werder-Fans, denn dieser hat sich in
den wenigen Monaten noch nicht tiber-
mafig vergrofert. ,Das kommt erst in
den nichsten zwei Jahren, wenn sich die
Auswirkungen dieser Saison zeigen”,
prophezeit Redmann.

Bei Auswirtsspielen zeigte sich der
Enthusiasmus schon wihrend der Mei-
stersaison: 8.000 Werderaner fuhren
sonntags nach Wolfsburg. ,Normaler-
weise sind es aber maximal 3.000”, sagt
Biileler. 32.000 Kartenbestellungen la-
gen fiir das Saisonfinale in Rostock vor.
Bei Hansa hatte man den Verkauf schon
langst ausgesetzt, da man befiirchtete, ein
Auswirtsspiel zu haben. Am Ende sollte
dieses nicht entscheidend sein - Karten
gab es wieder zur gentige und schliefllich
reisten ,nur” 6.000 Bremer zu einem ei-
gentlich unbedeutenden Spiel an.

Die Entscheidung war nédmlich schon
zwei Wochen zuvor gefallen. 10.000
Griin-Weifle konnten in Miinchen dabei
sein. Die beiden Busbesatzungen der
»EBastside 97” feierten den Titel noch bis
20 Uhr im Stadion, verliefSen zusammen
mit dem Mannschaftsbus als Letzte den
Olympiapark und konnten sich erst am
nichsten Morgen um sechs Uhr in die
Feierlichkeiten in Bremen stiirzen. Die
600 Sonderzug-Fahrer rdumten nachts
um 24 Uhr die bayrische Hauptstadt und
waren um 8:40 Uhr zuriick.
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Der Moment des Sieges Bild: Redmann

Gut neun Stunden zuvor hatten 15.000
daheimgebliebene Fans am Bremer Flug-
hafen die Absperrungen tiberrannt und
die Rollbahn gestiirmt. Die Maschine mit
den Meistern kam schon weit vor der vor-
gesehenen Parkposition zum Stehen. Da
der Bremen Flughafen nun nicht gerade
ein Verkehrskontenpunkt ist, endete die
Begeisterung nicht im Chaos - die we-
nigen ankommenden Maschinen konn-
ten tiber die Nebenbahnen abgewickelt
werden. Hieraus hat man gelernt: Um
bei der Riickkehr der Mannschaft aus
Berlin nach dem DFB-Pokalfinale dabei
zu sein, musste man sich im Vorfeld ak-
kreditieren.

Eine Woche nach dem Gewinn der
Meisterschaft folgte das Heimspiel gegen
Leverkusen, die Ubergabe der Meister-
schale und der Héhepunkt der Feierlich-
keiten. Schon vor dem Spiel heizten die
Dimple Minds die Fans im Ostkurvensaal
ein, trommelten hierfiir sogar die Origi-
nalbesatzung zusammen. Davor hatte
sich die Bremer Punk-Band , Die Mimis”
aufgebaut und ihren 20 Jahre alten Hit
»Deutscher Meister wird der SVW!” ge-
sungen. Im Stadion wurde spéter noch
die neue Werder-Hymne ,Lebenslang
griin-weifl” prasentiert - mit Erfolg: Ein-
stieg in die deutschen Charts auf Platz 51.
Zum Hohepunkt des Tages préasentierten
die Fans die erste Rundum-Choreografie
im Weserstadion. Unter der Woche wur-
de sogar im Radio und auf werder-onli-
ne.de Werbung dafiir gemacht, dass alle
Fans unbedingt ihre Schals und Fahnen
mit ins Stadion bringen - die Aktion ge-
lang, wie viele in den Wochen zuvor.

,Wer glaubt an Spuk und Geister - Werder Deutscher Meister*

Auf der Erfolgswelle wollten natiir-
lich auch viele nicht-lizensierte Fan-Ar-
tikel-Anbieter ~mitschwimmen. Rund
um das Stadion wurden gleich mehrere
,liegende Héandler” festgenommen und
Waren sowie Bargeld im Wert von mehr
als 10.000 Euro beschlagnahmt. Insge-
samt zdhlte man 19 verschiedene ,Mei-
sterschafts-T-Shirts”. Dabei verkauft
sich das offizielle Shirt deutlich besser
als erwartet. Mit 4.000 hatte man gerech-
net, inzwischen sind schon 14.000 - trotz
zwischenzeitlicher Lieferschwierigkeiten
- abgesetzt.

Nach dem Spiel gegen Leverkusen pas-
sierte in Bremen das, was aus Angst vor
DFL-Strafen schon langst nicht mehr Stan-
dard bei Meisterschafts- oder Aufstiegsfei-
ern ist: Ein Platzsturm. ,,Der Verein wollte
das natiirlich verhindern, da man Angst
um den Rasen und die Werbebanden hat-
te. Es dridngten aber immer mehr Leute
nach, so dass die Ordner schliefilich nach-
gaben. Die Polizeikette vor der Ostkurve
hatte ohnehin schon keinen Sinn mehr, da
von anderen Seiten bereits Leute in den
Innenraum gelaufen waren”, erinnert sich
Redmann. Es lief schliefilich alles in ge-
ordneten Bahnen ab und nur wenige Fans
sicherten sich ihr Stiick ,,Souvenir-Rasen”.
Am darauf folgenden Freitag konnte das
Spiel der Werder-Amateure gegen Dres-
den ohne Probleme gespielt werden und
auch das Gartenbauamt meldete: ,Nur
minimaler Schaden. Die giinstigste Repa-
ratur, die wir je hatten.”

Dafiir kostet den Verein inzwischen
jede Trainingseinheit Geld. Um diese
tiberhaupt durchfiithren zu kénnen, miis-

Bild: Redmann

sen Ordner engagiert werden. Dort, wo
sonst nur knapp mehr als 20 Leute zu-
schauen, kommen inzwischen Schulklas-
sen auf Wandertag oder mit Grill bewaff-
nete Kegelclubs.

Bester Gradmesser fiir die Euphorie ist
die Mitgliederzahl: ,Zum 30. April 2002
hatte der SV Werder 3.000 Mitglieder,
im Mai 2004 wurde die 15.000er Marke
durchbrochen”, schwirmt Mediendirek-
tor Tino Polster. ,,Wir haben zum richti-
gen Zeitpunkt die richtigen Maffinahmen
ergriffen. Unsere Offensive zur Gewin-
nung neuer Mitglieder kam parallel zum
sportlichen Aufschwung. Allein durch
unsere ,Ich will Dich”-Kampagne, in der
sich Freunde unseres Vereins ohne grofien
Aufwand online registrieren konnen, ha-
ben wir seit dem 1. Dezember 2003 etwa
7.000 Mitglieder hinzu gewonnen.”

Auch bei den Dauerkarten rechnet
Werder mit einem deutlichen Zuwachs,
nicht zuletzt bedingt durch die erhéhte
Kapazitit des Weserstadions von 42.500
Plitzen (vormals 35.282). ,Allein schon
durch das Vorkaufsrecht fiir die Cham-
pions League werden sich zahlreiche zu-
sétzliche Fans ihr Saison-Ticket sichern.
Ich denke, die Zahl wird sich bei 25.000
Abonnements einpendeln”, schitzt Pol-
ster. Die Stadion-Kapazitit fiir Europa-
pokal-Spiele liegt jedoch bei gut 35.000,
also noch Moglichkeiten nach oben?
,Spielraum sicherlich, aber lassen wir die
Kirche mal im Dorf. Wir haben in den
vergangenen Wochen in dieser Region
ziemlich viele Grenzen gesprengt. Aber
diese Zahl werden wir wohl nicht knak-
ken”, vermutet Polster. @ Maik Thesing

,Danke! Ihr seid Deutsche Fan-Meister*: Die Mannschaft beim letzten Heimspiel

Foto: Redmann
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Schweizer Meister: FC Basel

s

ie Choreografie der Fans im letz-
Dten Saisonheimspiel gegen die

Young Boys Bern machte es deut-
lich: Der FC Basel ist Schweizer Meister
03/04. Und wie in vielen Landern iiblich,
wird man in Basel fiir nun zehn errunge-
ne Titel einen Stern im Wappen tragen.
Das dazugehorige Bild produzierten die
Fans nach wochenlanger Vorbereitung in
gewohnter Perfektion.

Wie es der Spielplan so wollte, wurde
der Titelgewinn ausgerechnet in Thun,
der tiefsten Provinz, wo der ortliche FC
nur {iber einen besseren Sportplatz ver-
fugt, eingefahren.

Die Begeisterung der 3.000 Baseler
war nur schwer im Zaum zu halten
und ein Teil des Stadioninventars wur-
de Opfer der zur Gewalt eskalierenden
Begeisterung. Das ,Inferno Basel” als
grofite Gruppierung der Rot-Blauen ver-

Meisterfeier in Thun

urteilt die Vorkommnisse. ,,Der Gewinn
der Meisterschaft berechtigt nicht zu sol-
chen Schandtaten”, so die Erkldrung der
Gruppe.

Fiir die Zukunft kiindigt man aus den
Reihen der Baseler aber bereits an: , Wir
werden keinesfalls auf den Einsatz von
Pyro verzichten. Gibt es einen schoneren
Ausdruck fiir Emotionen als Feuerwerk?
Nein!”

In der Champions League kostete der
Pyro-Einsatz der Fans den FC Basel {iber
50.000 Euro. Beim Inferno trotzt man
allerdings den Bestrebungen, dieses zu
unterbinden und meint: , Die Spieler kas-
sieren Léhne in Millionenhohe, dagegen
sind die Bufigelder lacherlich. Zudem
diirfen gute und heifSbliitige Fans ruhig
auch was kosten!” Eine Aussage wie
diese wiirde man in Deutschland selten
horen, zu grof3 scheint der Respekt vor

Sanktionen gegen
den eigenen Ver-

ein.
Von den Vor-
kommnissen in

Thun distanzierten
sich Verein und die
organisierten Fans
jedoch demonstra-
tiv. Als einer der
Capos gab Danie-
le Ferrara (19) fiir
diese eine entspre-
chende Erkldrung
tiber die Video-An-
zeigetafel ab. Gab
es auch Mitglieder
Foto: dai-basilea.ch der Szene, die ne-
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gativ aufgefallen sind? ,So was regeln
wir intern, aber wir setzen dabei auf Inte-
gration statt Repression. Bei uns werden
keine Leute an die Polizei verraten”, er-
klart er die Vorgehensweise.

In erster Linie machen die Baseler
Fans mit kreativen Aktionen auf sich auf-
merksam. ,Fiithlt Euch wie zu Hause”,
lautete ein Spruchband, dem kurz darauf
die Erkldarung folgte. Adressat waren die
Fans des FC St. Gallen aus der landlichen
Ostschweiz. Das Griin in den Vereinsfar-

D. Ferrara verliest die Erkldrung  Foto: dai-basilea.ch

ben ihres Clubs war an diesem Tag die
dominierende Farbe der Baseler Kurve,
dazu Doppelhalter mit Kiihen. Die von
alpinen Skirennen bekannten Kuhglocken
sorgten fiir die akustische Untermalung,
ebenso wie die ,Muh”-Rufe der ganzen
Kurve.

Nur eine von mehreren originellen
Atmo-Hohepunkten im Meisterjahr. Was
die Mitglieder des ,Inferno Basel”, von
den ,Fanatics”, des ,Mittenza Koatic
Squad”, den ,Goodfellas” oder , Basili-
ensis” sowie viele unorganisierte Fans,
kurz: die ,Szene Basel” an Atmosphére

Stadionwelt 06/2004
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hervorzaubert, ist schlichtweg europa-
ische Spitzenklasse!

Wie schaffen es die Baseler, dass hohe
Niveau der Darbietungen zu halten? Wel-
che Manpower sitzt dahinter? ,An der
Choreo fiir das Spiel gegen YB haben rund
50 Leute mitgearbeitet. Normalerweise
sind es aber immer so 30 Personen, die sich
dann fast taglich treffen. Aber das ist keine
Belastung. Das Planen und Umsetzen ei-
ner Choreo macht einfach Spaf3. Das ist die
Freundschaft, die wir innerhalb der Szene
entwickelt haben, ein Gruppenfeeling, dass
nicht nur am Samstag stattfindet.”

Auf das Auftreten als ,Szene” legt man
hier Wert, die eigene Gruppierung steht
in der eigenen Sichtweise hinten an. ,Die
»Szene Basel” ist keine Gruppe oder or-
ganisierter Dachverband. Vielmehr sagt
~Szene” ja schon alles. Jeder, der sich mit
der Entwicklung der Fankultur in Basel
in den letzten Jahren identifizieren kann,
gehort dazu! Mit der Entwicklung meinen
wir Dauersupport, Capo, Megafon, Cho-
reografien, Pyro usw.”, erklart Ferrara.

Foto: dai-basilea.ch

,Fuhlt Euch wie Zuhause“

Und die ,Szene” verdient nicht nur im
Bereich der Choreografien Anerkennung.
Auch ,fanpolitisch” hat man in Basel ei-
niges bewegt: Nach Protesten, Spruchban-
dern und Unterschriftenaktion setzte man
in der Winterpause den Riickbau von 900
Sitzen, die erst 2002 eingebaut wurden, zu
Stehpldtzen durch. ,Man ldsst nur nicht
mehr Leute in den Block, dabei wire hier
jetzt Platz fiir 500 weitere Fans”, sagt Fer-
rara und weifst damit auf den Zuschauer-
boom hin.

27.947 Fans besuchten in der abgelau-
fenen Saison durchschnittlich die Heim-
spiele Spiel des FCB - eine Zahl, welche
die hohe Auslastung im St. Jakob-Park
verdeutlicht, denn das Fassungsvermdgen
liegt mit 31.539 Pliitzen nur knapp dartiber.
Zum Vergleich: Servette Genf, als der am
zweitbesten besuchte Verein der Liga,
kommt mit 9.333 gerade mal auf ein Drittel

g o e
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»Heimspiel“ lautete die Botschaft der Baseler beim Spiel in Zirich

der Fans. Der FC Thun als Gastgeber der
Meisterfeier verkaufte durchschnittlich nur
4.372 Karten.

Ausschldge nach oben, gibt es bei den
andern Vereinen immer dann, wenn die
Baseler in der Stadt sind. Daniele Ferrara:
»Auswirts ist der Block immer voll. Zu
einem Spiel in Ziirich fahren wir mit 4.000
Fans, bei weiten Fahrten wie nach Genf
sind es aber mindestens immer 1.000. Bei
uns ist die Identifikation mit dem Club
einfach hoher als in anderen Stidten der
Schweiz.”

Ist demnach jedes Spiel auch akustisch
ein Heimspiel? ,Es kommt natiirlich im-
mer auf den Spielverlauf an und es gibt
Tage, da sind wir auch nicht so gut. Aber
wenn wir bei einem anderen Top-Verein
wie Grashoppers Ziirich antreten, dann
ist unser Support immer mindestens auf
dem gleichen Level.” ® Maik Thesing

Foto: dai-basilea.ch
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Italienischer Meister: AC Milan
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Meisterschaft perfekt!

Foto: epa ansa Matteo Bazzi
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Zwei Spitzenchoreos innerhalb von
nur 14 Tagen - kein Problem fiir die Fans
vom AC Milan und insbesondere der
ausfiihrenden Gruppierungen ,Fossa die
Leonie” und , Brigate Rossonere”.

»Milan, das grofste in Mailand” présen-
tierte man zum Spiel gegen den AS Rom
am 32. Spieltag. Kaum waren die Trans-
parente eingerollt, wurde der Spruch auf
dem Spielfeld umgesetzt: Das Tor in der 2.

—..._._.._i
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Foto: LaPresse Marco Lussoso

Minute besiegte die Roma und bedeutete
den 17. Titel. Im Zentrum der Choreogra-
fie: Das weifd unterlegte rote Kreuz - das
Stadtwappen der Lombardei-Metropole,
welches sich auch im Clubwappen wie-
der findet. ,Campioni”, Meister, war man
schliefllich, und die Curva Sud lief3 es sich
nicht nehmen, beim abschlieflenden Sai-
sonspiel gegen Brescia, dieses noch ein-
mal tibergrofs zu verkiinden.

Grazer AK

»~Am Anfang habe ich das gar nicht
glauben konnen. Die richtige Freude hat
sich erst drei Tage spéter eingestellt. In
der ganzen Stadt, der ganzen Steiermark,
ist jetzt alles rot.” Rot, wie die Farben des
Grazer AK, wie die Farben des Vereins,
bei dem der 41-jahrige Kirchangast seit
Beginn des Jahres als Fanbeauftragter be-
schéftigt ist.

Der Grazer AK ist der neue Meister
Osterreichs - zum ersten Mal in der 102-
jahrigen Vereinsgeschichte und nach
einem Kopf-an-Kopf-Rennen mit Titel-
verteidiger und Favorit Austria Wien,
den man spiter auch noch im Pokalfinale
besiegte. Dem GAK reichte am vorletz-
ten Spieltag ein 1:1 im Heimspiel gegen
Pasching, da Austria zeitgleich mit 4:1
in Mattersburg unterlag. Rund 2.000
der an diesen Tag 15.000 anwesenden
Fans stiirmten danach den Platz. Bernd

holt den Titel

Schewerer (33), der Vositzende der
,Red Firm”, hofft, dass diese nicht fiir
Ihre Begeisterung bestraft werden. Bei
der ,Red Firm” handelt es sich um den
vor eineinhalb Jahren ins Leben gerufe-
nen Dachverband der GAK-Fans. Dieser
wurde mit dem Ziel gegriindet, ,in ei-
ner eigentlich kleinen Szene endlich mal
was zu bewegen.” Doch was konnten die
Fans in der letzten Zeit auf den Réngen
veranstalten? ,Es wurde zuletzt relativ
gerne geziindelt. Da haben wir es mit
der Begeisterung etwas {ibertrieben. Der
Club hat dann aus Angst vor den drako-
nischen Strafen interveniert. Hier sind
halt nicht die Millionen zu Hause.”
Rund 100 Mitglieder umfasst die Red
Firm heute ,Da sollte jetzt aber eine Stei-
gerung drin sein. Wir brauchen einfach
mehr Stimmungspotential im Stadion.”
In der Meistersaison kamen im Schnitt

8.643 Zuschauer, ein deutlicher Anstieg
zu den 6.919 im Vorjahr. Am Umzug vom
Hauptplatz in den Norden der Stadt nah-
men 10.000 Personen teil. Ziel des Um-
zugs war das Casino-Stadion, der heu-
tige Trainingsplatz und die eigentlichen
Heimat des GAK. Hier spielten die Roten
bis zum Umzug ins Arnold-Schwarze-
negger-Stadion 1997, welches man sich
heute mit Sturm Graz teilt.

Foto: Grazer AK

Jubel nach dem Titelgewinn
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Hilfe, Gottschalk
zieht ein!

Im Rahmen eines Drehs fur die
kommende ZDF-Reihe Hilfe,
Gottschalk zieht ein!” erschien
Thomas Gottschalk beim Spiel
Leverkusen gegen Dortmund in
BVB-Fan-Montur im Gasteblock.
Hintergrund: Der Titel der Sen-
dung ist wortlich zu verstehen.
Der TV-Star lebt jeweils finf Tage
bei einer anderen Familie und
wird dabei komplett in Haushalt
und Alltag integriert. Dies kann
bedeuten, jeden Tag den Mull
heraus tragen zu mussen, oder
eben auch einmal mit zum Fuf-
ball zu gehen. Die Reaktionen
der Fans war gemischt: Einigen
schien der - ganz dezente - Auf-
tritt gleichgultig, andere stimmten
Anti-Kommerz- oder Anti-Bayern-
Gesange an, weitere verdeckten
den zahlreichen Fotografen durch
Doppelhaltereinsatz die Sicht auf
den Star. Autogrammijager und
Handy-Schnappschlitzen waren
ebenfalls prompt zur Stelle.

Die Reihe startet am Donners-
tag, den 8. Juli um 20:15 Uhr.
Wie wohl Gottschalk sich fuhite,
wird dann zu erfahren sein...

Foto: fanarena.de

Verstarkung
im D-Block

Ebenfalls beim Spiel Bayer Le-
verkusen gegen Borussia Dort-
mund mischte sich Alemannia
Aachens Erik Meijer mitten unter
die Bayer-Fans. ,Diesmal schlug
mein Herz nicht wie sonst flr
Schwarz-Gelb, sondern fir mei-
nen Ex-Club“, meinte der Nie-
derlander anschlieBend. Gerne
folgte Meijer der Einladung des
Leverkusener Fanprojekts. Schon
vor den Toren der BayArena hat er
sich mit den Fans getroffen. ,Ich
hab dann erst einmal genau wie
alle anderen einen Football-Bur-
ger gegessen und anschlieBend
mit den Jungs ein glattes 3:0 ge-
feiert”, berichtet Meijer. Fur den
Profi, der sonst auf dem Rasen
steht oder sich im VIP-Bereich der
Stadien aufhalt, war dies einmal
eine ganz andere Sichtweise ei-
nes FuBballspiels. Nur einer war
an diesem Tag ein wenig stinkig.
,Der Ulf Kirsten war sauer, dass
ich mich nicht bei ihm gemeldet
hatte, zumindest fir ein Bierchen
nach dem Spiel.“ Erik Meijer hat-
te auch so seinen Spaf3, beim
FuBball an der Basis.

On Tour mit dem
Thiam-Express

So spendabel zeigen sich nur
wenige Profis!

Nach einem Uberflissigen Platz-
verweis in  Monchengladbach
versprach Pablo Thiam Wieder-
gutmachung - und lie} sich diese
stolze 30.000 Euro kosten. Das
war namlich genau der Preis, den
der von ihm gesponsorte Sonder-
zug von Wolfsburg nach Kaisers-
lautern kosten sollte. ,Es war
eher eine spontane Idee, und ich
hatte es nicht geglaubt, dass sie
so grofle Resonanz findet. Vor
allem unserem Fanbeauftragten
habe ich eine Menge Arbeit be-
reitet“, so Thiam. Gemeint ist
Holger Ballwanz. Eine Woche war
er nur damit beschaftigt, die An-
meldungen entgegen zu nehmen.
Neben rund 400 regelmaRigen
Begleitern der Wolfe, fir die ein
Platz reserviert war, loste der VfL
450 weitere aus.

So sah man im Zug viele neue
Gesichter, doch voll waren die Ab-
teile nicht: lediglich 650 Mitfahrer
waren erschienen. Viele andere

hatten sich Karten zurlcklegen
lassen, sich dann aber wegen
des schlechten Wetters oder aus
anderen Griinden entschlossen,
diese nicht abzuholen.

Sascha Neubauer (23) vom Fan-
club ,Volle Tute“ ist hierlber
mehr als verargert: ,Ich hoffe,
dass es so eine Kostenlos-Akti-
on nie wieder gibt. Da soll man
doch lieber einen geringen Be-
trag nehmen, damit man sicher
gehen kann, dass nicht manch
einer, der plotzlich mit seinem
Samstag etwas besseres anzu-
fangen weif3, die Karten flr echte
Interessenten blockiert.“

Die erwarteten 1.000 Fans waren
es auf dem Betzenberg folglich
nicht. ,,Unter normalen Umstan-
den waren wir hier 150 gewesen,
jetzt immerhin so um die 800¢,
zieht Neubauer dennoch eine
positive Bilanz. Die Mitgereisten
wurden bei bestem Fritz-Walter-
Wetter jedoch nass bis auf die
Knochen und sahen zudem noch
eine 2:3-Niederlage. Der Begei-
sterung fir die Tour tat dieses
jedoch keinen Abbruch. Die ,Thi-
am-Express“-Fahrer feierten ih-
ren Spender in Sprechchoéren.

Ankunft am Bahnhof in Kaiserslautern

Foto: Stadionwelt

St. Pauli
gratuliert Celtic

Internationale Fan-Freundschaf-
ten oder zumindest gute Kon-
takte zu Fans anderer Vereine
im Ausland, haben in den letzten
Jahren stark zugenommen. Beim
FC St. Pauli gibt es neben engen
Kontakten zu Ternana Calcio, Ath-
letic Bilbao und NAC Breda eine
sehr intensive Freundschaft zum
Glasgow Celtic FC.

Und wie es sich unter Freunden
gehdrt, wurde zum erneuten
Titelgewinn gratuliert. Mit einem
kleinen Fauxpas allerdings: Das
Orange und das Grin der iri-
schen Flagge wurden vertauscht.
Stadionwelt sprach mit Marco
Seiffert (28) vom ,St. Pauli Celtic
Supporters Club“.

Stadionwelt: Ihr habt die Mei-
sterschaft Celtics mit einer Cho-
reografie gewurdigt. Wie kam es
dazu?

Seiffert: Wir wollten schon beim
Auswartsspiel in Dortmund ein
Transparent prasentieren. Das
wurde aber verboten. So wurde
die Sache direkt eine Nummer
grofer aufgezogen und die Cho-
reo mit Hilfe der Ultra St. Pauli
realisiert.

Stadionwelt: Habt Ihr Reaktio-
nen von Celtic Fans aus Schott-
land und Irland mitbekommen?

“Flah o = _

Gllickwunsch zur Meisterschaft

Seiffert: Wir waren mehr als po-
sitiv Uberrascht. Nicht nur von
der Insel kamen Danksagungen.
Auch aus anderen Teilen Euro-
pas und sogar aus Australien
trudelten Mails bei uns ein.
Zudem haben sich viele ,,Bhoys*
in unserem Forum bedankt. Die
meisten forderten auch das
schon lange anvisierte Freund-
schaftsspiel beider Clubs.

Foto: Die feuchten Biber

Sogar offizielle Vereinsvertreter
waren so sehr begeistert, dass
im letzten ,Celtic View*“, der
offiziellen Vereinszeitung, zwei
Seiten Uber die Aktion zu lesen
waren.

Stadionwelt: Was hat es mit
dem Celtic Supporters Club auf
sich?

Seiffert: Es gab bereits Ende
der 80er Jahre erste Kontakte
von St. Paulianern zu Celts. Bis
in die spaten 90er gab es auch
die ,Celtic Brigade St. Pauli®.
Das ist dann aber irgendwann
eingeschlafen.

Anfang dieses Jahres haben
dann alte und neue Celtic-Fans
wieder einen Versuch unternom-
men. Mittlerweile haben wir 30
Mitglieder und werden in abseh-
barer Zeit als offizieller CSC bei
Celtic eingetragen sein.

Wer Interesse hat, mit uns in
Kontakt zu treten, kann sich Ub-
rigens unter st.pauli-csc@gmx.
de melden.
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Zuschauer Top 100 - Die Vereine und ihre Fans

Die abgelaufene Saison der
FuBball-Bundesliga ist mit ei-
nem Zuschauerrekord zu Ende
gegangen. Rund 11,466 Mil-
lionen Besucher verfolgten die
Spiele der 18 Erstliga-Teams.
Das entspricht einem Schnitt
von 37.471 pro Spiel und ei-
ner Steigerung von 9,7 Pro-
zent im Vergleich zum Vorjahr.
Und das in einer Saison, in
der viele Stadien aufgrund von
UmbaumafRnahmen zeitweise
nur auf eine geringere Kapazi-
tat zurtickgreifen konnten.
Einen neuen Rekord stellte
ebenfalls Borussia Dortmund
auf: 1.353.999 Fans passier-
ten die Kassenhauschen am
Westfalenstadion. Bundesliga-
rekord. DarUber hinaus dirften
die Schwarz-Gelben hiermit in
dieser Saison weltweit auf dem
Platz an der Sonne stehen.
Ebenfalls eine gute Abschluss-
bilanz kann Reviernachbar
Schalke 04 aufweisen. Mit ei-
nem Schnitt von 61.144 kam
auch die Arena AufSchalke an
ihrer Kapazitatsgrenzen. Sehr
beachtlich auch die Ergebnis-
se von Koln, Hertha und dem
HSV, die trotz einer schwachen
Spielzeit im Schnitt mehr als
40.000 Besucher begrifen
konnten.

Die zweite Liga beklagt hinge-
gen einen Zuschauerriickgang.
Mit 2.863.805 Fans bei den
306 Spielen der abgelaufenen
Spielzeit verzeichnete die Liga
einen Ruckgang von 543.503
Zuschauern im  Vergleich
zur  vergangenen Saison
(3.407.308). Der am besten
besuchte Spieltag war die 34.
und letzte Runde mit 139 601
Zuschauern

Die rucklaufige Entwicklung in
der 2. Fuball-Bundesliga durf-
te in der kommenden Saison
wieder aufgefangen werden,
da durch den Abstieg von
Frankfurt und Koln zwei Ver-
eine mit Stadien fur die WM
2006 vertreten sind. Alleine
bei Koln durfte der Zuschau-
erschnitt in der 2. Liga bei
knapp 30.000 liegen. Hinzu
kommt, dass mit RW Essen
und sehr wahrscheinlich Dyna-
mo Dresden zwei Vereine aus
der Regionalliga Nord in die 2.
Bundesliga aufsteigen, die a)
einen hohen Zuschauerschnitt
bei Heimspielen haben und b)
viele eigene Fans zu den Aus-
wartsspielen mitbringen.

Aber nicht nur im Fufball gibt
es Rekordzahlen zu vermelden.
Ebenso die Deutsche Eishockey
Liga und die Handball Bundesli-
ga, nach dem Fuball mit ihren

Zuschauerzahlen auf Rang zwei
und drei, melden neue Rekorde.
Nur in der Basketball-Bundesli-
ga scheint es eine Stagnation
im Vergleich zu den Vorjahren

zu geben. Ein Beispiel hierfur ist
RheinEnergie Koln, die zwei fur
die Kolnarena geplante Spiele
aus Mangel an Zuschauerinter-
esse in den kleineren Rhein En-

1 Borussia Dortmund FubeaII 1 79.647 1.353.999
2 = |FC Schalke 04 FuBball 1 61.144 17 1.039.448
3 = |Bayern Mlnchen FuRball 1 55.471 17 943.007
4 = |Hamburger SV FuBball 1 48.181 17 819.077
5 = |VfB Stuttgart FuRball 1 43.411 17 737.987
6 A |Hertha BSC Berlin Fuball 1 40.509 17 688.653
7 V [1. FC KdIn FuBball 1 40.035 17 680.595
8 = |1. FC Kaiserslautern FuBball 1 38.620 17 656.540
9 = |Werder Bremen FuBball 1 37.525 17 637.925
10 = |Bor. Ménchengladbach FuRball 1 32.276 17 548.692
11 | = (1860 Munchen Fuball 1 28.541 17 485.197
12 = |VfL Bochum FuBball 1 27.188 17 462.196
13 = [Eintracht Frankfurt Fuball 1 26.319 17 447.423
14 = |SC Freiburg FuBball 1 24.485 17 416.245
15 = |Hannover 96 FuRball 1 23.435 17 398.395
16 | A |VfL Wolfsburg FuBball 1 23.046 17 391.782
17 | V |[Bayer Leverkusen Fuball 1 22.500 17 382.500
18 = |FC Hansa Rostock FuBball 1 22.324 17 379.508
19 | = [FC St. Pauli FuRball 3 17.096 16 273.536
20 | A |[1. FC NUrnberg Fuball 2 16.359 17 278.103
21 | V |FSV Mainz 05 FuBball 2 14.809 17 251.753
22 | A |Arminia Bielefeld FuBball 2 13.647 17 231.999
23 = |Alemannia Aachen FuBball 2 13.094 17 222.598
24 | V¥ |Kolner Haie Eishockey 1 12.876 29 373.404
25 | A |Karlsruher SC FuBball 2 12.556 17 213.452
26 | V¥ |FC Energie Cottbus FuBball 2 12.282 17 208.794
27 | V¥V |Hamburg Freezers Eishockey 1 11.614 32 371.648
28 | A |Erzgebirge Aue FuBball 2 11.088 17 188.496
29 | V |VfL Osnabriick Fuball 2 10.765 17 183.005
30 | V |Eintracht Braunschweig FuBball 3 10.300 16 164.800
31 | V |THW Kiel Handball 1 10.250 17 174.250
32 = |Rot-Weif} Essen FuBball 3 9.985 16 159.760
33 = |MSV Duisburg FuRball 2 9.280 17 157.760
34 = |Jahn Regensburg Fuball 2 7.925 17 134.725
35 | A |[Greuther Flrth FuBball 2 7.717 17 131.189
36 | A |Sachsen Leipzig FuBball 3 7.675 16 122.800
37 | V¥ |1. FC Union Berlin FuBball 2 7.659 17 130.203
38 | A |VfB Lubeck FuRball 2 7.532 17 128.044
39 | ¥ |HSV Hamburg Handball 1 7.497 17 127.449
40 | V¥ |Dynamo Dresden FuBball 3 7.308 16 116.928
41 | V |VfL Gummersbach Handball 1 6.916 17 117.572
42 | A |Alba Berlin Basketball | 1 6.709 19 127.471
43 | A |Wuppertaler SV FuBball 8 6.605 16 105.680
44 | A |SC Magdeburg Handball 1 6.594 17 112.098
45 | V |DEG Metro Stars Eishockey 1 6.523 28 182.644
46 = |Frankfurt Lions Eishockey 1 6.307 33 208.131
47 = (Eintracht Trier FuBball 2 6.158 17 104.686
48 = |Rot-Weif} Oberhausen FuBball 2 6.130 17 104.210
49 = |NUrnberg ICE Tigers Eishockey 1 5.735 29 166.315
50 = |SG Flensburg-Handewitt Handball 1 5.505 17 93.585

10

Stadionwelt 06/2004



ergie Dome verlegen mussten.
Erfolgreich beim Eishockey wa-
ren hingegen wie schon in den
Vorjahren die Kolner Haie, die
Hamburg Freezers und die DEG
Metro Stars. Im Handball ste-
hen auf den ersten drei Platzen

der Zuschauergunst der THW
Kiel, der HSV Hamburg und der
VfL Gummersbach. Bemerkens-
wert ist, dass in beiden Sport-
arten die neuen Hamburger
Vereine den Sprung auf Platz 2
schafften.

Eine abgeschlossene Rangliste
der Zuschauer Top100 Saison
03/04 finden Sie in unserer
nachsten Ausgabe, dann auch
mit einem Blick auf den interna-
tionalen Vergleich.

(Stand d. Tabelle: 27.05.2004)

LR Ahlen Fuﬁball 2 5.288 89.896
52 | V¥V |Fortuna Dusseldorf FuBball 4 5.283 17 89.811
53 | ¥ |Adler Mannheim Eishockey 1 5.237 29 151.873
54 | V¥V |1. FC Saarbriicken FuBball 3 5.106 16 81.696
55 = |Augsburger Panter Eishockey 1 4.811 26 125.086
56 | A |Wacker Burghausen FuRball 2 4.644 17 78.948
57 | V¥V |Kickers Offenbach FuRball S 4.622 16 73.952
58 | A |SpVgg Unterhaching FuBball 2 4.565 17 77.605
59 | V |Eisbaren Berlin Eishockey 1 4.541 32 145.312
60 | ¥ [GHP Bamberg Basketball | 1 4.417 18 79.506
61 | V |Opel Skyliners Basketball | 1 4.358 19 82.802
62 | A [TBV Lemgo Handball 1 4.215 17 71.655
63 | V¥ |Kassel Huskies Eishockey 1 4.139 26 107.614
64 | A |TBB Trier Basketball | 1 4.072 16 65.152
65 | V¥ [ERC Ingolstadt Eishockey 1 4.008 30 120.240
66 | A [SV Darmstadt 98 Fuball 4 3.943 17 67.031
67 | V¥ |Braunschweig Energy Basketball | 1 3.920 14 54.880
68 | V¥ |FA Goppingen Handball 1 3.868 17 65.756
69 | ¥V |EWE Baskets Oldenburg Basketball | 1 3.800 16 60.800
70 | A |FC Rot-Weif Erfurt FuBball 3 3.749 16 59.984
71 | VY |RheinEnergie Koln Basketball | 1 3.620 17 61.540
72 = [(Iserlohn Roosters Eishockey 1 3.456 26 89.856
73 | A |Telekom Baskets Bonn Basketball | 1 3.385 20 67.700
74 = |Hannover Scorpions Eishockey 1 3.379 29 97.991
75 | ¥ |Chemnitzer FC FuBball 3 3.323 16 53.168
76 | VY |Wolfe Freiburg Eishockey 1 3.314 28 92.792
77 | A |PreuBen Minster FuBball 3 3.287 16 52.592
78 | ¥V |Krefeld Pinguine Eishockey 1 3.283 26 85.358
79 | ¥V |ETC Crimmitschau Eishockey 2 3.254 27 87.858
80 | V¥ [SV Waldhof Mannheim FuBball 4 3.197 17 54.349
81 | V |Landshut Cannibals Eishockey 2 3.145 30 94.350
82 | A |Eisbaren Regensburg Eishockey 2 3.109 26 80.834
83 | ¥ [TUSEM Essen Handball 1 3.088 17 52.496
84 = |BG Iceline Karlsruhe Basketball | 1 3.057 14 42.798
85 = |Artland Dragons Basketball | 1 3.000 14 42.000
86 = |Giessen46ers Basketball | 1 3.000 14 42.000
87 | A |SG Kronau-Ostringen Handball 1 2.965 17 50.405
88 | V¥ |[Sportfreunde Siegen Fuball 3 2.962 16 47.392
89 | V¥ [ERC Schwenningen Eishockey 2 2.946 24 70.704
90 | A [FC Carl Zeiss Jena FuBball 4 2.864 15 42.960
91 | V |[Stuttgarter Kickers FuBball 3 2.859 16 45.744
92 | A |1.FC Magdeburg FuBball 4 2.839 15 42.585
93 | V [TV GroRwallstadt Handball 1 2.829 17 48.093
94 | V¥V |GWD Minden Handball 1 2.772 17 47.124
95 | V |[Mitteldeutscher BC Basketball | 1 2.721 14 38.094
96 | V¥ [SC Paderborn 07 FuBball 3 2.696 16 43.136
97 = |HSG Nordhorn Handball 1 2.612 17 44.404
98 | V¥ [KFC Uerdingen FuBball 3 2.561 16 40.976
99 | V |[Straubing Tigers Eishockey 2 2.556 25 63.900
100 | A |SG Wallau-Massenheim Handball 1 2.509 17 42.653

Briefe an Stadionwelt

Genial, perfekt, einmalig, un-
Ubertroffen!!!

Ein Magazin mit solchen The-
menschwerpunkten hat ge-
fehlt. Hoffentlich geht es weiter
so und das Heft wird ein fester
Bestandteil der Printmedien in
unserem Land. Der hohe Stan-
dard, den Stadionwelt schon
im Internet erlangt hat, wird
nahtlos fortgesetzt.

Layout, Umfang, Bilder und
Inhalte bieten perfekten Lese-
spaf® und hohen Informations-
gehalt. Ein MuR fur jeden, der
sich auch abseits von Spielbe-
richten fur Fuball interessiert.
Ich freue mich schon auf die
nachsten Ausgaben.

Werner Vossen

Euer Magazin hat mir sehr gut
gefallen. Vom Anfang bis zum
Ende lesenswert. Alle Rubriken
sind unterhaltsam und infor-
mativ. Da kommt keine Lange-
weile auf. Im Gegenteil, es fallt
sehr schwer, das Heft aus der
Hand zu legen, bevor man es
nicht vollstandig durchgelesen
hat. Die Einschatzung, daf
ein solches Medium bislang
im deutschsprachigen Raum
fehlte ist zutreffend. Fur mich
personlich ist es die perfekte
Ergadnzung zu jenen Zeitschrif-
ten und Zeitungen, die ich bis-
lang lese (Kicker, 11 Freunde,
Sportteil der FAZ). Stadionwelt
bringt die Themen und Infos,
die in den oben genannten
Publikationen Uberhaupt nicht,
beziehungsweise nur unzurei-
chend oder sporadisch behan-
delt werden.

Dieter Schiel

Gestern hielt ich nun endlich
das neue Stadionwelt-Magazin
in meinen Handen. Und was
soll ich sagen,es hat alle mei-
ne Erwartungen ubertroffen!!!
Etwas besseres zum Thema
Fanszenen etc. habe ich noch
nicht gefunden.

Besonderes Lob fir das ,Sta-
dionwelt-Gesprach“ zum The-
ma Rheinische Derbys. Es
war sehr interessant mal zu
sehen,aus welcher Sicht sich
die langjahrigen Rivalen se-
hen.

Florian Méhring, Neuss

Weitere Leserbriefe finden Sie
auf www.stadionwelt.de
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Tradition und Moderne - Portugals Stadionprojekte wie hier in Leiria zeugen von Aufbruchsstimmung

Euro 2004

Loy o 18

Foto: cityfiles

(@) Europa blickt nach Portugal

Zwischen Spannung und Vorfreude:
Die 12. Fuf3ball-Europameisterschaft kurz vor dem Start

. . Die Bundesliga hat sich in die Som- | von 31 Spielen ausverkauft. Das Inter-

Das flnden SIe_ merpause verabschiedet, und wie in den | esse ist immens, mit rund 500.000 Fuf-
auf den EM-Seiten: letzten Jahren wurde in der Schlusspha- | ball-Touristen rechnet die UEFA. Beim
@ Einfihrung . . ..o 12 se wieder viel gejubelt, geweint und ge- | Deutschen Fufiball Bund tiberstieg die
® KOS-Fanmobil . -« oo oot 14 feiert. Doch Zeit zum Luft holen bleibt | Nachfrage das Angebot deutlich: 80.000
® Die Stadien: kaum, denn das néchste Groflereignis | Ticketwiinsche sind dort in der knapp
_ Lissabon: Estadio da Luz . . . S. 16 steht bereits vor der Tiir. Vom 12. Juni | einmonatigen Bestellphase eingegangen,
_ Lissabon: Estadio bis zum 4. Juli ist Portugal Austragungs- | zur Verfiigung standen aber nur deut-
José Alvalade XXI. . . . ... .. 18 ort der 12. Fufiball-Europameisterschaft. | lich weniger Karten: 7.600 Tickets fiir

_ Guimardes: Estadio Vergessen ist der mitunter holprige Weg | das Spiel gegen Lettland, 11.300 fiir die
Afonso D. Henriques . . . . . . 20 durch die Qualifikation und das EM-Fie- | Begegnung gegen die Niederlande und

_ Coimbra: Estadio ber steigt. Die Sport-Medien kennen fast | 10.000 Karten fiir die das Spiel gegen
Cidade de Coimbra . . . . . .. 99 nur noch eine Thema, Fan-Devotionalien | Tschechien. Dem DFB blieb keine ande-

_ Porto: Estédio Dragao . . . . . o4 liegen in den Schaufenstern der Geschif- | re Moglichkeit als das Losverfahren tiber

_ Porto: Estadio do Bessa. . . . S. 26 te aus und jede Menge Ratgeber, Zeit- | die Kartenvergabe entscheiden zu lassen.
_ Braga: Estadio Municipal schriften und Informationen zur EM sind | Geschniirt wurden dabei zwei Pakete,
de Bra A 28 erhéltlich. In Biiros und Sportvereinen | eins mit allen Vorrundenspielen, das

_ Leiria: Estadio Municipal werden mithsam Regeln fiir Tippspiele | zweite mit Optionsscheinen fiir mogliche
Dr. Mégalhées Pessod . . . . . S. 30 erstellt und zu Hause ausgeschnittene | Spiele der deutschen Mannschaft nach

_ Faro: Estédio Algarve . . . . . . S. 32 Spielplane an Kiihlschranktiiren geklebt. | der Vorrunde. Trotz fehlender Karten
_ Aveiro: Estadio Unterdessen bereiten sich die Sendean- | rechnet die Koordinationsstelle Fanpro-
Munici pal de Aveiro . . . .. . . 34 stalten auf einen Ubertragungsmarathon | jekte damit, dass bis zu 20.000 Fans die

@ Die Fans: vor, und Kneipen und Sportbars haben | Reise nach Portugal antreten werden und
- : . bereits Beamer und Groflleinwdnde aus | den Trip zur EM mit einem Urlaubsauf-

- Ezg:ﬁnﬂhg;tegmarﬂ't dem Keller geholt, um die EM-Stimmung | enthalt verbinden. Karten fiir Deutsch-
Supporters Federation . . . .. 36 direkt in ihre Biergédrten zu holen. land-Spiele werden vor Ort jedoch héch-

_ Fanclub Nationalmannschaft. S. 37 Das Angebot wird Anklang finden, | stens auf dem Schwarzmarkt erhiltlich
_ Fanszene Tschechien denn live dabei sein konnen nur weni- | sein, moglicherweise gibt es jedoch noch
Lettland, Ni e 38 ge. Knapp drei Wochen vor dem Eroff- | einmal die Chance, Karten tiber das In-
nungsspiel in Porto waren bereits 23 | ternet zu bestellen, namlich dann, wenn
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nach der Vorrunde Kartenoptionen nicht
eingelost werden. ,Sollten wir dann noch
tiber Tickets verfiigen, planen wir einen
Lastminute-Verkauf im Internet”, so Kat-
ja Sichtig, Verantwortliche beim DFB fiir
den Ticketverkauf. Mit einer Auftragsbe-
statigung konnen die Karten dann an den
so genannten , Ticketcollectionpoints” in
den Service-Biiros des DFB an den jewei-
ligen Austragungsorten abgeholt wer-
den. Infos iiber die Standorte dieser Bii-
ros finden sich ab Turnierbeginn auf der
offiziellen Homepage des DFB.

Mit Spannung darf erwartet werden,
wie sich die Stimmung in den Stadien
wihrend der EM entwickeln wird. Nach-
dem die Weltmeisterschaft 2002 in Asien
fiir viele Fans aufgrund der Entfernung
nahezu unerreichbar war, kommt es nun
erstmals wieder seit vier Jahren zu einem
Aufeinandertreffen der europdischen
Fangruppen. Und bereits die Vorrunde
verspricht hochinteressante Spiele wie
das Nachbarschaftsduell zwischen Spa-
nien und Portugal, das Aufeinandertref-
fen der Deutschen mit dem alten Rivalen
Niederlande sowie das Duell zwischen
Frankreich und England. Besonders die
Fans von der Insel werden zahlenméflig
wieder stark vertreten sein, mit rund
50.000 wird pro Spiel gerechnet, davon
ein grof3er Teil ohne Tickets.

Die Organisatoren versprechen den Be-
suchern eine fanfreundliche EM. An den
beiden Hauptspielorten Lissabon und
Porto werden so genannte Fanzones ein-
gerichtet, an denen die Fans mit Informa-
tionen versorgt werden und die Spiele auf
Grofsleinwanden verfolgt werden konnen.
Diese waren bei der EM 2000 und zwei
Jahre zuvor bei der Weltmeisterschaft in
Frankreich noch schmerzlich vermisst
worden. In Portugal hingegen soll es Lein-
wénde an allen Spielorten geben.

Fiir die deutschen Fans bietet zudem
die Koordinationsstelle Fanprojekte
(KOS) in Portugal ein umfassendes Pro-
gramm. Ein umfunktionierter 50er-Jahre-

Szenerie in Porto: Typisch fiir die Klstenstadte

Feuerwehrbus wird
an den Spielorten als
mobile Fanbotschaft
genutzt. Ab dem
Tag vor dem Spiel
werden dort elf Mit-
arbeiter verschiede-
ner Fanprojekte als
Ansprechpartner bei
Problemen oder Fra-
gen erreichbar sein.
Eine mobile Telefon-
Nummer des KOS-
Teams ist zudem
wéhrend der EM 24
Stunden am Tag er-
reichbar. Als besondere Service-Leistung
ist ein EM-Fanguide kostenlos erhéltlich.
Darin finden sich wichtige Informationen
zu Portugal und den EM-Spielstitten, ein
Ratgeber fiir eventuell auftretende Pro-
bleme und alles tiber die Arbeit der deut-
schen Fanprojekte in Portugal.

Um bei den Aktivititen keine bosen
Uberraschungen zu erleben, sind Vertre-
ter der Fanprojekte in diesem Jahre be-
reits mehrmals nach Portugal geflogen,
um Details mit Polizei und Behorden
zu besprechen. Eingebetet ist die Ar-
beit der KOS in diesem Jahr erstmalig in
eine internationale Kooperation mit den
Netzwerken ,Football Supporters Inter-
national” (FSI) sowie ,Football Against
Rascism in Europe” (FARE). Die im FSI
zusammengeschlossenen Projekte aus
Deutschland, Italien, England, den Nie-
derlanden, der Schweiz, Tschechien und
Frankreich betreiben jeweils eigene Fan-
botschaften und haben landesspezifische
EM-Guides heraus gebracht. , Wir wollen
durch unsere Arbeit die Atmosphiére bei
der EM positiv beeinflussen”, so KOS-
Mitarbeiter Michael Gabriel. Finanziert
wird die EM-Betreuung in erster Linie
durch die UEFA, die insgesamt 388.000
Euro zur Verfiigung stellte, aber auch
durch Verbinde wie den DFB und kom-
merzielle Sponsoren.

Neben der inter-
nationalen  Koope-
ration arbeiten die
deutschen  Fanpro-
jektler in Portugal
eng mit dem Fanbe-
treuer-Team des DFB
zusammen. Unter
der Leitung von Dirk
Mansen (Hamburg)
und Thomas Wein-
mann (Monchen-
gladbach) werden elf
Fanbeauftragte von
Vereinen der 1. und
2. Bundesliga an den

Foto: Jodo Paulo ~ Spieltagen als Fan-

Deutschland-Fans: (noch) keine homogene Gruppe

Foto: Stadionwelt

Coaches aktiv sein. Ihre Hauptaufgabe
ist die Betreuung der deutschen Fans in
den Stadien.

Dariiber hinaus bieten zahlreiche Fan-
projekte Gruppenfahrten zur EM an. Da-
bei stehen neben dem Besuch der Spiele
meist auch ein kulturelles Programm
oder Treffen in den internationalen Fan-
camps an. Fufballspiele gegen Fans aus
anderen Landern werden ebenfalls statt-
finden. Das Miinchener Fanprojekt reist
mit einer Gruppe von 50 Personen nach
Portugal, Fans des FC Bayern und von
1860, in der Berliner Reisegruppe sind
Anhinger von Hertha, Union und dem
BFC vertreten. ,Wir bleiben 15 Tage in
Portugal und werden alle Vorrundenspiel
der deutschen Mannschaft sehen”, erklart
Thomas Jelinski vom Berliner Fanprojekt.
Neben den Stadionbesuchen sollen dabei
vor allem internationale Kontakte ge-
kntipft werden. Der friedliche Umgang
im Rahmen von Groflveranstaltungen
und der Austausch mit anderen Fans ist
ebenfalls ein Ziel seiner Arbeit.

Die Vermeidung von Konflikten ist je-
doch nicht nur die Arbeit der Fanprojek-
te, sondern auch die der Polizei. Wie bei
allen Grofsveranstaltungen spielt die Si-
cherheit ein zentrales Thema in der Vor-
bereitung auf die EM. Um Ausschreitun-
gen zu verhindern, arbeitet Portugal eng
mit Polizeikréften aus anderen Lindern
zusammen. Mit rund 20 Beamten wird
allein die deutsche Polizei die Arbeit vor
Ort unterstiitzen. ,Unsere Hauptaufgabe
wird es sein, die portugiesischen Behor-
den im Umgang mit deutschen Problem-
fans zu beraten, Problemsituationen zu
erkennen und nach Moglichkeit schon
im Ansatz zu vermeiden”, erklirt An-
dreas Mohrbach von der Zentralen Infor-
mationsstelle Sporteinsédtze (ZIS). Dazu
gehoren auch die Ausreiseverbote, Mel-
deauflagen und Gefdhrdeansprachen,
die im Vorfeld des Turniers ausgespro-
chen werden. Ahnlich sieht es in England
aus, dort miissen rund 2.500 auffillig ge-
wordene Fans ihre Passe abgeben »

Stadionwelt 06/2004
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Informationen zur
Europameisterschaft

Die EM im Internet:

Die offizielle Seite der 12. FuSball-Europamei-
sterschaft findet sich im Netz unter der Adres-
se www.euro2004.com. Dort besteht auch die
Moglichkeit die Verfugbarkeit von Tickets zu
Uberprufen und diese direkt online zu bestel-
len. Der Deutsche Fufball Bund bietet auf
seiner Seite www.dfb.de ebenfalls Informa-
tionen zum Turnier. Hier lassen sich auch
die Adressen der DFB-Service-Blros in den
Spielorten in Erfahrung bringen. Ein beson-
deres Angebot hat die Koordinationsstelle
Fanprojekte (KOS) in Netz gestellt, Unter
der Adresse www.em2004-fanprojekt.de fin-
den sich Reise-Tipps, Informationen zu den
Spielorten sowie tagesaktuelle News und ab
Beginn des Turniers ein EM-Tagebuch.

Mobile Fanbetreuung:

Mit einem Team von knapp 20 Personen ist
die KOS in Portugal im Einsatz. Vom Tag vor
dem Spiel bis zum Vormittag danach steht
ein Fanmobil an einem zentralen Platz der
jeweiligen Stadt. Dort erhalten Fans Hilfe bei
Problemen oder Fragen.

Das KOS-Mobil 1998 in Frankreich Foto: Stadionwelt

Telefonische Hilfe:

Die Fanprojekt-Kontaktnummer ist wahrend
der EM unter 00351-916501578 jeden Tag
von O bis 24 Uhr erreichbar.

EM-Guide:

Die Fanprojekte haben zur Europameister-
schaft einen Fanguide herausgebracht, der
am KOS-Fanmobil kostenlos erhaltlich ist. Er
enthalt Informatio-
nen zum Aufenthalt
in Portugal, zu den
Stadien und Spiel-
orten sowie eine
Sammlung von nutz-
lichen Adressen.
Darliber hinaus wer-
den die Fanszenen
der Gegner-Lander
und der portugie-
sische Liga-FuSball
vorgestellt.

Der Guide umfasst
rund 120 Seiten
und ist auch auf der
KOS-EM-Seite im In-
ternet abrufbar.

KOS-EM-Guide
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Porto: Das neue Dragao und das alte Antas im Hintergrund

und konnen somit wihrend der EM nicht
ausreisen. Doch trotz dieser Mafsnahmen
ist die Stimmung deutlich entspannter
als beispielsweise bei der Europamei-
sterschaft in Holland und Belgien vor
vier Jahren. Die anreisenden Fans sollen
dabei als Gaste und nicht als ein Sicher-
heitsrisiko empfangen werden. Martin
Kallen, leitender Geschiftsfithrer der
Euro 2004-Organisation, kiindigte bereits
an, dass es eine dhnlich starke Polizeipra-
senz wie bei der EM 2000 beim Turnier in
Portugal nicht geben werde. , Nattirlich
wird das Thema Sicherheit bei der Euro
ganz grof3 geschrieben, aber weniger ist
manchmal mehr”, so Kalden. Einen posi-
tiven Eindruck haben auch die Mitarbei-
ter der Fanprojekte. ,Wenn es so weiter
geht, werden wir keine Probleme haben”,
zeigte sich Kevin Miles, Internationaler
Koordinator der englischen ,Football
Supporters Federation”, mit den Sicher-
heits-Planungen der Portugiesen zufrie-
den. Ahnlich sieht es Michael Gabriel
von der , Koordinationsstelle Fanprojek-
te”, der den Organisatoren eine umsich-
tige Planung attestiert. Mehr Sorgen als
mogliche Auseinandersetzungen rund
um die Spiele bereitet den EM-Verant-
wortlichen die Gefahr moglicher Terror-
anschldge. Nachdem im Mérz Bomben in
Nahverkehrziigen von Madrid geziindet
wurden, werden nun die Sicherheitsvor-
kehrungen an Bahnhofen, Flughéfen und
offentlichen Pldtzen verschirft. Zudem
wird der Luftraum tiber Portugal wéah-
rend der EM mit AWACS-Flugzeugen
tiberwacht, die portugiesische Armee
sichert den Seeweg ab. Da das Schen-
gener Abkommen fiir den Zeitraum der
Europameisterschaft aufler Kraft gesetzt
wurde, miissen sich anreisende Fans auf
Grenzkontrollen einstellen.

Foto: epa Lusa Estela Silva

Die EM-Besucher sollen die Sicher-
heitsvorkehrungen jedoch nur am Ran-
de mitbekommen. Portugal ist ein klas-
sisches Urlaubsland und will sich zur
Euro 2004 von seiner besten Seite zeigen.
Besonders die Badeorte an der Algarve
und die Hauptstadt Lissabon verfiigen
tiber eine hervorragende Erfahrung auf
diesem Gebiet. Daher werden viele Fans
die Moglichkeit nutzen, EM-Besuch und
Urlaub miteinander zu vereinen.

Einen besonderen Reiz haben auch
die zehn Stadien. Zum Gesamtpreis von
rund 612 Millionen Euro entstand eine
ansehnliche Stadionlandschaft, zum Teil
inklusive Gewerbegebieten und Ver-
kehrsanbindung. Sieben Spielstitten
sind Neubauten, drei wurden anlésslich
des UEFA-Turniers umgestaltet. Sieben
Architekturbiiros waren am Werk, gleich
drei Mal hatte der Designer Témas Ta-
veira Gelegenheit, sich auf dem Feld
des Stadionbaus zu verwirklichen. Mit
den bunten Werken in Lissabon (Alva-
lade), Leiria und Aveiro driickte er dem
Erscheinungsbild der EM in Portugal
einen deutlichen Stempel auf. Streitbar
ist auch Souto Moura, der in Braga auf
Hintertortribiinen verzichtete und Fels-
winde stehen liefS. Damon Lavelle vom
Welt umspannenden Planer-Netzwerk
HOK zeichnet fiir das teuerste und grog-
te Stadion Portugals, das neue , da Luz”
in Lissabon und das Estadio Algarve in
Faro verantwortlich.

Die Stadien machen Lust auf FufSball
ebenso wie auf die grofle Party, die ein
internationales Turnier ja auch immer ist.
Nach dem Fest werden einige kaum noch
im Blickpunkt der Weltoffentlichkeit ste-
hen. Aber Portugal hat in den letzten
Jahren viel geleistet und sich daftir selbst
Denkmiéiler gesetzt.

Stadionwelt 06/2004
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Lissabon

Estadio da Luz

Das Estddio da Luz in Lissabon ist
mit 64.189 Pldtzen das grofite Stadion
Portugals und der EM 2004. Hier findet
das Finale statt sowie das Viertelfinale
1. Gruppe A gegen 2. Gruppe B und zu-
vor die Gruppenspiele Frankreich gegen
England, Russland gegen Portugal und
Kroatien gegen England.

Es handelt sich um einen Neubau, der
in unmittelbarer Ndhe zum alten, gleich-
namigen Stadion errichtet wurde. ,Esta-
dio da Luz” bedeutet wortlich iibersetzt
,Stadion des Lichts” - und diese Cha-
rakterisierung traf auf die historischen,
ebenfalls in Vereinsfarbe mit roten Sit-
zen bestiickten Tribtinen ebenso zu wie
auf den Neubau. Dieser wurde bewusst
dem Vorgénger nachempfunden, es galt
hierbei unter anderem, die Wirkung des
Sonnenlichtes voll zur Geltung kommen
zu lassen. Das neue Stadion bietet aus-
schliefSlich tiberdachte Plitze, die riesige,
transparente Dachkonstruktion scheint
beinahe tiber den Tribiinen zu schweben.
Besonders in den Abendstunden bei Son-
nenuntergang entsteht allein hierdurch
eine einmalige Stimmung,.

Diese konnen im Liga-Betrieb die Fans
von Sporting Lissabon geniefSen. Der por-
tugiesische Rekordmeister ist Eigner der
von der UEFA als Fiinf-Sterne-Stadion
ausgezeichneten Spielstitte, die am 25.
Oktober 2003 mit dem Spiel SL Benfica
- Nacional Montevideo offiziell eroffnet
wurde.

Die Kosten fiir den Bau beliefen sich
auf tiber 118,7 Mio. Euro. Auf 45.000 qm
Fliche des gesamten Gebdudekomple-
xes sind neben 156 Logen und weiteren
Einrichtungen ein Dienstleistungs- und
Einkaufszentrum, Gastronomiebetriebe,
Konferenzsile, Fitness-Clubs und Sport-
hallen integriert.

Das eigentliche Stadiongebdude be-
steht aus sieben Geschossebenen, wovon
drei auf die Tiefgarage entfallen. Offent-
lich sind der Unterrang mit 21.800 und
der Oberrang mit 33.600 Plitzen. Die
Ebenen 2 und 3 beherbergen die VIP-
und Business-Kontingente. Der 2. Tribii-
nenring (7.300 Platze) ist die VIP-Etage
mit Ehrentribiine, Logen und représen-
tativen Raumlichkeiten. In der Mitte der
Gegentribiine befindet sich das Museum.
Ebene 3 - Kapazitit 2.500 Plitze - ist die
Business-Etage mit Logen sowie Konfe-
renz- und Presse-Arbeitsrdumen. In den
Kurven werden die Ebenen durch das
Restaurant mit Panorama-Blick ins Sta-

S

Das Dach scheint zu schweben Foto: Stadionwelt
dion auf der Siidseite und den , Health
Club” mitsamt Schwimmbad auf der
anderen Seite verbunden. Der Oberrang,
von Ebene 4 aus zugénglich, verleiht dem
da Luz die charakteristische Wellenform.
Durch die schmalen Logenebenen, von
denen die erste nur drei Sitzreihen bietet,
werden ein steiler Neigungswinkel der
Rénge und beste Sichtlinien fiir alle Zu-
schauer erreicht.

Federfithrender Architekt war der
Australier Damon Lavelle von Hellmuth,

= P, . ..ﬂ'l‘“l‘
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Ebene 4 Foto: Stadionwelt
Obata + Kassabaum, Inc. (HOK), einem
Global Player unter den Planungsbiiros.
Die Abteilung ,HOK Sport + Venue +
Events” hat eine stolze Liste fiihrender
Sport- und Versammlungsstétten konzi-
piert, wie zum Beispiel das Reliant Sta-
dium in Houston, das Hong Kong Sta-
dium, das Telstra Stadium in Sydney,
das neue Wembley in London und nicht
zuletzt auch, wiederum vertreten durch
Damon Lavalle, das Estadio Algarve in
Faro .
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Foto: Euro 2004, S.A.

Estadio da Luz
64.189 Platze

Spiele:

13.06. Frankreich—England
16.06. Russland—Portugal
21.06. Kroatien—England

24.06. Viertelfinale:
1. Gruppe A-2. Gruppe B

Finale
04.07.

Lage:
Am nordwestlichen Stadtrand

Weg zum Stadion:

U-Bahn: blaue Linie,
Station Colégio Militar-Luz

Bus: mehrere Linien,
Station Colégio Militar-Luz

Lissabon
Hauptstadt Portugals
557.000 Einwohner

Stadionwelt 06/2004
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Das Stadion wurde neu gebaut, das gesamte Areal neu erschlossen Foto: Euro 2004, S.A.
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Der Weg auf die Tribline

durch bunt gekachelte Gange Foto: Stadionwelt

Ein Graben zwischen
Tribline und Spielfeld

Foto: Stadionwelt

Lissabon

Estadio José Alvalade XXI

Nur einen Kilometer Luftlinie vom
Estddio da Luz entfernt liegt das neue
Stadion des Benfica-Lokalrivalen SCP -
Sporting Clube Portugal. Der Neubau ko-
stete 79 Millionen Euro. Auch hier wurde
nicht lediglich ein Stadion errichtet. Das
Projekt war eingebettet in stddtebauli-
che Mafinahmen, im Rahmen derer ein
Wohnviertel, weitere Sportstitten, unter
anderem eine riesiges Bowlingcenter,
und ein Einkaufszentrum realisiert wur-
den. Der gesamte Multifunktionskomplex
tragt den Namen Alvalade XXI.

Eigentiimer ist der Verein, der das
Stadion am 6. August 2003 mit einem 3:1-
Sieg tiber Manchester United einweihte.

Die Zuschauerkapazitit betragt 50.216
Plitze, die UEFA verlieh dem Estadio
José Alvalade fiinf Sterne. 2005 wird hier
das UEFA Cup-Endspiel ausgetragen.
Im alten Stadion nebenan fanden grofse
Konzerte statt — eine lukrative Tradition,
die man im Neubau fortfithren will. So
lag bei der Konzeption ein starker Ak-
zent auf der Optimierung der Akustik.
Die technische Ausstattung ist dement-
sprechend modern, wie alles, was im
Bauwerk installiert wurde. Die Planer
um Architekt Tomas Taveira sahen aber
vor lauter bunten Stiihlen die Tribiinen
nicht mehr. Und so versdaumte man es,
geeignete Flachen fiir die nicht eben klei-
nen Anzeigetafeln frei zu halten. Diese
wurden schliefilich in die Ecken gesetzt,
600 Plitzen fehlt die Sicht auf das Spiel-
feld. Als Folge der Improvisation sind im
Alvalade so viele Sitze wie nirgendwo
sonst auf der Welt fiir Sehbehinderte re-
serviert.

Taveira, der auch die EM-Stadien in
Aveiro und Leiria entwarf, gestaltete
zwar wiederum ein farbenfrohes Stadion,
hatte den Gesamteindruck aber im Griin

Estadio José Alvalade XXI
50.216 Plitze

Spiele:

14.06. Schweden—Bulgarien
20.06. Spanien—Portugal
23.06. Deutschland-Tschechien

25.06. Viertelfinale:
1. Gruppe B-2. Gruppe A

30.06. Halbfinale:
Sieger 1. Viertelfinale—
Sieger 3. Viertelfinale

des Vereins zu halten. Charakteristisch
ist ferner der breite Graben zwischen Tri-
biinen und Spielfeld. Das Dach wird von
vier Pylonen gehalten. Fiir die Zuschauer
auf dem Oberrang unerfreulich, entstehen
doch durch die Bauweise Sichtbehinde-
rungen. Um moglichst viel Sonnenlicht an
den Rasen gelangen zu lassen, ist der vor-
dere Bereich des Daches transparent.

Der Verein kann im Stadion 1.641 VIP-
Gisten und 1.375 Journalisten einen Platz
anbieten. 2.400 PKW konnen in der Tief-
garage geparkt werden. Durch die vielen
Angebote im Stadion herrscht hier auch
unter der Woche Aktivitit. 120 Logen
sowie Konferenzraume stehen der Ge-
schiftswelt zur Verfiigung. Das Restau-
rant im VIP-Bereich ist tdglich mittags
und abends geoffnet.

Als eines der Top-Stadien des UEFA-
Turniers wurden dem José Alvalade
finf Spiele zugeteilt: Die Gruppenspiele
Schweden - Bulgarien, das ,Derby” Spa-
nien-Portugal, und auch die deutsche
Mannschaft hat beim Spiel gegen Tsche-
chien die Ehre. Sollte das DFB-Team
Gruppenzweiter werden und das Viertel-
finale iiberstehen, wiirde man auch das
Halbfinale hier austragen. Vorher spielt
im Alvalade der Zweite von Gruppe A
gegen den Ersten von Gruppe B.

Foto: Stadionwelt

Hintertor-Tribline

Lage:
Am nordlichen Stadtrand

Weg zum Stadion:

U-Bahn: Gelbe und griine Line
bis Station Campo Grande

Bus: mehrere Linien,
Station Campo Grande

Lissabon

Hauptstadt Portugals
557.000 Einwohner

Stadionwelt 06/2004
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Estadio
Afonso D. Henriques

30.029 Platze

Spiele:
14.06. Danemark—Italien
22.06. Italien—Bulgarien

Lage:
Im Stadtzentrum von Guimaraes

Weg zum Stadion:

Auto:

Anfahrt Gber die Autobahnen A7 und
Al11. An Spieltagen werden der Stadt-
verkehr umgeleitet und StrafRensper-
ren eingerichtet. Es stehen Parkhau-
ser zur Verflgung.

Bus und Bahn:

Von Bahnhof wie Autobus-Station er-
reicht man das Stadion zu Fuf3 in maxi-
mal 15 Minuten. Vom Hauptbusbahn-
hof aus fahren Busse zum Stadion.

Guimaraes
150.000 Einwohner

»Die Wiege der Nation*,
Weltkulturerbe der UNESCO.

Vergleichsweise dezente Farben Foto: Stadionwelt
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Das Stadion liegt in der Innenstadt im Schlosspark
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Foto: Euro 2004, S.A.

20

Stadionwelt 06/2004



Euro 2004

Guimaraes

Estadio Afonso D. Henriques

Die Stadt Guimaraes im Norden Por-
tugals gilt als Wiege der Nation. Die ge-
samte Gegend ist geschichtstrachtig, die
Innenstadt von Guimardes, in der auch
das Stadion gelegen ist, wurde von der
UNESCO zum Weltkulturerbe deklariert.
So erkladrt sich, warum in diesem Falle
kein Stadtteil neu gebaut wurde, keine
Einkaufs- oder Sportzentren Teil des Sta-
dionprojekts waren. Dennoch war der
Bezirk neu zu gestalten. Hierbei wurde
berticksichtigt, dass die Sportstétte inmit-
ten des Stadtzentrums liegt, sogar in der
Gartenanlage von Portugals bertimtestem
Schloss. Der Auftrag ging bezeichnender
Weise an den Architekten Eduardo Gui-
mardes, dem die ,,Operation an offenem
Herzen” gelang. Das moderne Bauwerk
ftigt sich als beinahe musealer Bestand-
teil durchaus in die Umgebung ein. Es
handelt sich um einen Umbau - das alte

Stadion wurde erweitert, iiberdacht und
erhielt ein ganzlich neues Gesicht. Ein
solches ist auch auf einer Tribiine zu se-
hen, hier wird Afonso D. Henriques, der
erste Konig Portugals, in Ritterriistung
portrétiert. Weitere Motive mit histori-
schem Kontext zieren rundum die vier
durch Ecktiirme miteinander verbunde-
nen Tribiinen, wihrend die Fassade mit
Metall eigekleidet wurde.

Antiquiert ist das neue Stadion in kei-
ner Hinsicht. Selbstverstandlich wurden
alle Anforderungen des Pflichtenheftes
erfiillt. In der Siidtribiine befinden sich
Parkebenen mit 521 Stellpldtzen, die
Westtribtine bietet VIP-Bereiche, Logen
und Arbeitsplétze fiir die Medienvertre-
ter, denen auf der Tribiine 887 Sitze zur
Verfiigung stehen.

Besitzer ist der Verein SC Vitdria,
die Mafinahme kostete rund 26,4 Mil-

Foto: Stadionwelt

lionen Euro. Die Zuschauerkapazitit
belduft sich auf 30.029 Sitzplitze, das
Eroffnungsspiel nach dem Umbau zum
EM-Schauplatz - Guimardes konnte als
erster Austragungsort die Fertigstellung
melden - war am 25.07.2003 ein 4:1-Sieg
des SC Vitéria gegen den 1. FC Kaisers-
lautern (Guimardes und Kaiserslautern
sind Partnerstédte).

Um das Stadion wéhrend der EM zu
erleben, gibt es nur zwei mogliche Termi-
ne: Am 14. Juni, wenn Dénemark gegen
Italien spielt und am 22. Juni bei der Par-
tie Italien-Bulgarien. Wer vor Ort ist,
aber keine Eintrittskarte mehr bekom-
men konnte, sei getrdstet: Guimardes
veranstaltet eine ,einmonatige Feier”
mit Live-Ubertragungen der Spiele,
Konzerten und abwechslungsreichem
Programm im Stadtpark, dem ,Parque
da Cidade”.
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Das U-férmige Dach bedeckt drei Viertel der Triblinen Foto: Euro 2004, S.A.
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Die neue gldserne Fassade

Estadio Cidade de Coimbra
30.333 Plitze

Spiele:
17.06. England—-Schweiz
21.06. Schweiz—Frankreich

Lage:
Ca. 4 km sudostlich vom Stadtkern

Weg zum Stadion:
Auto: Von der A1 (Ausfahrt Coimbra)
aus ist das Stadion ausgeschildert.

Bus: Vom Zentrum aus fahren an den
Spieltagen Shuttle-Busse zum Stadion

Bahn: Der Fernverkehrs-Bahnhof
Coimbra B liegt sechs Kilometer, der
Regionalbahnhof Coimbra A vier km
vom Stadion entfernt.

Coimbra
148.000 Einwohner

Foto: Stadionwelt

Coimbra

Estadio Cidade de Coimbra

as Estadio Cidade de Coim-
Dbra ist neben dem Estadio Dr.

Magalhaes Pessoa in Leiria die
einzige Spielstédtte der Europameister-
schaft, die noch iiber eine Leichtath-
letik-Laufbahn verfiigt. Beim Ausbau
des im Volksmund auch ,Calhabé”
genannten Stadions, welches vorher
15.000 Zuschauern Platz bot, wurde
diese nicht angetastet. Man nimmt die
grofere Entfernung der Zuschauerrdn-
ge zum Spielfeld und die Moglichkeit,
dass sich die Zuschauer dort verloren
vorkommen, in Kauf, um dafiir bei
Grofiveranstaltungen flexibler zu sein.
So fand als Erdffnungsevent auch kein
Fufiballspiel statt, sondern im Septem-
ber 2003 ein Rolling Stones-Konzert vor
45.000 Zuschauern. Die Fufiball-Quali-
titen des rundum erneuerten Stadions
wurden erst einen Monat spater beim
Spiel Académica de Coimbra gegen SL
Benfica erprobt. Der Name des Heim-
vereins deutet die Besonderheit der
Stadt an: Coimbra ist die Studentenme-
tropole Nr. 1 im Land, die Universitat
eine der dltesten in Europa. Coimbra ist
ftr die EM lediglich wahrend der Vor-
runde eingeplant. Hier finden die Be-

gegnungen England gegen die Schweiz
und Schweiz gegen Frankreich statt.

Das Stadion ist seit der Erweiterung
nicht wieder zu erkennen. Eine iiber-
dachte Haupttribtine mit Sitzpldtzen
und flachen Stehplatzringen rund um
die Leichtathletik-Anlage waren beina-
he alle nennenswerten Eigenschaften,
die den Vorginger-Bau ausmachten.
Das neue Stadion hingegen bietet zwei
Rénge, ist zu drei Vierteln iiberdacht
und in der Mantelbebauung wurden
zeitgemifle Infrastrukturen geschaffen.
Das U-formige von Architekt Anténio
Monteiro entworfene Gebéude fillt vor
allen Dingen durch die moderne gléser-
ne Fassade auf. In die blauen Sitzreihen
ist ein oranges Muster eingearbeitet.
Eine Kurve blieb von der Uberdachung
und Aufstockung ausgenommen, hier
spendet eine Zeltkonstruktion Schatten.
In dieser Kurve bietet sich die Moglich-
keit, bei Konzerten Biithnen von Ausma-
fen zu installieren, wie sie Top-Acts der
Kategorie Rolling Stones auf ihren Tour-
neen mit sich fithren. Das Fassungsver-
mogen betragt 30.333 Zuschauer, davon
882 Presse-, 764 VIP- und 95 Behinder-
tenplitze. Eigner ist die Stadt.

Stadionwelt 06/2004
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Porto

Estadio Dragao

Porto, die ,Hauptstadt des Nordens”,
ist wie Lissabon mit zwei Stadien an
der Ausrichtung der EM beteiligt. Das
Estddio Dragdo als grofleres der beiden
fasst 49.692 Zuschauer und wurde von
der UEFA mit dem Premium-Merkmal
,Funf-Sterne-Stadion”  gekennzeichnet.
Sportliches Aushéngeschild der Stadt
und Besitzer des Dragdo ist der aktuel-
le Champions League-Sieger FC Porto,
das standesgemaifse Stadion war bereits
vor dem diesjihrigen Triumph fertig.
Benannt ist es nach dem Drachen im
Vereinswappen. Am 16. November 2003
offnete das neue Dragao seine Pforten fiir
das Eroffnungsspiel, bei dem der Haus-
herr den FC Barcelona 2:0 schlug.

Die Kosten fiir den Neubau neben der
alten Heimat, dem klassischen Oval ,,das
Antas”, betrugen knapp 98 Millionen
Euro. Abermals war es bei der Planung
nicht mit dem Entwurf der Sportstitte
getan; die Konzeption wurde zur stid-
tebaulichen Losung erweitert. Wahrend
der Komplex schon offentliche Einrich-
tungen, Gewerbeflichen und Freizeit-
moglichkeiten bietet, wird dartiber hin-
aus das Viertel umgestaltet.

Das von Manuel Salgado entworfene
Stadion ist der moderne Klassiker unter
den Neubauten der EM. Mit schlichter
blauer Farbgebung und einer dynami-
schen aber klaren Linienfiihrung auf
kreisrundem Grundriss betont es die
Funktionalitat.

Dies aber nicht ohne spektakuldre
Elemente. Die Anzeigetafeln zum Bei-
spiel sind drehbar, kénnen mediale Bot-
schaften in jede beliebige Richtung auch
auflerhalb des Stadions verbreiten, in
dem der Verein einen eigenen TV-Kanal
produziert. Spektakular wird wohl auch
die Eréffnungsfeier der EM vor dem Spiel
Portugal-Griechenland.

Leider hatten der FCP und seine Fans
seit dem Eroffnungsspiel noch nicht viel
von dem préchtigen Neubau. Weil sich
das eigentliche Herzstiick als Achillesfer-
se erwies: Der Rasen. Der litt unter Pilz-
befall, war unbespielbar und erzwang
den Verbleib im alten ,das Antas”. Die
Rettung kam vom Niederrhein. Frischer
Rollrasen und die geballte Kompetenz
eines europaweit titigen Spezialbetriebs
aus Willich sorgten fiir einen Sportrasen,
der sich den drei Gruppen- und zwei
Finalrundenspielen sowie dem Liga-Be-
trieb der kommenden Saison hoffentlich
als gewachsen erweisen wird.

Ton, it ¥ }
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Nein, drehbar ist es leider nicht...
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Foto: Euro 2004, S.A.
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Estadio Dragao
49.692 Plitze
Spiele:

12.06. Portugal—Griechenland
(EM-Ero6ffnung)

15.06. Deutschland—Niederlande
18.06. Italien—Schweden

27.06 Viertelfinale
1. Gruppe D-2. Gruppe C

01.07. Halbfinale
Sieger 2. Viertelfinale—
Sieger 4. Viertelfinale

Lage:
Stadtzentrum Ost

Weg zum Stadion:

Auto: Das Stadion liegt an der
Ringstrafe um die Stadt
mit Anbindung an alle Autobahnen

Foto: Stadionwelt

Die Architektur eines Tempels

Sicherheitszentrale Foto: Stadionwelt

Foto: Stadionwelt

Bus: An Spieltagen fahren Shuttle-Busse
sowie die regularen Linien 21 und 78 zum
Stadion

U-Bahn: Station Antas, auch vom Haupt-
bahnhof aus direkt zu erreichen

Porto

263.000 Einwohner

Fan-Choreografie

Foto: Stadionwelt
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Tribline fir Tribline wurde das Stadion bei laufendem Betrieb umgebaut

Porto

Estadio do Bessa

Zweite Kraft in Porto ist der Boavista
Futebol Clube, das Stadion mit knapp
30.000 Pldtzen deutlich kleiner als das
des FC Porto. Das Estadio do Bessa wur-
de fiir die Europameisterschaft bei lau-
fendem Spielbetrieb ab Sommer 1998
ausgebaut und konnte am 30. Dezember
2003 offiziell eroffnet werden. Boavista
trug ein Spiel gegen Malaga CF aus. Die
Westtribiine ist ein bereits im Dezember
2001 in Betrieb genommener Neubau.
Hier befinden sich die Mannschafts- und
Schiedsrichterkabinen, 748 Presseplitze,
1.600 VIP-Plidtze, ein Restaurant, weitere
Gastronomie-Betriebe sowie das Vereins-
museum. Auch ein Kongresszentrum
und ein Hotel diirfen nicht fehlen. Die
Parkplédtze im Untergeschoss sind Pres-
se, VIPs, Organisationsteams und den
Mannschaftsbussen vorbehalten.

Fiir den Entwurf zeichnen die Archi-
tekten von Grupo 3/ Arquitectos Associa-
dos verantwortlich, der Gesamtauftrag
umfasste iiber das eigentliche Stadion
hinaus Anlagen des Sportkomplexes auf
dem Vereinsgelande.

Die Bauart ist unverwechselbar, wie
auch das Schachbrett-Muster der Sitze

mit Vereinsemblem und Regenbogen.
Diese Farbtupfer nehmen dem Bau ein
wenig die Strenge. Der ,Betonkasten”
mit den steilen Tribtinen mag sich positiv
auf die Atmosphire auswirken, ist aber
sicher auch in der Lage, Beklemmungen
auslésen. Durch den vorspringenden
Eckausbau ist es auf vielen Sitzplitzen
kaum moglich, die benachbarte Tribii-
ne zu sehen. Die Ecktiirme verbinden
die vier einzelnen Tribiinen und dienen
zudem jeweils als Haupteingang. Hohes
gestalterisches Niveau zeigt nach aufien
die Ausarbeitung der Fassaden, wenn-
gleich man dahinter eher ein Museum
fiir moderne Kunst als ein Fuf$ballsta-
dion erwarten wiirde. Ausladendere Ar-
chitektur wére auch gar nicht realisier-
bar gewesen, da das Bauwerk auf allen
Seiten an bebaute Grundstiicke stof3t.
der Es ist einfach ein Stadion, an dem
sich die Geister scheiden, sicher vielen
auch ein willkommener Kontrapunkt zu
den flielenden Formen der anderen EM-
Spielstatten.

Ob das ,do Bessa” inspiriert, erfah-
ren die deutschen Fans am 19. Juni beim
Spiel gegen Lettland. Die Eindriicke vom

Spiel vier Tage zuvor im Dragdo werden
noch frisch sein und den interessanten
Vergleich ermoglichen. Des weiteren
spielt im Boavista-Stadion am 16. Juni
Spanien gegen Griechenland und am
22. Juni Schweden gegen Dénemark.

Porto bietet mehr, als man in vier
Tagen unternehmen kann. Und egal
welche Sehenswiirdigkeiten der ural-
ten Hafenstadt oder gastronomische
Geniisse der Besucher hier sucht - das
neue U-Bahn-Netz, erst seit kurzer Zeit
in Betrieb, erleichtert die Erkundung
der Stadt deutlich. Das enorme Ver-
kehrsprojekt war eine der grofiten An-
strengungen, die von den Portugiesen
im Zuge der Europameisterschaft un-
ternommen wurde.

Als weitere Mafinahme, die aus An-
lass der EURO-Gastgeberschaft in An-
griff genommen wurde, startet Porto
eine Anti-Miill-Kampagne. Bislang sam-
melte man in den Strafien der Metropole
téaglich 30 Tonnen Miill ein. Die Biirger
sollen mehr Bewusstein fiir die Sauber-
keit der Stadt entwickeln, vorsorglich
wird aber auch die Stadtreinigung be-
sonders um die Stadien intensiviert.

26
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Mitten im Stadtgebiet liegt das Stadion mit Traingsgeldnde

Estadio do Bessa

30.000 Platze

Spiele:

16.06 Griechenland—-Spanien
19.06. Lettland—Deutschland
22.06. Danemark—Schweden

Lage:
im westlichen Innenstadtgebiet

Foto: Stadionwelt

Triblinen im Schachbrett-Look Foto: Stadionwelt

-

Foto: Euro 2004, S.A. Die moderne Fassade Foto: Stadionwelt

Weg zum Stadion: Porto

Auto: Das Stadion liegt am Ring um die -
e (s G e ey me 2 ooa0 00 ElneEr

direkter Anbundung an alle Autobahnen. Bedeutendste Metropole im Norden des

Landes. Ca. 800 Jahre v. Chr. gegriindete
Hafenstadt mit grofSer kultureller und
kaufmannischer Tradition. Aus dem alten
Namen Portucale ging der Name Portu-
gals hervor.

Bus: Die stadtischen STCP-Busse (Linien
13, 19, 24 und 78) fahren durch die
Stadt zum Stadion.

Bahn: Vom Bahnhof Campanha aus kann
man zu Fu zum Stadion gehen oder die
Busse nutzen.

Stadionwelt 06/2004
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Blick vom Oberrang auf den Unterrang die Tribline
(links)

Kein Platz fiir ,Fankurven“ - man richtet sich auf der
Geraden ein (Mitte)

Die riesige Anzeigetafel wird montiert (links unten)

Von Tribline zu Tribline gelangt man unter dem Spiel-
feld hindruch (unten)

Fotos: Stadionwelt

Estadio Municipal de Braga
30.359 Plitze

Spiele:
18.06. Bulgarien—Danemark
23.06. Niederlande-Lettland

Lage:
ca. 6 km nordwestlich auSerhalb
des Stadtzentrums

Weg zum Stadion:

Auto:

Uber den Autobahnring und die A3
ist die Zubringerstrafle erreichbar

Bus:

An den Spieltagen wird ein
Shuttle-Service aus der Innenstadt
zum Stadion angeboten

Bahn: Das Eisenbahnnetz wurde fir
die Euro erneuert, der Bahnhof befindet
sich 4 km vom Stadion entfernt

Braga

164.000 Einwohner

Alte, schon von den Romern verwaltete
Stadt im Norden Portugals. Viele histo-
rische Sehenswirdigkeiten, man feiert
gerne und ausgiebig.
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Braga

Estadio Municipal de Braga

Das Estddio Municipal de Braga ist
wohl mit keinem anderen Stadion und
tiberhaupt mit wenigen Gebduden auf
der Welt vergleichbar. Es mag Stadien
mit lediglich zwei Tribtinen geben, sicher
auch einige, bei denen sich Balljungen
wegen naher Schluchten ertibrigen oder
Felshidnge angrenzen.

Keine Sportstitte wurde bislang aber
ohne Not unter Verzicht auf die Kopftri-
biinen in ein Felsmassiv gesetzt. Archi-
tekt Eduardo Souto de Moura wird mit
der Aussage zitiert, Fufiball werde aus
der Sicht des Zuschauers von links nach
rechts gespielt, nicht von oben nach un-
ten. So bendtige man auch keine Hinter-
tortribtinen.

Ob der Bau am Ende nicht doch eher
eine Skulptur, als ein mit Atmosphére
geladener Fuflballtempel sein wird, ob
die Spieler nicht beklommen wie dem
Tode geweihte Gladiatoren einlaufen,
wird sich zeigen. Bei der EM gibt es
dazu leider nur zwei Termine: Wenn
die Party-Volker aus Ddnemark und den
Niederlanden die Rénge fiillen, um ihre

Eingebettet in das Felsmassiv des Monte Castro Foto: Euro 2004, S.A.

Teams zu Siegen gegen Bulgarien und
Lettland anzutreiben. Das fiir die EM
gebaute stidtische Stadion wird danach
vom Sporting Clube de Braga genutzt.
Der Verein hat sich fiir den UEFA-Pokal
qualifiziert, eine weitere willkommene
Gelegenheit fiir das internationale Publi-
kum, Eindriicke von der Atmosphare zu
gewinnen. Fankurven im gangigen Sin-
ne gibt es hier nicht; die Anhédnger der
Vereine finden sich neben dem ,norma-
len” Publikum auf den Seitentribtinen
wieder.

Eroffnet wurde das Estddio Municipal
am 30. Dezember 2003 beim Spiel SC Bra-
ga gegen Celta de Vigo, der Heimverein
siegte 1:0.

Allen UEFA-Anforderungen entspre-
chend, dennoch in jeder denkbaren Hin-
sichtunkonventionellistfastalles, was ge-
baut wurde, angeordnet. Der Zugang zur
Haupttribiine erfolgt unter dem Spielfeld
entlang durch den Eingang zur Gegentri-
biine. Der Platz im Untergeschoss wurde
dartiber hinaus fiir tiber 300 VIP-Park-
plétze genutzt, rund um das Stadion gibt

es mehr als 5.000 PKW-Stellplitze, deren
Zahl noch um 2.000 aufgestockt werden
soll. Im Inneren befinden sich zahlreiche
Bars zuziiglich der Presse-, VIP- und
Konferenzridume. Das Stadion sollte ur-
spriinglich inklusive Spielfeld komplett
tiberdacht werden. Vorbild: Der Balda-
chin des Portugal-Pavillons im Parque
das Nagoes in Lissabon. Hierauf verzich-
tete man aber. Relikt der Konstruktion
sind von Tribtinendach zu Tribtinendach
verlaufende Stahlseile. Auch die Medien-
technik weicht von der Norm ab: An ei-
ner der Hintertor-Felswiande wurde ein
270 qm grof3er Bildschirm installiert.

Das Stadion bietet 30.359 Zuschauern
Platz, 83 Millionen Euro kostete das Pro-
jekt. Die Kommune Braga erhofft sich un-
ter anderem durch weitere Erschliefung
des Gelidndes mit Sport- und Freizeitpark
einen Aufschwung. Fiir Stadionenthu-
siasten ist eine neue Pilgerstitte entstan-
den, aber auch vielen diesbeziiglich nicht
vorbelasteten Touristen wird diese neu-
zeitliche Sehenswiirdigkeit einen Aus-
flug wert sein.

Stadionwelt 06/2004
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Estadio Municipal
Dr. Magalhaes Pessoa

Platze: 29.398

Spiele:
13.06. Schweiz—Kroatien
17.06. Kroatien—Frankreich

Lage:
Im zentralen Stadtgebiet

Weg zum Stadion:

Auto:

Das Stadion liegt nahe der ausgebau-
ten Durchfahrtsstrafie

Bus:
In der Stadt verkehren Busse, es ist
aber alles per FuBweg zu erreichen

Leiria

Wegen seiner Sehenswiirdigkeiten
(Burg und Kirchen) und Naherho-
lungsgebiete (Pinienwalder, Berge)
beliebtes Ausflugsziel

Kassenhduschen Foto: Stadionwelt Tribline mit Seltenheitswert Foto: Stadionwelt
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Leiria
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Estadio Municipal Dr. Magalhaes Pessoa

Mit 29.398 Zuschauerplitzen ist das
nach einem ehemaligen Biirgermeister
der Stadt benannte Stadion mit dem Esta-
dio do Bessa in Porto das kleinste der
Euro 2004. Neben der bei von Architekt
Tomas Taveira geplanten Bauten iibli-
chen Mischung von Sitzschalen in allen
verfiigbaren Farben weist es eine Reihe
weiterer Kuriositdten auf: Nur eine Hin-
tertortribiine grenzt direkt an das Spiel-
feld, zwischen den tibrigen Tribiinen
und dem Platz liegt eine Laufbahn, bzw.
die Vorbereitung fiir eine solche. Grund
hierfiir ist, dass das Stadion nach der Eu-
ropameisterschaft in ein Leichtathletik-
Stadion fiir 20.000 Zuschauer umgewan-
delt wird. Genannte Hintertortribiine
ist eine provisorische Stahlrohrkon-
struktion, die derzeit noch den dahinter
liegenden Gebdudekomplex mit Hotel
und Einkaufszentrum verdeckt und spa-
ter der Laufbahn weicht.

Die Planungen fiir den Bau waren
im Vorfeld mehrmals gedndert worden.
Urspriinglich hatten die Planer der Stadt
auf dem Geldnde, das zuvor Standort ei-
nes gleichnamigen alten Stadions war,
einen Neubau mit hoherer Zuschauer-
kapazit vorgesehen. Aufgrund der To-

pografie und Platzmangels lief sich die-
ses Vorhaben jedoch nicht realisieren.
Auch der Ausbau in der Kurve war nicht
von Beginn an Bestandteil der Konzep-
tion, ebenso wenig wie das Dach in sei-
ner jetzigen Form. Dieses sollte gidnzlich
transparent werden, aber die Eingabe
scheiterte. Bei allem hin und her war es
allerdings immer beabsichtigt gewesen,
eine Beziehung zu der auf dem benach-
barten Berg thronenden Burg herzustel-
len, was auch umgesetzt wurde: Wer
im Westen des Stadions sitzt, hat freien
Blick auf das von der Wellenbewegung
des Daches eingerahmte Postkartenmo-
tiv.

48 Millionen Euro war den Behorden
von Leiria das bauliche Abenteuer wert.
Dafiir spielt hier einer der Turnierfavo-
riten, Frankreich, ein Vorrundenspiel
gegen Kroatien und diese wiederum ge-
gen die Schweiz. Heutzutage baut man
nicht ohne gute Griinde ein Leichtath-
letikstadion - Leiria mochte diesbeziig-
lich einen Standort mit Perspektive eta-
blieren und hat daftir mit einem mehr
als attraktiven Stadion einen wichtigen
Grundstein gelegt. Dennoch wird es
nach der EM weiterhin hochklassige
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Foto: Stadionwelt

Fufiballspiele in der zwischen Lissabon
und Coimbra gelegenen Stadt geben.
Erstligist UD Leiria, der die zurtick lie-
gende Saison als Tabellenzehnter ab-
schloss, wird in Zukunft hier spielen
und moglicherweise mit dem neuen
Stadion einen Zuschauerzuwachs ver-
zeichnen koénnen.

Bei der offiziellen Eroffnung hatte
aber die Nationalmannschaft den Vor-
tritt. Am 19. November kickten Luis
Figo & Co. das Team Kuwaits mit 8:0 in
Grund und Boden.

Kernstiick des Stadions ist die West-
tribiine mit 907 Plidtzen fiir die Presse,
935 VIP-Sitzen und den iiblichen Busi-
ness-Lounges und Logen. Das Estadio
Municipal von Leiria bietet weniger
Infrastruktur als Fiinf-Sterne-Paléste,
daher wird ein Sportpavillon auf dem
Gelédnde ebenfalls der Renovierung un-
terzogen.

Die Stadt bietet kulturell und ge-
schichtlich wie alle weiteren EM-Stand-
orte viel. Und moglicherweise werden
sich auch EM-Touristen fiir eine Besich-
tigung der Burg auf dem Felsen, von
dem aus man eigenhéndig Stadion-Luft-
aufnahmen machen kann, interessieren.

Stadionwelt 06/2004
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Treppenhaus im Eckturm Foto: portugalinsite.com

Estadio Algarve

30.305 Platze

Spiele:
12.06 Spanien—Russland
20.06. Russland—-Griechenland

26.06.
Viertelfinale
1. Gruppe C—2. Gruppe D

Das Stadion liegt zwischen den Stédten Faro und Loulé

Lage:
ca. 6 km Entfernung zum Stadtzentrum
Faros an der StrafRe nach Loulé

Weg zum Stadion:
Auto:

»Via do Infante“ A22-IP1, die Anbindung in
alle Richtungen ist hervorragend

Von Faro und Lulé aus fahren Shuttle-Bus-
se zum Stadion

Foto: portugalinsite.com

Foto: Stadionwelt

Faro

50.000 Einwohner

Die Kistenstadt am Fluss Formosa mit der
historischen Altstadt bietet zahlreiche Se-
henswirdigkeiten. Die Strande der Algarve
haben die Region zu einem der beliebte-
sten Urlaubsorte Europas gemacht

Loulé

20.000 Einwohner

Die Stadt liegt im Hinterland und bietet
ebenfalls viele touristische und kulturelle
Attraktionen.
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Nach der EM bleiben nur die tGberdachten Triblinen

Faro-Loulé

Estadio Algarve

as Estadio Algarve ist der siid-
Dlichste EM-Schauplatz, ein Ge-

meinschaftsprojekt der Stddte
Faro und Loulé. Die Bevolkerung der
Algarve als wichtigster Touristenregion
Portugals verzeichnet in den Sommer-
monaten einen Zuwachs von 60 Prozent.
Doch selbst im Winter beziehen wegen
des milden Klimas unter anderem auch
deutsche Profi-Teams in dieser Gegend
ihr Trainingsquartier.

Auf diesen Gegebenheiten griindet das
Nutzungskonzept fiir die Anlage nach
der Europameisterschaft. Es ist ein Neu-
bau und Zentrum des ,Parque des Cida-
des”, eines Areals auf 225 Hektar, das als
Freizeitpark inklusive Golfplatz und bo-
tanischem Garten mit Moglichkeiten fiir
Grofsveranstaltungen erschlossen wird. Im
Rahmen dieses Konzeptes werden nach
der EM die beiden Kopftribiinen zurtick
gebaut, das Stadion erhilt eine Leichtath-
letik-Wettkampfanlage mit Laufbahn und
wird multifunktional einsetzbar sein. Im
Stiden des Stadions kommt ein Trainings-
gelande mit drei Fufiballpldtzen hinzu.

Wéhrend der EM bietet das Stadion
30.305 Sitzplitze: 9.420 tiberdacht auf der
Westtribiine, 10.761 iiberdacht auf der
Osttribtine sowie jeweils 5.062 uniiber-
dachte Plitze im Norden und Siiden.
Enthalten sind 652 VIP-Pldtze, die Me-
dien werden mit einem Kontingent von
insgesamt 1.039 Pldtzen bedient, Spiel-
beobachtern stehen 140 Sitze zur Verfii-
gung, den Rollstuhlfahrern 42 Fldchen.

Die Haupttribiine mit ihren vier Ge-
schossebenen enthilt alle wesentlichen
Einrichtungen: Die erste Etage beher-
bergt die Umkleiden fiir Mannschaften
und Schiedsrichter, die Doping-Kontrol-
le sowie Arbeitsrdaume der UEFA-Spiel-
beobachter. All dies wurde gem&f dem
Pflichtenheft realisiert - ebenso wie zwei
Aufwérmhallen. Die zweite Etage ist den
Medien vorbehalten; 375 Arbeitspldtze
und der Pressekonferenzraum mit 150
Plitzen schaffen professionelle Arbeits-
bedingungen.

Ebene 3 beherbergt die Sicherheits-
zentrale, die VIP-Logen, ein Restaurant
und TV-Studios mit Technik-Rdumen.

Foto: Euro 2004, S.A.

Auf Ebene 4 schlieSlich wurden weitere
Gastronomie-Bereiche, die Erste-Hilfe-
Zentrale und technische Einrichtungen
untergebracht.

Die Erschliefung der Ebenen erfolgt
tiber die spiralférmigen Ecktiirme, die
zugleich auch als Fundamente fiir die
Tragswerke der Dicher fungieren. An
zweien dieser Tiirme befinden sich Vi-
deo-Leinwinde.

Architekt war der Australier Damon
Lavelle von HOK Sport, dem Architek-
tur-Giganten, der auch das neue da Luz
geplant hat. Die Kosten betrugen rund 34
Millionen Euro.

Der SC Farense als lokaler Verein
wird auf absehbare Zeit nicht in den Ge-
nuss dieser Spielstédtte kommen, sondern
sich im alten Estddio Sdo Luis bemiihen,
wieder Anschluss an den Profi-FufSball
herzustellen. Das Estadio Algarve wurde
am 23. November offiziell eingeweiht. Es
fanden Feierlichkeiten statt, jedoch kein
Fufiballspiel. Am 18. Februar 2004 dann
das erste Landerspiel: Portugal und Eng-
land trennten sich 1:1.

Stadionwelt 06/2004
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Estadio Municipal de Aveiro

Das Aveiro Municipal ist beispiel-
haft fiir den optischen Eindruck, den
die EM-Stadien in ihrer Gesamtheit er-
zeugen - bunt und phantasievoll. Diese
Charakteristik zieht sich durch alle Be-
reiche. Sogar die aufSer fiir Piloten fiir
niemanden sichtbare Oberfliche des
Daches wurde farbig gestaltet.

Dies ist die Handschrift des Archi-
tekten Témas Taveira, der mit dem Al-
valade in Lissabon und in Leiria zwei
weitere dhnliche Stadien fiir die EM in
Portugal entwarf. Der Lissaboner Ar-
chitektur- und Design-Professor mit
Meriten am Massachusets Institute Of
Technology (MIT) im Bereich Stadte-
bau entwirft alles von der Kaffeetasse
iiber Fernsehstudio-Kulissen, bis eben
hin zu Stadien. Das Ergebnis freilich ist
Geschmackssache und kann unter Fach-
leuten und Laien Gegenstand néchte-
langer Diskussionen sein. Wie auch im-
mer, Taveira tragt auf seine Weise zur
sympathischen Ausstrahlung der EM
in Portugal bei. Das Stadion weist alle

Funktionalititen auf, die im 21. Jahr-
hundert erwartet werden. Es handelt
sich um einen Neubau ,auf der grii-
nen Wiese” am Stadtrand von Aveiro.
Rundherum liegt, wie bei den EM-Sta-
dien die Regel, ein frisch erschlossener
Sport- und Freizeitpark, der ,Parque da
Cidade” mit Multifunktionshalle, Golf-
platz, Schwimmbadern und Hotels. Fiir
Aveiro, dem mit 70.000 Einwohnern
kleinstem Ausrichtungsort der Europa-
meisterschaft, stellte die Mafinahme ein
Projekt von erheblichem Umfang dar.
Eigentiimer ist die Stadt.

Die Kapazitdt des Stadions belduft
sich auf 30.970 komplett tiberdachte
Sitzplédtze, von denen 897 den Medien
und 900 den VIP-Gidsten zugeordnet
sind. Funktionsrdume, Organisation
und Verwaltung wurden in einem in
die Haupttribiine (West) integrierten
Gebdudetrakt zusammengefasst, in
dem auch die Umkleiden, die VIP- und
Business-Lounges, ein Panorama-Re-
staurant und Geschifte untergebracht

sind. Der Oberrang der Haupttribiine
besteht zu einem grofien Teil aus Pres-
se-Arbeitspldtzen. Der Publikumsver-
kehr auf den Tribiinen wird an diesem
Trakt vorbei durch die weitldufigen
Ginge geleitet.

Das Gebidude, das nicht zuletzt durch
das gleichsam schwebende, 2.537 Qua-
dratmeter grofle, transparente Dach
aus Polycarbonat und die hoch aufra-
genden Pfosten den Anschein erweckt,
weit mehr als ,nur” ein 30.000er Stadi-
on zu sein, besteht aus drei unterirdi-
schen und drei sichtbaren Ebenen.

Die Kosten fiir den Bau betrugen
43.322 Millionen Euro, im Ligabetrieb ist
das Stadion Heimat des SC Beira-Mar,
der das kleinere und weniger attraktive
Estadio Mario Duarte verlassen hat. An-
lasslich der Erdffnung des Neubaus im
November 2003 spielte Portugal gegen
Griechenland. Im Rahmen der EM finden
nur zwei Gruppenspiele im Aveiro Mu-
nicipal statt: Tschechien gegen Lettland
und Niederlande gegen Tschechien.
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Der Zugang erfolgt Uber die auBen liegenden Treppenhéuser

Foto: Euro 2004, S.A.
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Estadio Municipal de Aveiro

30.970 Platze

Spiele:
15.06. Tschechien—Lettland
19.06. Niederlande—Tschechien

Lage:
6 km norddstlich auBerhalb
des Stadtzentrums

Weg zum Stadion:

Auto:
Das Stadion liegt an der
Hauptstrae IP5 nach Coimbra

Bus:

An den Spieltagen verkehren
zahlreiche Pendelbusse (Linha
Amarilha) zwischen Stadtkern
und Stadion

Zu FuB gibt es keine Mdglichkeit,
das Stadion zu erreichen.

Aveiro

70.000 Einwohner

Lebendige, kulturell aktive, von
Kanalen durchzogene Kustenstadt
mit vielen touristischen Angeboten.

Auch auf den Réngen ist es bunt Foto: Stadionwelt

Blick in den Umlauf Foto: Stadionwelt
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Fan-Szene

,ES werden viele Fans ohne
Karten anreisen“

Die englischen Fans werden bei der EM neben Gastgeber
Portugal und Nachbarland Spanien die zahlenmaflig
starkste Gruppe stellen. Wenige Tage vor dem Eroffnungs-
spiel sprachen wir mit Kevin Miles von der englischen
,<Football Supporters Federation®.

Stadionwelt: Die Fuflball-Europameis-
terschaft 2004 steht unmittelbar bevor,
wie ist die Stimmung bei den englischen
Fans?

Miles: Das Fan-Interesse ist wie bei den
vergangenen Turnieren riesig. Hinzu
kommt, dass Portugal ein ideales Ur-
laubsland ist, weshalb viele Englinder
die Mannschaft begleiten und direkt zwei
bis drei Wochen vor Ort bleiben werden.
Die Vorfreude auf die EM war im Vorfeld
etwas getriibt, da der englische Verband
fiir die beiden letzten Qualifikationsspie-
le in Mazedonien und in der Tiirkei dar-
auf verzichtet hat, Karten anzufordern.
Mittlerweile ist jedoch bereits eine deutli-
che EM-Stimmung spiirbar.

Stadionwelt: Wie viele englische Fans
werden in Portugal erwartet?

Miles: Unsere Schitzungen gehen derzeit
von rund 50.000 aus.

Miles: Im Stadion findet sich eine bunte
Mischung. In erster Linie handelt es sich
dabei um Fans, die auch Woche fiir Wo-
che die Spiele ihres Vereins besuchen,
allerdings in besonderem MafSe auch An-
hénger von kleinen Clubs, die nicht im
Europacup spielen. Fiir diese Leute bietet
die Nationalmannschaft die Chance, ein-
mal Auswirtsspiele auf internationaler
Ebene zu erleben. Das ist fiir viele eine
attraktive Option, daher bilden die eng-
lischen Fans bei solchen Turnieren, aber
auch generell bei Landerspielen, immer
eine zahlenmifiig sehr starke Gruppe.

Stadionwelt: War das schon immer so?

Miles: In den letzten 15 Jahren ist das In-
teresse an der Nationalmannschaft deut-
lich gestiegen. Die Weltmeisterschaft 1990
mit dem ungliicklichen Ausscheiden im
Halbfinale erst nach Elfmeterschiefien,
mit den Tranen von Paul Gascoigne und

Stadionwelt: ... und wie viele werden da-
von ohne Karten anreisen?

Miles: Der englische Verband hat fiir je-
des Spiel ein Kontingent von 20 Prozent
der Karten bekommen. Dariiber hinaus
wurden viele Tickets direkt iiber die
UEFA sowie andere Verkaufsquellen
besorgt. Trotzdem rechnen wir mit etwa
15.000 Fans, die ohne Karten nach Portu-
gal reisen, in der Hoffnung, moglicher-
weise noch vor Ort welche erwerben zu
kénnen.

Stadionwelt: Wie setzt sich die englische
Fanszene bei Landerspielen zusammen?

Foto: Matthias Schrader

einigen anderen Spielern, all das hat ftir
einen deutlichen Popularitdtsschub ge-
sorgt, der bis heute anhalt.

Stadionwelt: Wie begleitet die FSF die Eu-
ropameisterschaft?

Miles: Wir werden mit zwei Fanbotschaf-
ten vor Ort sein. Die erste reist mit in die
Stadte, wo die Spiele stattfinden werden,
das sind in der Vorrunde Lissabon und
Coimbra, die zweite wird wihrend der
gesamten Zeit an der Algarve sein, da
dort etwa 60 Prozent der englischen Fans
wohnen werden. Die FSF wird wihrend
der EM mit 15 Mitarbeitern in Portugal

sein. Bereits im Vorfeld haben wir einen
Fanguide erstellt, wahrend des Turniers
wird zu jedem Spiel ein Fanzine erschei-
nen, eine Telefon-Helpline 24 Stunden am
Tag erreichbar sein und an den Spielorten
werden Freundschaftsspiele fiir die Fans
organisiert.

Stadionwelt: Wie wird die Arbeit finan-
ziert?

Miles: Bei der Europameisterschaft wer-
den wir in besonderem Mafle durch eine
englische Bank unterstiitzt. Finanziert
wird die Arbeit zudem durch Fordergel-
der der Regierung und der UEFA sowie
Mitgliedsbeitrége.

Stadionwelt: Seit wann gibt es diese Art
von Fanarbeit und wie haben sich die
Rahmenbedingungen hierfiir entwi-
ckelt?

Miles: Die erste englische Fanbotschaft
gab es 1990 in Italien. Danach waren wir
bei jeder EM und WM, auch in Japan und
Stidkorea, vor Ort. Die Arbeitsbedingun-
gen sind im Lauf der 14 Jahre immer bes-
ser geworden. In Italien und Schweden
waren wir nur mit ehrenamtlichen Hel-
fern dabei, anfallende Kosten wurden
aus Mitgliedsbeitrdgen bezahlt. Bei der
EM 96 im eigenen Land gab es erstmals
finanzielle Unterstiitzung durch die Re-
gierung sowie kommerzielle Sponsoren.
Heute gibt es viele verschiedene Seiten,
von denen wir unterstiitzt werden, da-
durch bleiben wir meines Erachtens ab-
solut unabhingig von Regierung und
Sponsoren. Es ist zudem vorgeschrieben,
dass diese keinen Einfluss auf unsere Ar-
beit nehmen diirfen.

Stadionwelt: Die Stimmung bei den Spie-
len mit englischer Beteiligung wird allge-
mein geschétzt. Trotzdem eilt den Fans
noch immer ein negativer Ruf voraus.
Inwiefern ist Gewalt ein Aspekt im Rah-
men eurer Planungen?

Miles: Das ist immer ein Thema, aber si-
cher nicht das Hauptthema. Wir betonen
immer, dass wir fiir alle Fans da sind,
und dass es unser Ziel ist, dass alle Fans
die Zeit vor Ort genieflen und freund-
schaftliche Kontakte kniipfen kénnen
Wir glauben, dass wir mit unserer Arbeit
dazu beitragen, die Gewalt im Umfeld
der Stadien einzuddmmen. Das ist jedoch
nicht das Hauptziel unser alltiglichen
Arbeit, sondern ein Nebeneffekt, wenn
auch ein sehr schoner.

Stadionwelt: Wie hat sich die Problematik
in den letzten Jahren entwickelt?
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Miles: Es war immer nur eine Minderheit,
die in der Vergangenheit bei den Spielen
negativ aufgefallen ist, jedoch war es die-
se Minderheit, die in der Offentlichkeit
wahrgenommen wurde. In den letzten
Jahren hat sich das Bild jedoch verdndert,
es gibt Gruppen und Initiativen, die sich
mit verschiedenen Projekten gegen die-
sen schlechten Ruf engagieren. Auf der
anderen Seite geht der Staat heute hirter
gegen Personen vor, die bei Fufballspie-
len negativ aufgefallen sind. Hierzu wur-
den neue Gesetze erlassen. Wiahrend der
EM miissen rund 2.500 Personen ihren
Pass abgeben und diirfen England nicht
verlassen. Obwohl es sich dabei um eine
repressive Mafinahme handelt, sehen
viele Fans das positiv, da das Verhalten
einzelner auch auf sie abfarbt. Fiir sie ist
es angenehmer, wenn die Gewalttiter
nicht fahren, als wenn alle Fans wie Ge-
walttidter behandelt werden.

Stadionwelt: Wie sind die Erwartungen
auf diesem Gebiet vor der EM und wie
schitzen Sie die Arbeit der portugiesi-
schen Sicherheitsbehérden ein?

Miles: Einer der entscheidenden Fakto-
ren, ob es bei Spielen friedlich bleibt, ist

die Art und Weise, wie die Polizei arbei-
tet, wie sie den Fans begegnet und wie sie
in Problemsituationen auftritt. Wir haben
bisher mit der portugiesischen Polizei
sehr gut zusammengearbeitet und unser
Eindruck ist positiv. So wie es aussieht,
will die Polizei nicht aggressiv auftre-

Foto: KOS

Kevin Miles

ten, die Plane klingen durchdacht und
besonnen. Wir hatten bereits im Februar
ein Freundschaftsspiel in Faro, bei dem
alles ganz gut geklappt hat. Die Stadt
hatte Fanpartys organisiert. Ich denke,
wenn alles in den nidchsten Wochen so
weiter geht, werden wir keine Probleme
haben. W Stefan Diener

130.000 Mitglieder

Die Football Supporters Federation

ktive Fanarbeit hat in England
ATradition. Bereits 1927 schlossen

sich Fangruppen verschiedener
Vereine in der ,National Federation of
Football Supporters Clubs” (NSFC) zu-
sammen. Nach der Tragddie von Heysel
im Jahr 1985 wurde mit der ,Football
Supporters Asociation” (FSA) eine weite-
re grofSe Fan-Organisation ins Leben ge-
rufen. Thr Ziel war es, sich fiir die Rechte
von Fufiballfans einzusetzen und Fan-In-
teressen zu artikulieren.

Beide Organisationen vereinigten sich
2002 zur ,Football Supporters Federati-
on” (FSF), nachdem die Zusammenar-
beit der beiden Gruppen bereits in den
Jahren zuvor immer engere Formen an-
genommen hatte. Ein weiterer Grund lag
darin, dass die Regierung fiir eine verein-
te, landesweite Organisation Fordergel-
der in Aussicht gestellt hatte.

Mittlerweile verfiigt die FSF tiber
130.000 Mitglieder aus England und
Wales. Eine Mitgliedschaft ist sowohl
fiir Einzelpersonen (15 Pfund im Jahr)
sowie Fangruppen (Beitrag je nach Zahl
der Mitglieder bis zu 100 Pfund im Jahr)
moglich.

Die Mitglieder erhalten vierteljahrlich
ein Magazin, Preisnachlass bei verschie-
denen Fufiball-Publikationen sowie den

Zugang zu internen Foren und Mailing-
listen. Zudem haben sie die Moglichkeit,
an den regionalen Versammlungen teil-
zunehmen.

Die FSF ist eine demokratische Orga-
nisation, deren Vorsitzender im Rahmen
der jahrlich stattfindenden Fan-Konfe-
renz gewédhlt wird. Daran nehmen 300
Delegierte aus den verschiedenen Fan-
gruppen teil. Insgesamt ist die FSF in die
funf verschiedenen Divisionen ,Nort-
hern”, ,Midlands”, ,Southern”, ,South
West” und ,Wales” aufgeteilt.

In erster Linie finanziert sich die FSF
aus den Mitgliedbeitrégen, sie wird aber
auch von der Regierung und der Spieler-
union unterstiitzt. Fiir einzelne Projekte
wird zudem mit privaten Sponsoren ko-
operiert.

Einer der Arbeitsschwerpunkte ist die
Lobby-Arbeit fiir Fans in Gesprachen mit
Behorden und Polizei. Inhaltlich wird
versucht, dem zunehmenden Einfluss
von Geld und Sponsoren auf den Fuf3ball
eine starke Fan-Stimme entgegenzuset-
zen.

Auch wenn die FSF gelegentlich mit
dem englischen Verband zusammenar-
beitet, versteht sie sich selbst als kritische
Organisation und hat sich in den vergan-
genen Jahren als angesehene Institution
etabliert. Selbst die Regierung respektiert
die Arbeit der FSF und tritt regelmafiig
mit ihr in Kontakt. Die FSF im Internet:
www.fsf.org.uk
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Fanclub
Nationalmannschaft

In Deutschland gibt es keine Fanorganisati-
on, die mit der ,Football Supporters Feder-
ation“ vergleichbar ist. Mit ,Pro Fans“ und
dem ,Bundnis Aktiver FuBballfans“ (BAFF)
agieren lediglich zwei mehr oder weniger
lose Zusammenschlisse von Fangruppen
Uber Vereinsgrenzen hinaus, die lokal unter-
schiedlich stark verwurzelt sind.

Nach der WM 2002 und der dirftigen Stim-
mung bei den deutschen Spielen startete
der DFB das Projekt ,,Fanclub Nationalmann-
schaft“. Dabei handelt es sich jedoch nicht
um eine Basisorganisation, in der die einzel-
nen Mitglieder Mitbestimmungsmaoglichkei-
ten haben und regelmaRige Treffen stattfin-
den. Stattdessen entscheidet der DFB Uber
Aktivitaten und Ausrichtung des Clubs.

Fir einen Jahresbeitrag von 20 Euro erhal-
ten die Mitglieder eine so genannte ,Sta-
diongrundausstattung®, bestehend aus ver-
schiedenen Fanartikeln, ein Vorkaufsrecht
bei Eintrittskarten und einen Preisnachlass
auf Artikel im DFB-Fanshop. Darlber hinaus
konnen Mitglieder an speziellen Landerspiel-
Reisen teilnehmen. Fur die EM 2004 gab
es zudem ein Sonderkontingent von 1.000
Karten pro Spiel, fur das nur Mitglieder des
Fanclubs bertcksichtigt wurden.

Neben den Service-Leistungen soll mit Hilfe
des Fanclubs die Stimmung bei Landerspie-
len verbessert werden. ,Wir versuchen, uns
in den Stadien optisch darzustellen und mit
den ortlichen Fanszenen zusammenzuarbei-
ten. Der bisherige Hohepunkt war sicherlich
die Choreographie in Dortmund“, erklart Mi-
chael Kirchner, beim DFB Hauptverantwort-
licher fur den Fanclub Nationalmannschaft.
Ahnlich wird es in der Selbstdarstellungs-
Broschure des Fanclubs formuliert und die
»Neuordnung der Fankultur der deutschen
FuBball Nationalmannschaft und die Verbes-
serung der Atmosphare und Sicherheit im
Umfeld der Spiele“ als Ziel ausgeben.

Rund 8.300 Personen sind dem Fanclub
mittlerweile beigetreten, viele aktive Fans
haben auf den Fanclub jedoch zurtckhaltend
bis ablehnend reagiert. lhnen fehlt unter
anderem die Mitbestimmungsmaglichkeit
sowie der Platz fir eigene Kreativitat in der
DFB-Organisation. Kirchner sind die Vorbe-
halte und die Kritik bekannt, trotzdem wirbt
er fur die Mitgliedschaft im Fanclub: ,Uns
geht es darum, die Stimmung in den Stadi-
en zu verbessern und etwas Gutes fir die
Fans zu tun.“

Im Hinblick auf die WM 2006 wird der Fan-
club seine Aktivitaten verstarken, ob er da-
bei auch zunehmende Akzeptanz in der Fan-
szene erhalt, wird sich bei den kommenden
Landerspielen zeigen.

Internet: www.dfb.de
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Die Fanszenen

Stadionwelt stellt die Fanszenen der Gegnerlander vor

Tschechien

Noch bei der Gruppen-Auslosung
und nach einer souverin gestalteten Vor-
runde galten die Fufiballer Tschechiens
als der grofie Turnierfavorit. Dies hat sich
nach den Testspielniederlagen gegen Ir-
land und Japan nun allerdings ein wenig
relativiert.

Dennoch - trotz gedampfter Euphorie
im Lande - die Tickets sind verteilt, die
Kontingente ausgeschopft. Jeweils 6.000
Tschechen werden die Begegnungen ge-
gen Lettland und Holland sehen, rund
10.000 sind gegen Deutschland dabei. Es
ist nicht damit zu rechnen, dass eine gro-
ere Anzahl ohne Karten anreisen wird,
denn gemessen an den landesiiblichen
Verdienstmoglichkeiten ist der Besuch
der Europameisterschaft ein nicht gerade
glinstiges Vergniigen.

Vaclav Demling (23), der Betreiber der
deutschsprachigenSeitewww.90minutes.
de - Fuf$ball und Stadien in Tschechien,
erldutert, was ein Fan investieren muss:
»Die Tickets kosten in den Gruppenspie-
len 1100 bis 3200 Kronen, ab dem Viertel-
finale 1300 bis 8600. Der Durchschnitts-
verdienst liegt aber nur bei rund 16.000
Kronen, was gut 500 Euro entspricht. Fiir
die meisten Fans spielt Geld aber in die-
sem Fall keine Rolle, es geht einfach um
das Erlebnis Europameisterschaft”.

Dir Organisation der Reise bleibt den
Fans selber tiberlassen. Da es keine An-
gebote vom Verband gibt, werden die
meisten Fans die Dienste der grofien Rei-
seagentur Cedok nutzen. Die Gesamtko-
sten fiir das komplette Turnier diirften
bei etwa 30.000 Kronen pro Person liegen,
wobei die Anreise mit dem Flugzeug be-
vorzugt wird.

Beachtenswert ist zumindest die Tat-
sache, dass nicht die Fans aller Vereine
gleichermaflen die Nationalmannschaft
unterstiitzen. Die Unterstiitzung kommt
zwar relativ gleichméflig aus den Fan-
szenen einiger grofler Clubs wie Banik
Ostrava, Slovan Liberec, Sparta und Sla-
via Prag oder 1. FC Briinn, doch fahren
die Anhédnger von Sigma Olmiitz oder
FK Teplice eher selten zu Landerspielen.

So ganz unproblematisch ist das Ver-
hiltnis der Club-Fans untereinander bei
Landerspielen allerdings nicht. Die Fans
von Ostrava stehen hier mit vielen ande-
ren Gruppen auf Kriegsfuf3. Doch gibt es
durchaus Bestrebungen, diese Rivalitdten
bei der EM hinten an zu stellen.

Lettland

Lettland ist der grofse Unbekannte
der Europameisterschaft und lettische
Fans hat kaum jemand tiberhaupt einmal
wahrgenommen. Doch es gibt sie, wenn
auch eher in den beiden Nationalsportar-
ten Basketball und Eishockey. Immerhin
reisten 2001 stolze 6.000 Fans zur Eishok-
key-WM in Deutschland.

Bei der EM werden es 4.000 Letten
sein. ,, Der Verband arbeitet zwar mit Rei-
seagenturen zusammen, doch viele wer-
den die Reise im Auto auf sich nehmen.”
sagt Nils Kalns, der Pressesprecher des
lettischen Verbandes ,Latvijas Futbola
Federicija.” Da somit das Kontingent
nicht ausgereizt wurde, ergibt sich fuir
den einen oder anderen EM-Fahrer ohne
Karten noch die Moglichkeit einzusprin-
gen. Zumindest hat der LFF vor Ort ein
Ticketbtiro eingerichtet, das wéahrend
des Turniers im Hotel Imperial, Rua Dr.
Nascimneto Leitao, Aveiro seine Riume
hat.

Ansonsten ist man gerne bereit, auch
weitere FufSballfreunde mit Karten zu
versorgen. Kalns: , Es waren schon min-
destens 300 Fans aus unseren Nachbar-
lindern Litauen und Estland in unserem
Verbandsgebaude und haben sich Karten
gesichert.” Auch mit dem russischen Ver-
band hat wurde eine Kooperation verein-
bart. Schlieslich sind 30% der lettischen
Bevolkerung Russen.

Was sich nach einer verschwende-
rischen Kartenpolitik anhort, kaschiert
aber, dass sich im Lande ein grofSer Fuf3-
ball-Boom andeutet. Die Vereine der na-
tionalen Virsliga steigerten in der gerade
erst angelaufenen Saison ihren Besucher-
schnitt. Einige um bis zu 80 Prozent. FHK
Liepajas Metalurgs als Zuschauerkrésus
kommt so immerhin auf 2050 Fans pro
Spiel. Bedenkt man, dass das Land mit
seinen nur 2,36 Millionen Einwohnern
kleiner als Schleswig-Holstein ist, ge-
winnt die Zahl an Bedeutung.

Im Heimatland geht man aber davon
aus, dass sich die Letten wihrend des
Turniers nahezu komplett der Fufiball-
Nationalelf hingeben werden. So wie bei
der Qualifikation, als man das iiberra-
schende Weiterkommen gegen die Ttir-
kei bis spét in die Nacht auf den Straflen
feierte. Denn bis sich die Auswahl erneut
in den Brennpunkt der Offentlichkeit
schieflen wird, gehen sicher noch einige
Eishockey-Turniere ins Land.

Niederlande

Schon bei der WM 1994 hatten 35.000
Fans die niederlandische Mannschaft zu
Spielen in Florida begleitet. Also stand es
aufler Frage, dass sie ihr Kontingent von
10.000 Karten fiir die Spiele in Portugal
locker absetzen wiirden.

Um tiberhaupt Karten zu erhalten,
musste man Mitglied im Supporters Club
Oranje, dem vom KNVB organisierten
Fanclub, sein. Die Anzahl derer, die sich
Tickets auf Umwegen besorgten, wird
auf mindesten 3.000 geschiitzt.

Die Fans der Oranje-Elf haben we-
nig mit denen anderer Linder oder des
Vereinsfufiballs im eigenen Lande ge-
meinsam. Sie sind fast alle nur Gelegen-
heitsbesucher, aber ganz selten einmal
Stammzuschauer des Vereinsfufiballs.
Beides sind in Holland vollig unter-
schiedliche Erlebnisse - es gibt zwei par-
allel existierende Fankulturen und die
Schnittmenge ist gering. , Landerspiele”,
sagt Illya Jongeneel (54), der fiir das nie-
derlédndische Sportministerium die Fans
nach Portugal begleiten wird ,das ist
fiir mich kein Fufiball, sondern Karne-
val. Man versucht sich so originell wie
moglich zu verkleiden. Viele laufen in
Frauenkostiimen oder Holzschuhen rum,
hiangen sich Mohren um den Hals oder
setzen sich Federn auf den Kopf - Haupt-
sache orange!”

Die Stimmung hat sich inzwischen
dem populdren Eisschnelllaufen ange-
passt, sogar die Blaskapelle hat man
tibernommen. , Einige, die sich wirklich
fiir den Sport interessieren, fiihlen sich
hierdurch sehr stark genervt”, so der
Deventer-Fan Jongeneel. Ganz unbeliebt
sind solche, die sich ihr Outfit und ihre
Reisen sogar von einer Kiichenfirma
sponsern lassen - die Werbung prangt
auf der orangefarbenen Trommel.

Auch in der deutsch-hollindischen
Rivalitit ldsst sich erkennen, was kenn-
zeichnend fiir die Fan-Kultur der Natio-
nalelf ist. Die erste Generation der nie-
derlédndischen Hooligans ist nicht mehr
so aktiv und viele Jiingere werden sich
die Reise nach Portugal nicht leisten kon-
nen. Gerade einmal 15 Polizisten entsen-
den die Hollinder deshalb zum Turnier.
Der Konflikt findet auch hier inzwischen
auf der Spafi-Ebene und rein verbal in
den Gistebiichern des Internet statt. Ein
Besuch auf schade-deutschland-alles-ist-
vorbei.com zeigt Beispiele.
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Choreografie der Leverkusener zu Beginn der Spiels

Die Aktion der Bayer-Fans in der Nord-
kurve stand am Derby-Tag beim Spiel
gegen den 1.FC Koln unter dem Motto
,Goatbusters”. Die Geisterjdger aus New
York City, sonst Film- und Zeichtrick-
Helden in ,,Ghostbusters” wurden zu den
Protagonisten der Kurve. Ein Wortspiel
vertauschte , goat” (Englisch: Ziege bzw.
Geiflbock) und , ghost”. Man prisentierte
die , Geif3bockjager”.

Andreas Eckert von den Mad Boyz Le-
verkusen erklart das Zustandekommen:
,Funf Wochen lang haben bis zu 30 Leute
an der Choreografie gearbeitet. Sie gehort
damit zu den aufwéndigsten Aktionen, die
hier je durchgefiihrt wurden. Dabei war
der finanzielle Aufwand eher gering. Fiir
die 22 mal 18 Meter grofse Blockfahne, das
3 mal 34 Meter grofie Spruchband, die bei-
den fiinf mal sechs Meter grofien Ghostbu-
sters-Figuren, die 2000 Doppelhalter und
die Wurfrollen haben wir rund 2800 Euro
ausgegeben, dazu noch einiges fiir Farbe
und weitere Kleinigkeiten.”

Das Finanzierungsmodell: Auf einem
Fanclubmeeting vor einigen Jahren stimm-
te die grofie Mehrheit aller Fanclubvorsit-
zenden dafiir, dass zu Beginn jeder Saison
bei jeder der 6.000 Fanclub-Dauerkarten
5 Euro zusitzlich fiir solche Aktionen frei-
willig gezahlt werden.” So kommen 30.000
Euro zusammen, welche zwar auf einem
Bayer-Konto geparkt werden, aber von
den Fans selbst aufgebracht wurden und
auf die der Arbeitskreis Stimmung jeder-
zeit zugreifen kann.”

Mit der Geheimhaltung hatte es aller-
dings nicht so ganz geklappt. Ein Presse-
Fotograf befand sich wéhrend des Probe-
durchlaufes am Freitag im Stadion. Einen
Teil des Kurvenbildes, welches die Besu-
cher dann nachmittags im Stadion erwar-
ten sollte, konnten sie schon morgens im
Lokalteil einer Zeitung betrachten.

Derby am Rhein
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GriBe der Leverkusener an die ,Wilde Horde“

Um die Aktion stimmig umzusetzen,
fehlte nun noch die Musik. Die Titelmusik
von Ghostbusters wurde zum Intro iiber
die Stadionlautsprecher eingespielt. Eckert:
,,Der Stadiontechniker hat das ohne Proble-
me gemacht und somit auch akustisch fiir
einen perfekten Rahmen gesorgt. Das zeigt
halt unser gutes Verhiltnis zum Verein.
Calli fand die Idee ja auch lustig.”

Das galt zumindest fiir den Teil, der ihm
bekannt war, denn eines der Spruchbédnder

Foto: Stadionwelt

Stimmung der mitgereisten Kélner

Foto: Stadionwelt

sorgte in den Tagen nach dem Spiel fiir
Aufregung in den Medien. Zwei Banner
wurden gezeigt, die sich gegen die Kélner
Gruppe ,Wilde Horde” richteten (siehe Fo-
tos). Zum Hintergrund: Im Sommer spiel-
te Bayer ein Testspiel in der franzosischen
Hauptstadt. Teile der Pariser Ultra-Szene
und die WH pflegen seit geraumer Zeit
eine Freundschaft. Diese Tatsache reichte

den Franzosen, um die Fahne der Ultras
Leverkusen zu entwenden.

Die ,Goatbusters“ aus Leverkusen Foto: Stadionwelt

Stadionwelt 06/2004

39



Die Magdeburger Choreografie
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Magdeburg — Europapokal jahrt sich: Spendenaktion gestartet

Die Geschichte des 1.FC Mag-
deburg ist eine der tragischen:
In den letzten 13 Jahren ist der
Verein drei Spielklassen abge-
sackt und ist dabei nur einmal
sportlich abgestiegen. Die Auf-
I6sung der DDR-Oberliga und
Staffel-Zusammenlegungen im
Bereich des Nordostdeutschen
FuBball-Verbandes waren die Ur-
sache fur die aktuelle Viertliga-
Zugehorigkeit.

GroRe Teile der Fans haben sich
allerdings ihre Erstklassigkeit
bewahrt und erinnern sich nur zu
gerne an die Zeiten, als der FCM
ein Verein der europaischen Spit-
zenklasse war.

Das ist mittlerweile drei Jahr-
zehnte her. 1974 war es, als nur
knapp 5.000 Zuschauer Zeugen
des Europacupendspiels gegen
den AC Mailand waren — nie gab
es ein schlechter besuchtes Fi-
nale. Niederlander waren an die-
sem verregneten Tag nur sparlich
ins De Kuip gekommen und auch
vom Goliath Milan war kaum je-
mand angereist, denn fir den ho-
hen Favoriten war der Sieg gegen
die Ostdeutschen lediglich Form-
sache. Die FCM-Fans litten unten
den Begleiterscheinungen der
Zeit: Gerade einmal 500 ,aus-
gesuchte” Fans wurden in drei
Interflug-Maschinen eingeflogen.

Nur wer Uber Beziehungen ver-
flgte und dartiber hinaus als lini-
entreu galt durfte zum Spiel. Es
musste sicher gestellt sein, dass
niemand die Reise zur Republik-
flucht nutze. So waren viele Leu-
te dabei, die zuvor noch nie ein
Spiel der Magdeburger gesehen
hatten und sich Uberhaupt nicht
fUr den FCM interessierten.
Doch das Ereignis wurde besun-
gen: Nach dem Original von ,Se-
ven Tears“ der Goombay Dance
Band hie3 es im Lied ,Sieben
Tranen muss ein Clubfan wei-
nen“:
,Neunzehnhundertvierundsieb-
zig/8.Mai im Kuip von Rotter-
dam/Zehn Uhr Abends hielt der
Paule Seguin/Den Europacup in
seiner Hand*

,Die letzten drei Zeilen stehen
auf den Blockfahnen im oberen
Teil der Choreo vor dem Spiel
gegen den Halleschen FC. Die
linke, untere Fahne zeigt das
damalige Ankundigungsplakat
zum Spiel. Auf der rechts un-
ten streckt Volksheld Wolfgang
,Paule“ Seguin den Europapo-
kal in den Rotterdammer Nacht-
himmel. Hinzu kommen die
beiden Vereinswappen und das
Ergebnis (2:0)“, erklart Stefan
Lehmann (20) von der ,Blue Ge-
neration®.

Im Ubrigen war die nicht die ein-
zige Aktion der abgelaufenen Sai-
son. Auch gegen den VfB Leipzig,
Carl Zeiss Jena oder den MSV
Duisburg (Pokal) waren Aktionen
zu bewundern.

Liegt man im Bereich der Aktio-
nen deutlich Uber dem Oberliga-
Standard, so sieht die Zukunft
des Clubs nicht unbedingt rosig
aus. Der FCM ist chronisch plei-
te und das Schicksal lag schon
in den Handen der Insolvenz-
verwalter. Ein ums andere mal
wurde mit einer Spendenaktion
die Notbremse gezogen. Die ak-
tuelle Unterdeckung: 118.000
Euro. Da bedeuteten die 10.000
Zuschauer im Spiel gegen Halle
einen warmen Regen fur die Ver-
einskasse. Sonst kommen im
Schnitt 2.839 zu den Spielen in
der Oberliga.

Schon mehrfach mussten die
Fans alle Hebel in Bewegung
setzen, damit in Magdeburg
nicht die Lichter ausgehen. Hier-
an waren Fans wie beispielswei-
se die ,MeckerkOppe“ betei-
ligt. Seit nun sechs Jahren gibt
es den Fanclub mit seinen 15
Mitgliedern ,und unser Name
ist Programm*® so Ralf Lutz (42).
Dass sie nicht allein darauf
beschrankt sind, zeigt ihr Enga-
gement fur den FCM. Vor dem

Haupteingang des Ernst-Grube-
Stadions bauten sie ein Stadion-
modell, das die Fans animieren
sollte, die eine oder andere
Spende hineinzuschmeifien.

Ralf Lutz erklart, was es damit
auf sich hatte: ,Ein Mitglied
unseres Fanclubs hat eine Trai-
ningsmafnahme als StraBen-
bauer gemacht und einfach mal
angefangen, das zu Pflastern.
Der FCM-Vizeprasident Andreas
Muller war davon so begeistert,
dass er den Kontakt zu einem
Clubsponsor herstellte.“

Steine und Sand gab es vom Tief-
bauunternehmen — die Arbeits-
kraft investierten die Mecker-
koppe selber: ,Vier Mann waren
rund zwolf Stunden beschaftigt.
Das Ergebnis war schlielich als
drei mal sechs Meter grofes
Modell zu bewundern.

Die Fans honorierten es mit
Spenden in Hohe von 900 Euro.
400 Euro kamen bei der an-
schlieBenden Versteigung hinzu
— das Modell bauten die Mecker-
képpe in einem Berliner Garten
wieder auf.

,vYon dem Geld haben wir den
Ordnern endlich mal wetterfeste
Jacken finanziert. Wir wollten es
nicht einfach so dem Club geben,
sondern auch etwas fir die Leu-
te am Spielfeldrand tun.“

Schalparade in Blau-Weifs

Foto: Titgemeyer

Stadionmodell als Sparschwein - ein Event der ,Meckerkdppe*

Foto: Titgemeyer
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Bremer Blockfahne (rechts) und das Spruchband der Hannoveraner (oben)

Hannover 96: V-Mann ,,Werderbarchen“

Choreos sind Geheimsache. Was
geplant ist, was man im Stadion
prasentiert, das soll bis zu den
Minuten vor dem Spiel niemand
auBer den Beteiligten wissen.
Hat man allerdings schon vorher
erfahren, was die Gegenseite vor-
hat und kann man eventuell so-
gar schon darauf reagieren, dann
ist das mehr als ein Punktsieg im
»Spruchbandduell“.

Im Spiel gegen Werder Bremen
ging dieser an die ,Roten“ aus

Feier des Bochumer Doppelerfolgs

Niedersachsen — dank der Hilfe
des ,V-Mannes“ namens ,Wer-
derbarchen”. Dieses hatte sich
im Internet-Chat-Programm ICQ
so gut mit Bremer Fans verstan-
den, dass diese ihm erzahlten:
» ---SVW, Du sollst ewig Deut-
scher Meister sein“ lautet die
Aufschrift auf der Blockfahne
im Spiel gegen Hannover.

» -..DU wirst ewig uUberlegen
sein“ lasen die Bremen schlief3-
lich im Stadion auf der Gegen-

seite. Werderbarchen hatte
am Freitag vor dem Spiel den
geschwatzigen Chat-Partner
L,ausgequetscht® — genug Zeit,
um bis Sonntag zu reagieren.
Jannis Busse von den Ultras
Hannover freut sich Uber den
Coup: ,Werderbarchen hat uns
mitgeteilt, dass es sogar zentra-
le Leute der Bremer waren, die
sich haben austricksen lassen.*
Das Nachspiel fand ebenfalls
in der virtuellen Welt statt. Im

Fotos: Stefan Zwing

popularsten 96er-Internetforum
www.das-fanmagazin.de aufler-
ten sich Bremer anerkennend.

Bochum ist ,,Ruhrpott-Meister“

Auch wenn man sich gerade
unerwartet fur den UEFA-Pokal
qualifiziert hat — der inoffiziel-
le Titel des Ruhrpott-Meisters
ist in Bochum die Kronung der
abgelaufenen Saison. ,Eigent-
lich sollte uns ja nur der funfte
Platz interessieren, aber Uber
Dortmund zu stehen, ist noch

mal eine Nummer besser”,
schwarmt Sven ,Cobi“ Kaldun
(23) von den Ultras Bochum.*
Doch was ist mit dem fehlen-
den ,M*“ passiert? ,lIrgendein
besoffener Fan hat so lange
von hinten dagegen gehauen,
bis es abgefallen ist.“ Man wird
es verkraften.

Fotos: Titgemeyer
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Aufsteiger 1. Liga

Mainzer Choreografie vor dem entscheidenden Spiel

Mainz atmet auf. Keiner ist in den letz-
ten Jahren so knapp und so dramatisch
am Aufstieg gescheitert wie die 05er. Als
es dann endlich, nachdem man einige
Spieltage zuvor schon aussichtslos in der
Tabelle zurticklag, mit einem 3:0 am letz-
ten Spieltag gegen Trieer klappte, brachen
alle Damme.

Der Fanbeauftragte Frank Trautwein
(28): ,Eigentlich sollte es keinen Platz-
sturm geben, doch der Verein und die
Ordner haben schon frithzeitig signa-
lisiert, dass man die Fans durchlassen
wiirde - das hat die Situation doch sehr
beruhigt.” Den Rasen hatte man schon fiir
die anstehende U21-Europameisterschaft
herrichten lassen - jetzt stehen einige Re-
paraturen an.

Noch in den Abendstunden wurde
die Party vom Innenraum auf den Guten-
bergplatz verlegt. 35.000 waren dabei und
zogen der Statue des gleichnamigen be-
rithmtesten Mainzers ein Trikot tiber. Bei
der offiziellen Feier am darauf folgenden
Montag waren es sogar 50.000. Trautwein:
,Unsere Fans sind halt Frohnaturen!”

L

Die Innenstadt rot-weif gefarbt

Platzsturm nach dem Abfiff Foto: Stadionwelt
Dass fiir die Erstliga-Spiele im Stadion
nicht genug Platz sein wird, daran besteht
kein Zweifel. Das Stadion am Bruchweg
wird komplett mit Jahreskarten ausge-
bucht sein. , Fiir die Géste bleiben je Spiel
leider nur noch knapp 2.000 Karten tiber”,
sagt Trautwein. Einige Mainzer werden
dann moglicherweise auch nicht dabei
sein. Direkt nach dem Spiels wurde im
Block ein bengalisches Feuer geziindet ,
der Verursacher gefasst. Weitere Fans lie-
fen wahrend der Feier mit Fackeln in der
Hand tiber den Rasen - leicht identifizier-
bar im TV. ,Da dies aber kontrolliert ge-
schah, wird es sehr wahrscheinlich keine
Konsequenzen haben.” so Trautwein.

Foto: Stadionwelt

Choreo der Nirnberger

1. FC Nurnberg

,Wir hatten die ganze Saison recht we-
nig Zuschauer, erst am Ende stellte sich
ein Boom ein”, fasst Jiirgen Bergmann
(41), einer von drei ehrenamtlichen Fan-
Beauftragten beim 1. FC Niirnberg, das
Aufstiegsjahr zusammen, und erganzt:
»Die Leute haben erst spit die Leistung
honoriert.” Fiir ihn ist das nicht tiberra-
schend: ,Wenn man in elf Jahren acht
mal die Liga wechselt, sogar bis runter
in die Regionalliga, dann sieht man das
alles etwas entspannter.”

Bis es dann ernst wurde: 2.000 Fans
begleiteten die Mannschaft an einem

Jubelparade fiir den Club
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Foto: Fengler

Freitag zum entscheidenden Spiel nach
Osnabriick. Bergmann: ,Wir haben es da
ein wenig spannend gemacht und erst
spat den Sieg eingefahren. Ausschlag-
gebend war aber der Erfolg in Bielefeld.
Neun Punkte Vorsprung in drei Spie-
len zu verlieren - das schaffen selbst wir
nicht.” Am Ende war alles wie immer:
1.500 empfingen den Bus aus Osnabriick
um halb fiinf morgens, 3.000 kamen am
nichsten Tag zum Auslaufen und schliefs-
lich 39.000 zum bedeutungslosen Spiel ge-
gen RW Oberhausen. 20.000 blieben noch
nach Spielschluss, um die Mannschaft bei
der Fahrt im offenen Doppeldeckerbus zu
feiern.

Foto: Fengler
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»Rekordaufsteiger” Arminia Bilefeld

DSC Arminia Bielefeld

Der 52-jahrige Arminia-Bielefeld-Fan
Michael Schallenberg ist, zusammen mit
wenigen anderen, Deutscher Rekordhal-
ter im Erstliga-Aufsteigen: Alle sieben
Aufstiege in die hochste Spielklasse hat
er als aktiver Fan miterlebt.

Kann man da tiberhaupt noch alle
Aufstiege gedanklich auseinander hal-
ten? Stellt sich nicht sogar eine Aufstiegs-
routine ein? ,Von einer Routine kann
ich wirklich nicht sprechen, es ist immer
wieder schon”, sagt Schallenberg, der seit
Mitte der 60er Jahre zur Arminia fihrt
Auf seinen ersten Eintrittskarten von der

=
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15.000 Fans auf dem Rathausplatz

Foto: )6(

Alm steht noch der Preis von einer Mark.
Er blickt zurtick: ,Der erste Aufstieg war
ein Aufbruch in einen neue Zeit. Bis da-
hin haben wir nie wirklich hochklassig
gespielt. Und herausragend war nattir-
lich der von 1996 nach sieben Jahren in
der Ober- und der Regionalliga. Danach
in nur einem Jahr durch die 2. Liga - das
war was Besonderes.”

Jetzt feierten wieder 8.000 Fans in
Osnabriick und 15.000 auf dem Rathaus-
platz. Schallenberg: ,Jedes Mal haben wir
die Hoffnung, mal linger als ein Jahr die
Klasse zu halten. Anfang der 80er haben
wir sogar mal fiinf Jahre in Folge erstklas-
sig gespielt. Das streben wir wieder an.”

Foto: )6(
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Union Berlin

Alles fur die Rettung

Die Union-Fans bluten. 1,46
Millionen Euro bendtigt der
Zweitliga-Absteiger, um die vom
DFB geforderte Liquiditats-Birg-
schaft zu hinterlegen. Gelingt
das nicht, droht dem Kopenik-
ker Kultverein der Absturz in die
Oberliga.

Das Geld muss bis zum 9. Juni
aufgetrieben sein. Wie schon
beim FC St. Pauli, der im letzten
Sommer mit einer grof angeleg-
ten, originellen (,,Saufen fir St.
Pauli“) und letztendlich erfolg-
reichen Spendenaktion seinen
Fortbestand sicherte, setzen
,die Eisernen” alle Hebel in Be-
wegung.

Der Verein hat die Aktion ,Bluten
far Union“ ins Leben gerufen.
Mit der Haema AG fand man
einen Partner, der vier Blutspen-
dezentren der Stadt als Anlauf-
stelle zur Verfigung stellte: Pe-
ter-Weiss-Gasse 1 in Hellersorf,
Landsberger Allee 117 in Prenz-
lauer Berg, Havemannstr. 12b
in Marzahn und Berliner Str. 25
in Tegel. Wer sich als , Spender
far Union“ zu erkennen gibt und
sich zwei Mal ,anzapfen“ lasst,
hat somit 25 Euro zur Aktion bei-
getragen.

Auch die Fans legten nach.
Mehr als 300 kamen zur Kri-
sensitzung ins  Vereinslokal
,Abseitsfalle“, das T-Shirt zur
Aktion verkaufte sich an diesem
Abend gleich 500 Mal. Weitere
erwarben Gregor Gysi und Klaus
Wowereit. Im Anschluss zog der
Union-Tross wie schon bei der
,Uberlebens-Demonstration®
1997 zum Brandenburger Tor,
um fir die Aktion zu werben.
Wenige Tage zuvor hatte man

bereits mit 500 Fans an den
letzten verbliebenen Mauerre-
sten, der ,East Side Gallery“,
demonstriert.

Blutspende und Demo waren
aber nur der Anfang. Es folgten
Aktivitaten jeglicher Art:

Ex-Unioner wie Martin Piek-
kenhagen und Sergej Barbarez
unterschrieben das T-Shirt zu
Gunsten einer Versteigerung.

Weitere Versteigerungen von
Devotionalien wie Trikots aus
den 80er Jahren bis hin zum
Kuttenaufnaher wurden von
Fans angeboten.

Eine SMS-Spenden-Nummer
wurde eingerichtet. Pro Kurzwahl
flieBen 1,70 Euro der Aktion zu.

Auch die Berliner Volksbank
blutet mit. Fur jeden Kunden,
der ein ,Eisern-Union-Konto“ er-
offnet, gehen 100 Euro an den
Verein.

Am 2.6.2004 war ,Blutsbru-
der“ FC St. Pauli zum Benefiz-
spiel zu Gast und verzichtet auf
jegliche Gagen.

Nur drei Tage spater gab es
an der Alten Forsterei ein Be-
nefizkonzert mit der Rockband
,City“.

Im Rahmen der Veranstaltung
fand auch der ,Union-Bluter-
Cup”“ statt. Fir 250 Euro Start-
geld durfte mitgespielt werden.

Auch Backer, Frisére und Bau-
unternehmen beteiligten sich.
Ein bestimmter Prozentsatz des
Umsatzes kam der Aktion zu
Gute.

Von zahlreichen Berliner Ra-
diostationen gab es freie Sende-
zeit fur die drei ,Bluten-fur-Uni-
on“-Spots, die innerhalb weniger
Tage produziert wurden.

Auch Berlins Blirgermeister unterstitzt die Kampagne

Foto: Stefan Hupe

Protestaktion an der Mauer

Und schlussendlich werden
kraftig die Werbetrommeln fur
die EisernCard geruhrt: ,unter-
schreibt mit Eurem Blut fur die
Zukunft von Eisern Union.“ Mit
dieser wird man auf Lebenszeit
Mitglied und Dauerkarteninha-
ber. Kosten: 4444 Euro flr den
Sitzplatz, 2222 Euro fir den
Stehplatz — Ratenzahlung ist
moglich.

Rund 14 Tage vor Ablauf der
Frist hatte man gut 200.000
Euro zusammenbekommen.
,Die groBen Batzen kommen

Foto: Stefan Hupe

aber hoffentlich in den nachsten
Tagen noch von den Sponsoren.
Ich denke, die bewegen sich,
wenn der neue Aufsichtsrat ge-
wahlt ist.“ sagt Roberto ,Opi“
Opitz (41) vom Supporterverein
V..R.U.S ,darum muss sich
dann aber der Verein kimmern.
Den Rest machen wir schon.”
Dass ein Spendenkonto einge-
richtet wurde, versteht sich von
selbst: Konto: 708 708 0123,
BLZ 10090000, Berliner Volks-
bank, Verwendungszweck:
Spende fiir Union.

Die Uberdimensionale Blockfahne Fans von Union Berlin

Foto: Stefan Hupe
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Biirgermeister Hans Steindl

Foto: SV Wacker Burghausen

Burghausen erstmals im Sonderzug

Das gab es in Burghausen
noch nie: Zum ersten Mal in
der Vereinsgeschichte wurde
ein Sonderzug gechartert. Be-
vor sich dieser am 2. Mai auf
die Schienen Richtung Unterha-
ching machen konnte, gab es
jedoch einige Zweifel, ob sich
dieser Uberhaupt lohnen wirde
»A Sonderzug fla uns - a geh
weida, wos soin des!“ — Skep-
sis auf Oberbayrisch. Unbegrin-
det, denn der Sonderzug war so
schnell ausgebucht, dass sogar
Uberlegt wurde, einen zweiten
far weitere 800 Fans zu orga-
nisieren. Im Endeffekt waren

es dann noch finf zusatzliche
Busse.

Dem Anlass entsprechend
brachte die ortliche Brauerei
eine speziell hierfUr gebraute
Biersorte auf den Markt und
auch die lokale Prominenz re-
servierte sich ihren Platz im
VIP-Wagon, mischte sich im Sta-
dion aber ,unters Volk“ auf die
Stehplatze.

Nach  zweieinhalb  Stunden
Fahrt, zusatzlichen Stopps flr
Mitfahrer aus Altotting, Tussling
sowie Muhldorf und dank Party-
Beschallung durch DJ Michael,
fanden sich letztendlich 2000

Es geht auch ohne ,Discman*

Wacker-Fans  im  Sportpark
Unterhaching ein - naturlich
zeitgleich ein neuer Auswarts-
rekord fiir Burghausen. Bei so
einer Unterstitzung wollte dann
auch die Mannschaft nicht als
Spielverderber gelten und ge-
wann das Spiel mit 2:1.

Unter den SVW-Fans befand
sich auch der Mann, der dafir
bekannt ist, bei jeder SVW-Party
wacker voran zu marschieren:
Burgermeister »FuBballgott”
Hans Steindl. Uber die Laut-
sprecheranlage des Zuges for-
derte er noch auf der Ruckfahrt
dazu auf, den Sieg ,bis zum Ab-

Foto: SV Wacker Burghausen

winken“ zu feiern. ,Sperrstunde:
Ach, die heben wir einfach auf!”
Nach diesen Erlebnissen wird
der erste Sonderzug in der Ver-
einsgeschichte des SV Wacker
Burghausen sicher nicht der
letzte gewesen sein.

Foto: SV Wacker Burghausen

Frankfurter in Hamburg: Vergebliche Hoffnung auf den Klassenerhalt
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Imposantes Auswérts-Szenario
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Foto: Stadionwelt

Die Chancen standen schlecht.
Die Fans von Eintracht Frankfurt
mussten auf eine Niederlage
der Konkurrenten und auf einen
Sieg der eigenen EIf in Hamburg
hoffen. Trotzdem wollten 8.500
Fans dabei sein. ,Fir alle am
Freitag und Samstag nach Ham-
burg fahrenden Zige hat man
keine Platzkarten mehr bekom-
men“, sagt der Fanbeauftragte
Andreas ,Pferd”“ Hornung (42) —
allein im Eintracht-City-Shop hat-
te er 2.500 Karten abgesetzt.

Doch es half nichts, am Ende
stand der Abstieg fest. ,lch
habe den Dortmundern nicht
getraut. Aber wenn Lautern mit
1:2 zurlcklegen hatte, ware
die Eintracht in Hamburg als
Sieger vom Platz gegangen
— da bin ich mir ganz sicher”,
sagt Hornung und erganzt: ,Wir
haben da auf jeden Fall einen
Mega-Support hingelegt. Nur
zwischen der 75. und der 85.
Minute, als der Abstieg Ge-
wissheit wurde, war es still.
Danach brach es aus allen her-

“u

aus: ,2. Liga tut schon weh™.
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Stimmung: Positive Uberraschung

Viele, die eine Karte fiir das Cham-
pions League-Finale in Gelsenkirchen
ergattern konnten, waren ein wenig
enttduscht, als die Endspielteilnehmer
feststanden: Porto statt Madrid, Mona-
co statt Manchester. Es sollten nicht die
ganz groflen Namen auf dem Platz ste-
hen und auch auf den Réngen erwartete
man kein tiberméfiiges Feuerwerk.

Die Fans des FC Porto erinnerten sich per
Filmstreifen-Blockfahne an den grofiten
Erfolg ihrer Vereinsgeschichte - an eben
jenen Sieg in diesem Wettbewerb, in
dem sie damals noch den Europapokal
der Landesmeister gewannen. Die Fah-
ne zeigt den Algerier Rahab Madjer in
Aktion. Es war sein sensationelles Tor
mit der Hacke, welches 1987 im Finale
von Wien Bayern Miinchen den Cup
kostete. In der Art, wie es hier aufge-
malt wurde, scheinen die Bilder wieder
lebendig zu werden. Jean-Marie Pfaff
geschlagen, der Pokal im Abspann.

So sollte es an diesem Abend wieder
sein: ,Ein unvergesslicher, aber nicht
unwiederholbarer Film!” lautete das
Motto des Spruchbandes im Oberrang.
Der weitere Verlauf der Veranstaltung
sollte es zeigen: Die Wiederholung

musste sich hinter dem Original nicht
verstecken. Am Ende feierten die 18.000
Portugiesen den Titel.

Auf der anderen Seite: 14.000 Fans des
AS Monaco - eine stolze Zahl, wenn
man bedenkt, dass die Heimspiele der
Rot-Weilen nur von durchschnittlich
9.932 Fans besucht werden. Unter de-
nen, die nach Schalke kamen: der mo-
negassische Hochadel, der mit einer
beachtlichen Polizeieskorte vorgefahren
wurde. In der Kurve schwenkten die
normalsterblichen Fans rote und weifie
Schwenkfahnen.

Auch ,schaulustige” Deutsche zeigten
begeistert: ,Das war ein unvergessli-
ches Erlebnis. Die Choreos auf beiden
Seiten waren gut gemacht”, so Florian
aus Herne. Die ersten positiven Ein-
driicke hatte man schon vor dem Stadi-
on gewinnen koénnen. Fans aus beiden
Lagern bereiteten sich gemeinsam auf
das Spiel vor. Eine urspriinglich vor-
gesehene Trennung im Stadionumfeld
wurde hinféllig. ,Bei der Siegerehrung
setzte sich das fort - man bedachte auch
die jeweils andere Mannschaft mit viel
Applaus.” Der Autokorso dauerte noch
bis nach Mitternacht.

Foto: Stadionwelt Die Fahnen der Monegasse

Foto: Stadionwelt
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naco-FC Porto

Foto: Stadionwelt Foto: Stadionwelt

Im nachsten Heft u.a.:
® DFB-Pokalfinale

® Europameisterschaft

® Saisonfinale Regionalliga

Das August-Heft erscheint am 30. Juli.

Aachener in Nirnberg Foto: glubb.tv

Das Fangnetz

Einige auf den Platz geworfene Ge-
genstinde, die Verletzung von Trainer
Wolfgang Wolf und der Abbruch des
Spiels zwischen Alemannia Aachen und
dem 1. FC Niirnberg waren der Ausloser:
Kurzfristig wurde das sogenannte ,Gei-
sterspiel” vor leeren Rangen wiederholt,
langfristig miissen die Aachener Fans im
kompletten Stehbereich mit einem sicht-
behindernden Fangnetz leben. Rocco
Bartsch (26) von den Aktiven Aleman-
niafans (AAF) erkldrt, was die Aachener
Fans zum Riickspiel geplant hatten.

Stadionwelt: Das von Euch in die Hohe
gehaltene Netz war nattirlich eine An-
spielung auf die Folgen der Hinrunden-
Begegnung...

Bartsch: Ganz genau! Eigentlich woll-
ten wir ein Spruchband prasentieren,
aber dies wurde untersagt. Es wurde uns
von Niirnberger Seite nur das Netz ge-
nehmigt.

Stadionwelt: Warum das? Schliefilich
geht es hier doch um ein hochst brisantes
Thema.

Bartsch: Eigentlich war sogar ein gro-
fieres Netz fiir den ganzen Block und
iiber das gesamte Spiel hinweg geplant.
Da das Thema in den Medien hochge-
kocht wurde, es deshalb auch eine Uber-
tragung am Montag gab und wenige
Fans anreisen konnten, kam das alles
nicht so riiber. Immerhin war ja dann
ein Gespenst im Block, das aber weniger
Teil der Aktion, sondern vielmehr ein
,Einzeltiter” war. Man hatte die Kostii-
me ja auch bei uns im Fanshop verkauft.

Stadionwelt: Seit einem dhnlich brisan-
ten Spiel auf dem Tivoli und der ,Ball-
wurf-Affire” ist das Verhiltnis zu den
Fans von Waldhof Mannheim &ufierst
problematisch. Ist in Bezug auf die Niirn-
berger nun dhnliches zu erwarten?

Bartsch: Nein, das denke ich nicht.
Vorher gab es ja auch schon keine Pro-
bleme. Wir haben in Niirnberg zwar
Schlimmeres erwartet aber man ging sich
weitgehend aus dem Weg. Die machen
ihr Ding und wir unseres.

Stadionwelt 06/2004
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»,Bye bye my love...”

Same procedure as every year.
An den letzten Spieltagen einer
jeden Saison wiederholt sich in
nahezu allen Stadien die Szenerie
— mal tranenreich, oft mit einem
Spruchband der Fans unterlegt, in
jedem Fall mit Blumenstrau3 und
Handedruck des Prasidenten.
Spieler, die den Verein verlassen,
werden vor dem letzten Spiel ver-
abschiedet, wie beispielsweise
der 35-jahrige Uwe Bindewald. Er
hat, nachdem er 18 Jahre - das
ist mehr als sein halbes Leben -
bei Eintracht Frankfurt zubrachte,
keinen neuen Vertrag mehr er-
halten. Bei den Verantwortlichen
der Eintracht ist jedoch wenig
Platz fUr Sentimentalitaten. Vor-
standsvorsitzender Bruchhagen:
,Wir haben es uns nicht leicht
gemacht, denn wir wissen um die
groen Verdienste des Spielers.”
Bindewald fallt der angepeilten
Verjungung der Mannschaft zum
Opfer. In der Kurve hort sich
das unterdessen so an: ,Dan-
ke Uwe!” und in einem weiteren
Spruchband unterstellt man dem
Trainer Konzeptlosigkeit.

Ununterbrochene zwolf  Jahre
spielte Stefan Reuter fur Borus-
sia Dortmund. Schon einige Wo-
chen vor dem letzten Spiel ehrte
man ihn mit drei Doppelhaltern
anlasslich seines 500. Bundes-
ligaspiels. Im letzten Heimspiel
prangte Uber die gesamte Sudtri-

LFTE

Die Kélner Stdtribline mit Abschiedsbotschaft an Dirk Lottner

Hamburger Hollander fiir Hoogma

blne der Slogan: ,,1000 Fahnen,
1000 Dank, Stefan Reuter, eine
Bank.“

Dennoch: So ein Abschied ist
nicht jedem vergonnt. Andere,
wie etwa Andy Moller verschwin-
den oft still von der Bildflache,
per Vertragsauflosung weit vor
Saisonende. Auch bei Heiko Herr-
lich (neun Jahre bei Dortmund)
oder Sven Kmetsch (sechs Jahre
bei Schalke) war es ein eher stil-
les Karriere-Ende, beide waren
zuletzt nicht gerade oft auf dem
Platz und schon deshalb nicht
immer im Bewusstsein der Fans.
Bei Viktor Skripnik (acht Jahre
bei Bremen) ging das Ende sei-

==

Foto: Stadionwelt

ner Zeit an der Weser im Jubel
um die Meisterfeierlichkeiten
fast unter. Ob und in welchem
Umfang Fans das Geleistete re-
gistrieren und wdardigen, hangt
von einem nicht immer einfach
zu verstehenden Sympathiesche-
ma ab.

Es gilt allerdings die grobe For-
mel: Je langer ein Spieler im
Verein war, je groRer sein kamp-
ferischer Einsatz war, jeder mehr
er auBerhalb des Sportlichen zur
Kultfigur wurde, je mehr er sich
zum Verein bekannt hat, desto
imposanter der Dank der Fans.
Dies ist aber ein Phanomen der
letzten Jahre, denn friher war

das Maximum dessen, was die
Fans zur Verabschiedung beitru-
gen, ein ordentlicher Applaus.
Jedoch nicht in jedem Falle ist
die Stimmung beim letzten Spiel
sentimental. Eigentlich hatte Ru-
di Thdmmes von Eintracht Trier,
Pokalheld, Publikumsliebling und
Kultfigur in Personalunion, nach
sieben Jahren an der Mosel mehr
verdient als die Ublichen langge-
zogenen ,Rudi“-Rufe. Stattdes-
sen gab es ein ,Danke, Jungs!“-
Spruchband, bezogen auf die
ganze Mannschaft. Holger Win-
cheringer (24) vom Supporters
Club: ,Wir wissen gar nicht, wer
alles den Verein verlassen sollte.
Und der Rudi Thommes bleibt
uns immerhin als Jugendtrainer
erhalten.”

Trotz der Schnelllebigkeit des
Geschaftes kommt es hin und
wieder vor, dass Spieler gebuh-
rend verabschiedet werden, die
gar nicht einmal so lange fur den
Verein tatig waren. Beispiel: Arie
van Lent. Vergleichsweise kurze
funf Jahre war er am Bokelberg,
trotzdem trug man ihn auf den
Schultern durchs Stadion. Das
alles ist aber kein Vergleich zu
Uwe Kamps. Er wurde nicht nur
am Rande verabschiedet, son-
dern war fur ein paar Minuten der
Hauptdarsteller der Veranstal-
tung — Einwechselung zum Dank
und Sprechchore inklusive.

Dirk Lottner: Der ,Jung” aus
KoIn-Zollstock und der Konig
des ruhenden Balls passte
nicht mehr in das sportliche
Konzept. Dirk Lottner dankte
den Fans ihre Anerkennung
mit einem wunderschonen
Tor drei Minuten vor Ablauf
seiner Zeit in Koln und ei-
nem Bekenntnis auf dem
T-Shirt unter dem Trikot: ,Mi
Hatz bliev Kolsch“ war dort
zu lesen. Noch eine Stunde
nach Abpfiff nahm , Lotte“ Ab-
schied von den Fans, stellte
sich fast jedem einzelnen im
Gesprach.

,Ko6nig Lotte* mit den Fans
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Miroslav Klose: Nur flnf
Spielzeiten verbrachte er am
Betzenberg, wuchs hier in
kurzer Zeit vom Bezirksliga-

spieler zum Vizeweltmeister 3 e el v A L LT Eﬁﬁtm =

heran. Fir die Fans bleibt . i e (e E o FE”EREEET E-L e

der Salto-Mann ein Idol. Sein e sty FRLY T F:UEL L e i -

Weggang ist schmerzhaft, T ; . : 1 T - -
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doch die Vereinsfinanzen las-
sen keine andere Wahl.

Foto: der-betze-brennt.de

Gabor Kiraly: Beim Mann in
der grauen Schlabberhose
flossen die Tranen: ,Du warst
sieben Jahre unser Konig —
Danke Gabor!“ las er in sei-
ner ungarischen Mutterspra-
che auf dem Spruchband der
Hertha-Fans. Der Verein bot

- o Bl g . : ihm einen Vertrag an, doch
L“‘lll 1] UII ; - T - o 2 ] die Zeichen standen auf Ver-
A |_|- ‘."..*‘l. ' ol o — anderung. Kiraly will sein

m DE ! 1 =7 —t . Gluck in England versuchen.
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Stefan Reuter: Als zehnter Spieler der Bundesliga-Historie hat Ottmar Hitzfeld: Acht Titel in sechs Jahren — da kann der Dank
,Dauerlaufer Stefan Reuter die Grenze von 500 Spielen Uber- der Bayern-Fans an Ottmar Hitzfeld schon mal Uber die Breite
schritten. Die BVB-Fans gratulieren. einer ganzen Kurve ausgedruckt werden.

Hermann Rieger: Schon seit
27 Jahren ist Herrmann Rie-
ger beim Hamburger SV und
hat dabei seinen bayerischen
Akzent nie verloren. Bei drei
Meisterschaften und einem
Europacup-Sieg knetete der
LKult-Masseur” die Muskeln
der HSV-Kicker. Die Fans
honorierten es mit einem
Rieger-Fanschal, einem Rie-
ger-Fanclub und einer Rie-
ger-Choreo. ,Dabei habe ich
doch nie ein Tor geschossen,
niemals einen Treffer verhin-
dert”, sagte er gerlhrt. Da-
mit nicht genug des Dankes:
Am 31. August erhalt er sein
personliches Abschiedsspiel.
Verlassen wird er Hamburg
dann endgultig im Oktober:
Herrmann Rieger zieht mit 63
Jahren zurlck in seine Hei-
mat nach Mittenwald.

Foto: Stadionwelt
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Fan-Szene
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Kaiserslautern, so darf man sich nicht

wundern, wenn die Frage gestellt
wird: ,Was hat der Betze heute gemacht?”
Oder sie dufiern: ,,Der Betze spielt heute in
Freiburg!” Oder sie freuen sich: ,,Der Bet-
ze hat gewunne!” Mit , Betze”, also dem
Hiigel auf dem das Stadion ihres Vereins
1. FC Kaiserslautern thront, meinen sie
nichts anderes als eben den FCK. Club und
Berg werden hier im alltdglichen Sprach-
gebrauch synonym verwendet. Was kénn-
te die enge Verbundenheit zwischen den
Menschen und dem Verein mit dem hoch
tiber der Stadt gelegenen Betzenberg mit
seinem Stadion besser dokumentieren?
Die perfekte Identifikation.

Der 1. FC Kaiserslautern ist hier eine
Institution, nicht nur in der Stadt, son-
dern in der ganzen Region. Seine Fans
sind allgegenwirtig, und er ist es auch.
In der Zeit, bevor es Umgehungsstrafien
gab, kampften sich die aus dem Norden
kommenden Gistefans auf den letzen 60
Kilometern hinter Alzey durch unzihlige
Ortsdurchfahrten iiber die Bundesstrafie
Richtung Pfalzmetropole. Das war nicht
nur eine fahrerische Tortur, sondern man
erlebte auch eine Demonstration von Ver-
bundenheit: Nicht wenige Hauser waren

Spricht man mit in den Menschen in

15

geschmitickt und tiberall am Strafienrand
zeigten die Lauterer, vom Kind bis zur
Oma, den Géstefans Fahnen schwenkend,
wer hier {iiber allem steht. Bei einem Sieg
wiederholte sich dieses Schauspiel auf der
Riickfahrt. Dass innerhalb der Stadt alle
Verkehrsstrome zusammenbrechen, ver-
steht sich von selbst - Ausnahmezustand
im vierzehntégigen Takt.

Der Verein als Heiligtum

Keine Frage: Der Verein ist hier eine
Art Heiligtum, sein Status unerschiitter-
lich. Nur ein Beispiel: Wéhrend die ver-
einsspezifischen TV-Sendungen, wie es
sie vor wenigen Jahren noch bei Schalke,
Dortmund oder Hertha gab, mangels
Werbegeldern lingst eingestampft wur-
den, existiert im offentlich-rechtlichen
Stidwest-Dritten weiterhin die Sendung
»Treffpunkt Betze”, welche jeden Freitag-
abend live aus den Rdumen der Nordtri-
biine ausgestrahlt wird. In keinem ande-
ren Bundesland wire das moglich.

Diese Konstellation des uneinge-
schrankten Riickhalts der ganzen Region
inklusive der lokalen TV-Stationen hat den
FCK nicht nur zu dem gemacht, was er ist,
sondern hatte in jlingster Zeit geradezu le-

bensrettende Bedeutung. Am Rande des fi-
nanziellen Kollaps waren es die vom Land
getragene Lottogesellschaft und die Stadt,
welche die Transferrechte am Spieler Klose
tibernahmen bzw. mit dem Erwerb des bis-
her vereinseigenen Stadions einsprangen.

Letztendlich waren es zum allergrofi-
ten Teil die Steuergelder von FCK-Fans,
die hier investiert wurden. Nicht aus po-
pulistischen Griinden, denn Ministerpra-
sident Kurt Beck ist seit jeher Dauerkar-
teninhaber. In den Verwaltungen ist man
sich vielmehr der enormen wirtschaftli-
chen und Image fordernden Bedeutung
des FCK bewusst.

Wenn es dem Betze schlecht geht, dann
ist eben der ganzen Pfalz, Politik wie Fans,
alles Recht, um den Club zu retten. ,Man
merkt das nicht unbedingt in Durch-
schnittsspielen”, so Stefan Hilmes von der
populdrsten Lauterer Internet-Seite der-
betze-brennt.de, ,aber wenn es um was
geht, so wie letztes Jahr gegen Cottbus,
als die Finanzprobleme bekannt wurden,
als wir auf einem Abstiegsplatz standen,
da merkt man, dass alle an einem Strang
ziehen. Niemand kdme dann auf die Idee,
die Mannschaft auszupfeifen.” Der ,sup-
port your local team”-Aufruf bedarf hier
keiner besonderen Aufforderung.
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Foto: Generation Luzifer

Fans in schlechten Zeiten

Eines muss man den FCK-Fans ein-
deutig attestieren: Ihre Unterstiitzung ist
immer da. Die Zuschauerzahlen sind seit
Jahren die konstantesten der Liga, dhnlich
wie bei vielen britischen Vereinen, wo
sie ebenfalls nur geringfiigig schwanken.
Kein Wunder, denn 75 % der Zuschauer
besitzen eine Dauerkarte. Die Verbun-
denheit besteht unabhéngig vom Gegner,
dem Event-Faktor des Spiels oder der ak-
tuellen Tabellensituation. Dass zum letz-
ten Mal weniger als 30.000 zu einem Liga-
Heimspiel kamen, ist elf Jahre her - an
einem Freitag gegen
Wattenscheid wurde
damals diese Grenze
auch nur knapp ver-
fehlt. Wohlgemerkt
in der kleinsten aller
Bundesligastddte,
denn in Kaiserslau-
tern leben gerade
einmal 100.000 Men-
schen. , Ausschldge”
nach oben fallen
aber oft sehr hoch
aus, wie bei vielen
Spielen in der Saison

Schalparade

Fan-Szene

in der 2. Liga (allein 15.000 fuhren damals
zum ersten Spiel bei den Stuttgarter Kik-
kers) oder entscheidenden Spielen um die
Meisterschaft.

Neben den mindestens 30.000 sind es
zudem unzghlige Pliischteufel, die regel-
méfig den Berg hinaufgetragen werden,
um an Ziunen und den hinteren Torstan-
gen festgebunden zu werden. Dort, wo
frither eine grofle Anzahl von Fahnen aus-
gelegt wurde, in dem Niemandsland, wel-
ches nun den Trommlern vorbehalten ist.

So wie Carl-Werner Kaul von den
FCK-Freunden Waldbo6ckelheim. Der 50-
jahrige ist jetzt seit tiber einem Jahrzehnt
an der Trommel und - seit Ménchenglad-
bachs Manolo seinen gesundheitsbeding-
ten Riicktritt bekannt geben musste - der
dienstilteste aller , offiziellen” Trommler
in der Bundesliga. ,, Wir reagieren nur auf
die Westkurve und geben nur dann was
vor, wenn die Stimmung einzuschlafen
droht”, so Tankstellenbesitzer Kaul. Und
auch beim Vorlesen der Mannschaftsauf-
stellung ist sein Einsatz fiir den FCK ge-
fragt: ,Funf Schldge nach jedem Namen
- vier normale und dazu ein lauter!”

Pliischteufel und Trommeln - das sind
Rituale der Lauterer Fans, ein Teil der Ze-
remonie, welche sie bei den Heimspielen
abrufen und die das Erlebnis unverwech-
selbar machen. So wie auch die Schalpa-
rade - immer eine halbe Stunde vor dem
Anpfiff zu den Kléingen von ,, You'll Never
Walk Alone”. Das beherrschte in Deutsch-
land lange keiner so perfekt wie die Fans
der Westkurve - eine Wand, im rot-weif3-
roten Querstreifen-Look. Doch heute wer-
den immer weniger Schals in die Hohe
gestreckt. Stefan RofSkopf, der Fanbeauf-
tragte, den man hier sonst eigentlich nur
Rossi nennt: ,, Das hat abgenommen. Wie
iiberall sind auch hier die Leute schwer
dazu zu bewegen, selber was zu bringen.
Frither hat die gesamte Westkurve mitge-
macht. Da wollen wir wieder hinkommen
und legen groien Wert darauf, dass das
Ritual bestehen bleibt.”

Stefan Hilmes erginzt: ,Ich person-
lich finde das auch sehr okay - das P

Foto: Redmann

Die Chronik

1985: In einer Zeit, in der deutsche Spie-
ler im Ausland noch eine Raritat waren,
macht sich ein Bus FCK-Fans auf, um ihr
Idol Hans-Peter Briegel im Dress von Hellas
Verona spielen zu sehen. Die Tour endet
mit einem Stadtverweis fur die gesamte
Busbesatzung. Mit den Fans von Verona
entsteht eine Freundschaft.

1991: Zum entscheidenden Spiel um die
Deutsche Meisterschaft fahren 40.000
FCK-Fans nach Koéln. Beim 6:2-Sieg stlr-
men die Fans schon vorher an den Rand
des Platzes; nur mit Mihe gelingt es, das
Spiel regular zu Ende zu bringen.

1991: Das ,Spiel der 100 Bengalen“. Im
Achtelfinale der Champions League egali-
siert der FCK das 0:2 aus Barcelona ... und
scheidet unter Tranen nach einem Last-Mi-
nute-Gegentreffer aus. In Erinnerung bleibt
das Bild einer ins Rotlicht getauchten West-
kurve, welches noch jahrelang vor dem Sta-
dion als Poster verkauft wurde.

1996: Das Fanzine ,In Teufels Namen*
erscheint. Es brachte es nur auf vier Aus-
gaben, gilt aber als das bisher professio-
nellste und auch auRerhalb der Szene am
meisten gelesene Fanzine, das von Laute-
rer Fans geschrieben wurde. Mit ,Weif3 der
Teufel“, herausgegeben von der Initiative
»,FCK-Fans gegen Rassismus“, hat sich in-
zwischen ein Nachfolger etabliert.

1997: Nach dem Abstieg besuchen im
Schnitt 36.709 Zuschauer die Spiele in der
2. Liga — bis heute ein Rekord.

1998: Der FCK ist vor dem letzten Spiel be-
reits Meister und 25.000 begleiten ihn zur
Ubergabe nach Hamburg.

1999: Im Heimspiel gegen den 1. FC Nirn-
berg gibt es erstmals eine Choreografie der
Generation Luzifer.

1999: Das Stimmungshighlight: 2.000
Lauterer fahren mit ihrem Club zu Totten-
ham Hotspur. Trotz 0:1-Niederlage wird bis
eine Stunde nach Abpfiff durch das leere
Stadion White Hart Lane gesungen. Keiner
geht, selbst die Ordner machen mit.

1999: Nach den Vorfallen wahrend der
WM ’98 sind die FCK-Fans die ersten Deut-
schen, die ihre Mannschaft nach Lens
begleiten. Von einer auBerst angstlichen
Polizei werden sie mit groBem Misstrauen
empfangen, treffen auf vergitterte Imbiss-
buden und werden selbst bei Fotos von den
Einheimischen schroff abgewiesen.
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»,Der Mythos Betze ist nicht tot, er droht nur einzuschlafen*

Interview mit Stefan Rosskopf, Fanbeauftragter des 1. FC Kaiserslautern

Foto: Stadionwelt

Stefan Rosskopf

Stefan Rosskopf

Der gebdurtige Schwabe, der schon lange in
der Pfalz lebt, erlebte sein erstes Spiel auf
dem Betze 1986, infizierte sich aber erst
1990 véllig mit dem FCK-Virus.

Seit rund einem Jahr ist der Mitbegriinder
der Generation Luzifer und ehemalige Her-
ausgeber des Fanzines Westside Story haupt-
amtlicher Fanbeauftragter des 1. FC Kai-
serslautern und das Bindeglied zwischen
Fans und Verein. Zuvor war der 28jahrige
Diplom-Germanist bereits Mitarbeiter sei-
nes Vorgéngers, des Ex-Profis Hans-Glinter
Neues.

Stadionwelt: Den Fans des 1. FC Kaisers-
lautern wird immer nachgesagt, dass sie
fast ausschlieBlich aus der Region kom-
men, nicht zuletzt deshalb, weil der FCK
eines der wenigen Highlights der Pfalz
ist. Von wo kommen die FCK-Fans denn
tatsachlich? Und wo sind sie nicht vertre-
ten?

Rof3kopf: Die Einbettung in diese Region
ist schon eine sehr wichtige Sache. Bei
uns in der Pfalz ist wirklich jeder FCK-Fan.
Es gehen zwar nicht alle ins Stadion, aber
jeder macht sich Sorgen, jeder redet dar-
Uber, alle fihlen sich mit ihm verbunden.
Hier gibt es sonst auch nur noch — wie
Uberall — die Bayern Fans, aber von allen
anderen Vereinen findet man nur ganz
vereinzelt Anhanger. Die Verbreitung er-
streckt sich dann auch bis ins Saarland,
den Raum Trier und Bitburg, Wittlich, Eifel,
Koblenz, Rheinhessen, Sudpfalz bis nach
Baden. Wir mussen da auch keine Erhe-
bungen machen — man merkt das schon
an den Nummernschildern rund um den
Betzenberg. Mit anderen Worten: In die-
ser Region sind wir der einzige Verein von
Bedeutung.

Stadionwelt: Und was ist mit Eurem Riva-
len aus Mannheim?

Rof3kopf: Bemerkenswert ist vor allem die
groRe Anzahl an Lautrern im Raum Lud-
wigshafen, also eigentlich dort, wo man
aufgrund der Nahe Fans von Waldhof, die
ja auf der anderen Rheinseite ansassig
sind, vermutet. Das ist zwar 50 km weg,
aber das hat damit zu tun, dass die Uber-
ragende FCK-Mannschaft der 50er Jahre
ihre groRen Spiele damals in Ludwigshafen
ausgetragen hat. Da sind viele Sympathien
entstanden, die sich Uber fast zwei Genera-
tionen vererbt haben. Die GroRvater vieler
Fans der heutigen Zeit schwarmen noch
davon. Zudem sind wir auch der einzige
Verein, der in den letzten 15 Jahren kon-
stant auf hohem Level mitgespielt hat. Das
ist den angrenzenden Karlsruhern, Mann-
heimern und Saarbriickern nicht gelungen
und hat sich auch durch den Aufstieg von
Eintracht Trier oder dem Erfolg von Mainz
05 nicht geandert. Unterm Strich hat der
Betzenberg fur ein sehr groRes Umfeld sei-
ne Anziehungskraft. Das Einzugsgebiet ist
grof3, aber auch sehr abgegrenzt. In ande-
ren Teilen Deutschlands haben wir kaum
Fans. Vielleicht mit Ausnahme des Osten
Deutschlands und Berlin, wo man noch des-
ofteren FCK-Fans findet.

Stadionwelt: Also kommt das Gros der Fans
aus landlichen Bereichen? Sind Kaiserslau-
tern-Fans durch ihre Herkunft anders?
Rof3kopf: Nein, absolut nicht. Wir werden
oft als ,Bauern“ bezeichnet, aber viele
kommen aus Saarbrlicken, Trier, Mainz,
also aus grofen Stadten. Naturlich ist das
anderes als bei Ruhrpott-Vereinen, aber die
Fans sind nicht nur auf dem Land zu Hause.
Und wenn Fans aus landlichen Bereichen
kommen, sehe ich darin eigentlich keinen
Unterschied. Unter diesem Image leiden
wir aber auch. Naturlich mégen Fans aus
Frankfurt oder Berlin in gewissen Dingen
anders sein, aber wenn man sagt, dass
wir zu regionsbehaftet sind, dann wirde
ich das eher als ,familiare, pfalzische Ge-
mutlichkeit“ bezeichnen. Die Familie und
die ortliche Einbindung zahlt hier mehr und
man geht auch oft mit der ganzen Familie
ins Stadion. Es ist alles weniger anonym
und der FCK-Virus hat sich so schnell auf
die ganze Ortsgemeinschaft Ubertragen.

Stadionwelt: Stimmt es, dass die Stadt am
Tropf des FCK hangt?

Rof3kopf: Der Club hat eine enorme wirt-
schaftliche Bedeutung. Ohne ihn wirden
viele auBerhalb der Pfalz die Stadt ja gar
nicht mal kennen. Eine unter der Woche
ruhige und gemdatliche Stadt wird am Wo-
chenende zur rot-weifRen Festung. Was hier
an den Spieltagen passiert, hat Zlige einer
Pilgerfahrt. Fast alle Nahverkehrszuge sind
voll mit Fans, und aus vielen umliegenden
Gemeinden werden von Fanclubs Busse so-
gar zu den Heimspielen organisiert. Davon
profitieren hier alle, insbesondere die Gas-
tronomie, auch wenn sich nach dem Spiel
vieles verlauft, weil irgendwann alle zurick
in ihre Heimatgemeinden fahren.
Stadionwelt: Also ist die Aussage nicht
Uberstrapaziert?

Rof3kopf: Wir leiden darunter, das immer
wieder zu héren. Nach aufRen wirkt das im-
mer so jammernd, wenn man davon spricht,
dass die ganze Region leidet. Von den Me-
dien wird das natrlich gerne immer und im-
mer wieder aufgegriffen, weil es denen far
ihre Reportagen oft sehr gut passt.
Stadionwelt: Wie hat sich die Szene in den
letzten Jahren entwickelt?

Rof3kopf: Es gab hier in den 80ern eine
sehr aktive Kuttenszene, aus der sich dann
spater auch die Hoolszene entwickelt hat.
Zu nennen waren hier Fanclubs wie Red Em-
pire oder vor allem die Hell’s Devils, aus de-
nen sich spater die ,Rotfront“ entwickelte,
die ihren Anlaufpunkt in der Kneipe First
Class am Messeplatz hatte. In dieser Zeit
bluhte die Fanszene. Hier sind unter ande-
rem Fanclubs wie die Lauterer Jungs Zwei-
bricken, Pfalzer Chaos oder Betzi-Club Neu-
stadt als aktive Krafte zu nennen. Es war
die Zeit, in der die Westkurve fur ihre grofe
Anzahl an Schwenkfahnen berihmt wurde.
1985 kam dann der Umbau der Westkur-
ve zu einer richtigen Hintertortribune, aber
die alteren schwarmen immer noch von der
Stimmung vor dem Umbau. Der Hohepunkt
einer sich immer weiter verbessernden
Fanszene traf zusammen mit dem Gewinn
der Meisterschaft 1991. Damals war die
Atmosphare gigantisch, die ganze Kurve
ging mit. Danach hat sich langsam das Pu-

,K-Town“ - ein géngiges Synonym fir Kaiserslautern

Foto: Generation Luzifer
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blikum verandert. Es kamen immer mehr
Leute in die Westkurve, um Stimmung, die
dort fabriziert wird, zu erleben, und nicht,
um diese mitzutragen. Mit der Atmosphare
ging es bergab.

Stadionwelt: Gab es da keine Trendwen-
de?

Rof3kopf: Der Mythos Betze ist nicht tot. Er
drohte nur eine Zeit lang einzuschlafen. An-
fang der 90er begann das Engagement der
Tribuna Nord. Das war praktisch der erste
Vorlaufer der Ultra-Bewegung in Kaiserslau-
tern, eine Gruppe von 20 Leuten, die sich
aus Allesfahrern und Groundhoppern zu-
sammensetzte, die also schon mal was an-
deres gesehen haben, unter anderem, wie
sich Support jenseits der Grenze gestaltet,
und was da moglich ist. Das waren dann
damals diejenigen, die bis dahin kaum ver-
breitete Balkenschals und eigene Fanclub-
Klamotten trugen und auch schon mal Klo-
rollen als Choreo-Material mit ins Stadion
brachten, aber auch englische Gesange
anstimmten, die nicht jeder verstand. Es
waren aber auch die Ersten, die den Sup-
port auf die Sitzplatze, auf die Nordtribline
tragen wollten. Damit hatten viele ebenfalls
ein Problem und sie galten als ein wenig
elitar, da man sich ihnen nicht so einfach
anschlieBen konnte. Der Fanclub existiert
heute noch, wenn auch nicht mehr ganz so
aktiv wie frlher, er ist aber weiterhin in der
Szene sehr angesehen. Einige Leute sind
heute bei der Generation Luzifer und in die
Ultraszene eingegliedert und zwischen bei-
den Gruppen gibt es Uberhaupt keine Pro-
bleme.

Stadionwelt: Wie ist der Stand in der Fan-
szene heute?

Rof3kopf: Inzwischen haben ja auch die
meisten Normalos den ,moderneren® Klei-
dungsstil Ubernommen. Die traditionelle
Kutte stirbt selbst hier in Kaiserslautern
aus. Dass es hier immer noch mehr als wo-
anders gibt, hangt damit zusammen, dass
wir auch in den 70ern und 80ern schon
hohe Zuschauerzahlen hatten und um so
mehr sind aus dieser Zeit Ubrig geblieben.
Aber die alten Kutten, die weiterhin zum
Betzenberg kommen, sind sehr angesehen.
Das Kuttenfan-Dasein hat hier sicher noch
einen besseren Stand als bei vielen ande-
ren Vereinen.

Stadionwelt: Welche Tendenzen siehst Du
fur die Zukunft?

Rof3kopf: Ich wurde mir zum einen wun-
schen, dass die Vielfalt der Szene erhalten
bleibt — insgesamt sind es ja 305 Fanclubs
mit unterschiedlicher Ausrichtung. Gleich-
zeitig gilt, dass die aktive Fanszene grofer
werden soll, weshalb juingere immer inte-
griert werden mussen. Weiterhin soll beste-
hen bleiben, was die FCK-Fans bisher schon

ausgezeichnet hat: Das grof3e soziale Enga-
gement. Ich will beispielseise den Fanclub
Fairplay aus Landstuhl nennen — die haben
ein Sonderkonto fur Fans im Rollstuhl ein-
gerichtet. Und sobald hier in der Zeitung
steht, dass es einer Familie schlecht geht,
werden sofortirgendwelche Tombola-Einnah-
men gespendet. Es gibt wirklich eine ganze
Reihe Benefizveranstaltungen, und es gibt
keinen Ort in der Gegend, wo bei einem
Faschings- oder Weinfestumzug kein FCK-
Fanclub mitzieht. Diese Gepflogenheiten
werden auch weiterhin existieren.
Stadionwelt: Noch einmal zurlck zur ,HOI-
le“ Betzenberg. Auch wenn es nicht mehr
so sein mag wie friher: Der Ruf besteht
heute immer noch...

Rof3kopf: Es ist nicht immer so, dass unser
Publikum den Schiedsrichter entscheidend-
beeinflusst. Vielmehr funktioniert das so,
dass wenn das Publikum hier zur Hochst-
form auflauft, der FCK so einen Druck auf-
bauen kann und der Gegner so beeindruckt
ist, dass er sich oft nur mit Fouls behelfen
kann. Das mag ein Grund sein, warum es
hier die meisten Platzverweise gab. Die Le-
gende besagt, dass wir 91 nur durch Tore
in der Nachspielzeit Meister wurden, da
beeindruckte Schiedsrichter nicht abpfei-
fen wollten. Richtig ist aber, dass damals
eine Mannschaft, die vom Teamgeist und
Einsatz her vorbildlich war, einfach die meis-
ten Punkte geholt hat. Ubrigens ist dieses
Image der besten Fans im stimmungsreichs-
ten Stadion fur uns auch irgendwie proble-
matisch. Wenn man vorher so gelobt wird
ist es nicht einfach, damit umzugehen, im-
mer dieser Erwartungshaltung zu entspre-
chen.

Stadionwelt: Friiher waren die Bengalischen
Feuer Alltag am Betze. In jlngerer Vergan-
genheit gab es als Alternative kunstliche
Pyro und kiinstlichen Nebel, welche von vie-
len Seiten schnell als ,Disco-Beleuchtung*”
verspottet wurden.

Rof3kopf: Momentan sind, auch auf Druck
aus der Fanszene hin, die Leuchter an der
Westkurven-Rickseite abgeschafft und
auch deinstalliert, die Nebelmaschinen
waren ohnehin mobil und wurden zu jedem
Spiel neu aufgebaut. Diese ganze Losung
war nicht gerade billig, und so richtig war
bei uns auch keiner damit zufrieden. Dabei
gibt es durchaus auch Fans, denen das ge-
fallt, die nur die Optik sehen und keine Be-
denken haben, dass es nicht echt ist, kei-
nen Style hat. Die Fans sind da gespaltener
Meinung, aber der aktive Teil lehnt es ab.
Im Rahmen des Westkurven-Neubaus wird
so etwas wieder in ahnlicher Form instal-
liert werden. Die technische Umsetzung ist
aber noch offen.

ist unser eigener Touch, gerade heute, wo
bei vielen Fanszenen alles immer gleich
ablduft. Bei vielen Ultras wiirde man von
reinem Support her gar nicht mehr erken-
nen, welcher Verein da eigentlich spielt.
Lautern hat seine Identitit zumindest von
dieser Seite her ein Stiick weit behalten.”

Ihrem Engagement fiir die Atmosphire
am Betzenberg verdankt die Internetseite
der-betze-brennt.de die Existenz. Heute
ist sie die umfassende Plattform der Fans.
Dabei war sie urspriinglich im September
2000 als Unterschriftensammlung fiir das
kontrollierte Abbrennen von Feuerwerks-
korpern geplant. Es sollte wieder so wer-
den, wie beim legendédren Europapokal-
spiel gegen Barcelona 1991.

Der Verein reagierte auf die Initiative,
wenn auch nicht wie gewtiinscht und mit
einer Mafinahme getreu dem Motto: Vom
Regen in die Traufe. Schnell als ,, Disco-Be-
leuchtung” verschrieene Strahler sollten
das rote Licht der Bengalen simulieren.

der-betze-brennt.de hat diese iiberlebt
und ist nicht zuletzt deshalb der virtuelle
Anlaufpunkt geworden, weil die offizielle
Seite des FCK den Fans mehr als zwei Jahre
kein Forum zum Meinungsaustausch ge-
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Discobeleuchtung Foto: der-betze-brennt.de
boten hat. Viele vermuten bis heute, dass
die alte, umstrittene Vereinsfithrung we-
nig daran interessiert war, kritischen Au-
Berungen eine Plattform zu geben. Nach
dem Wechsel an der Spitze der Vereins-
filhrung hat man zwar lange gebraucht,
dieses Manko zu korrigieren, doch seit ein
paar Wochen steht der neue Web-Auftritt.
,Wenn man hiitte zensieren wollen, dann
hitte man sicher noch ein paar Wochen
gewartet und das Forum nicht in den kri-
tischen Wochen des Abstiegskampfes on-
line gestellt”, so Rofskopf.

Insgesamt haben die Fans einen hohen
Stellenwert. Die Stadionzeitung ,Betze-
Magazin” widmet sich auf fiinf Seiten
den Fan-Angelegenheiten und auch in der
Fan-Betreuung wurde ein vorbildliches
System geschaffen. Um die Anfragen der
FCK-Freunde abwickeln zu kénnen, sind
- wie kénnte es anders sein - in insgesamt
neun Regionen Ansprechpartner einge-
setzt. Von den Fanclubs der jeweiligen Re-
gion gewdhlt bilden diese den Fan-Beirat.
Zwischen Bus- und Partyorganisa- »
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tion regeln sie alles, was in ihren Bezirken
anfallt. Eine Struktur, die sich seit der Ein-
fihrung vor rund zehn Jahren bewé&hrt
hat. Dariiber hinaus ist beim FCK eine
Mitarbeiterin allein mit dem Kartenver-
sand fiir die Fanclubs beschiftigt, ,und
die hat einen sehr guten Uberblick, welche
Fans auch Karten verdient haben, wenn es
mal zu Engpédssen kommt”, so Rossi. Fiir
die , allesfahrenden” Fans arbeitet er gera-
de am Service einer Auswirtsdauerkarte,
so wie es sie bereits in Monchengladbach
und Kéln gibt. Wenn Konzept und Umset-
zung frithzeitig stehen, wird diese bereits
ab kommender Saison angeboten. Stefan
Rof3kopf schitzt, dass es hier einen Markt
fur 50 bis 100 Fans gibt, die den Club bei
jedem Spiel begleiten.

Profitieren wiirden hiervon insbeson-
dere auch die Fanclubs, die sich engagiert
um einen organisierten Support auch bei
Auswairtsspielen bemiihen. An erster Stel-
le ist hier als aktuell bestimmende Gruppe
die , Generation Luzifer” zu nennen. Ins-
gesamt hat sie es in ihrem fast sechsjah-
rigen Bestehen auf inzwischen rund 400
Mitglieder gebracht.

Trendwende in der Stimmungsflaute

Sie haben sich vor allem den Verdienst
erworben, in Kaiserslautern eine Trend-
wende gegen eine immer weiter abfla-
chende Stimmung eingeleitet zu haben.
Das Fazit der GL klingt daher unbeschei-
den, entspricht aber weitestgehend der
Realitit: ,Wir konnen mit Recht behaup-
ten, dass alleine wir die Szene in Lautern
zusammengehalten haben - wir sind die
Szene!” Begonnen hat alles mit einem Zu-
sammenschluss einiger Gruppen, die zu-
vor relativ zersplittert und in Eigenregie
aktiv waren. Sie fanden sich rund um den
damaligen Macher des Fanzines , West-
side Story”, Stefan Rosskopf, zusammen.
Heute sind Mitglieder der GL bei jedem
Spiel anwesend und die angebotenen Bus-
fahrten sind fiir jedermann, also auch fiir
Nichtmitglieder, offen. Gleiches gilt fiir
die Mitgliedschaft, denn die GL ist tiber-
zeugt, dass man durch ein gebiindeltes
Auftreten , gegen die Kommerzialisierung
im Weltfuf8ball, gegen den Verfall unserer
Kurve und fiir unsere Rechte” kdmpfen
kann. Im Bereich des Ultra-orientierten
Fan-Daseins gibt es aber auch weitere Or-
ganisationen. Zu nennen wéren hier bei-
spielsweise die Devil Corps.

Wie tiberall sind ihnen aber Grenzen
gesetzt. Dass es so wird wie friiher, als
bengalische Feuer en masse abgebrannt
wurden, scheint trotz aller allgemeinen
Wiinsche und Initiativen Utopie. Wird es
die Holle Betzenberg also jemals wieder
geben? Unbestritten sind die Fakten: P

Stadion

Haupttriblne

Sudtribtne

Fritz-Walter-Stadion Kaiserslautern:

Der Standpunkt vieler Fanclubs liegt im
Zentrum der Westkurve: Block 8. Nach
dem Umbau werden hier noch mehr
Fans ihren Platz finden.

Fassungsvermogen: 46.615 Plitze, davon
27.982 Sitzplitze, 18.633 Stehplitze (alle
tiberdacht). Nach Abschluss der Umbau-
Arbeiten Kapazitit von 48.500 Sitzplitzen.

= L]
e
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Die Westtribline - Heimat der FCK-Fans

m

Arutyrhe

Westtriblne

FCK-Fangruppierungen und ihre Standplatze:
1. Generation Luzifer

2. Pfalz Inferno

3. Primsdeiweil

4. Lautrer Jungs

5. Betzeknaller

6. Pfilzer Chaos

7. Red Devils Rheinland
8. Boys Diabolo

9. Devil Corps

10. Brigade Barbarossa
11. K-Town Reds

12. True Devils

13. Legion Palatina

14. Tribuna Nord

15. Cracknel Devils

16. Die Derschdiche

17. Bad Ems
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Fans

Treffpunkte:

FCK-Kiebitz: Die Gaststitte befindet sich
hinter dem Gisteblock, dort wo sich
bis zum Ausbau der Ostkurve der Trai-
ningsplatz befand. So erklart sich auch
der Name, da die vom FCK selber be-
triebenen Raumlichkeiten hauptsichlich
fiir die Besucher der Trainings aufgebaut
und von denen genutzt wird.

Mixery-Hall: Die Halle im Inneren der
Haupttribtine hat Platz fiir mehrere hun-
dert Besucher und bietet Grofsbildlein-
wand, Biertischgarnituren und Fast-Food-
Stiande. Bei schlechtem Wetter oder miesem
Spielverlauf finden sich schon wihrend
des Spiels einige Dutzend Fans ein.
Underground: Das Stammlokal der Gene-
ration Luzifer, aber auch von Fanclubs
wie den Lauterer Jungs oder den Betze
Knallern. Unter der Woche eine Studen-
tenkneipe im Kellergew®6lbe, 6ffnet diese
an Spieltagen nicht erst um 20 Uhr, son-
dern bereits um 11 Uhr morgens, hat aber
nach den Spielen zu. Hier kann man sich
auch fiir Auswirtsfahrten anmelden oder
die Artikel der GL erwerben.

Weitere:

Hannen-FaR: St.-Martins-Platz 1, 65657
Kaiserslautern, Tel. 0631/66280

Duo Solo: Steinstrafle 30, 67657 Kaisers-
lautern

Pepp: Glockenstrafie 41, 67655 Kaisers-
lautern, Tel. 0631 /68268

K-Town: Trippstadter Strafle 46, 67663
Kaiserslautern, Tel. 0631 /4148880

Bei jedem Spiel dabei: die Teufelsmaskottchen

Promi-Fans:

Helmut Kohl (ehem. Bundeskanzler)
Kurt Beck (Ministerprésident)

Matthias Jager (, Marienhof”)

Marcel Reif (Sportreporter, fritherer FCK-
Jugendspieler)

Fan-Beirat / Ansprechpartner:

Region Uberregional: Otto Roth, Telefon:
0631/12731

Region Saarland/Luxemburg: Harald
Fuhrmann, 06858 /754

Region Rheinhessen/Pfalz: Klaus Becker,
Telefon: 06735/1339

Region Nahe/Hunsriick/Mosel: Albert
Buch, Telefon: 06751 /7764

Region Kusel: Jirgen Kraufl, Telefon:
06384,/514933

Region Stidwestpfalz: Udo Herz, Telefon:
06331/77516

Region Stidpfalz: Alfred Wiinstel, Tele-
fon: 07275/1607

Region K'lautern/Sickinger Hohe: Wer-
ner Bohl, Telefon: 06307 /536

Region Ludwigshafen/Neustadt/Berg-
straie: Georg Roth, Telefon: 06328 /258
Behindertenbeauftragter: Arnulf Weber,
Telefon: 06371 /52224

Links:
Offizielle Seite: www.fck.de
Fan-Links im Internet bei Stadionwelt.de

Foto: Stadionwelt

Die Fan-Kneipe Underground

Foto: Stadionwelt

Trommler hinter dem Tor

Der Saal im Stadion

Foto: Stadionwelt

Foto: Stadionwelt

Stand am Stadion

Foto: Stadionwelt
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Der Betze ist das Stadion, in dem die mei-
sten Roten Karten in der Bundesliga ge-
zeigt wurden - eine Folge der Hitzigkeit,
die sich schon oft von den Réngen auf
den Platz {ibertragen hat. Dieses Image
entstand vor allem in den Jahren vor dem
Umbau der Langsseiten, als die Enge des
Stadions es erlaubte, dass die Zuschauer
mit ihren Schirmen bis an die Trainerbank
reichen konnten und schnell mal eine
Bierdusche verteilt war. Das Bild der fa-
natischen Rentner, die bei jedem harmlo-
sen Trikotzupfer gestikulierend aufspran-
gen, kennt jeder, der in dieser Zeit mal ein
Spiel am Betzenberg erlebt hat.

So eine Atmosphire hilft: Auf dem
Hohepunkt des Leidenschaft sicherte sich
Kaiserslautern 1991 die Meisterschaft, un-
ter anderem wegen sieben gewonnener
Punkte durch Tore in den Schlussminu-
ten und durch entsprechenden Druck auf
die Schiedsrichter. Wenn es jemals einen
Beweis fiir die These gab, dass Fans den
Ball ins Tor schreien kénnen, dann wurde
er zu dieser Zeit auf dem Betzenberg er-
bracht. Das Ganze oft genug am Rande der
Eskalation: Winfried Schiéfer, der damali-
ge Trainer des Karlsruher SC, warf dem
Stadionsprecher Udo Scholz Manipulati-
on vor, unter anderem durch falsche Mi-
nutenangaben bei den Auswechselungen.
Inzwischen ist Scholz Hallensprecher bei
den Mannheimer Adlern. Eine gesteuerte
Einflussnahme wire heute auch aufgrund
strenger DFL-Auflagen fiir Stadionspre-
cher und eines prizisen Regieplanes ge-
nerell nicht mehr méglich. Und auch Rof3-
kopf relativiert: ,Scholz hat es damals halt
geschafft, die richtigen Worte zu finden,
um die Fans ein wenig zu pushen!”

Winnie Schifer mogen die Fans bis
heute nicht, denn - auch das ist charak-
teristisch fiir Kaiserslautern - in manchen
Dingen haben die Fans ein sprichwort-
liches Elefantengedéchtnis. Egal ob der
Ex-Mannheimer Karl-Heinz Biihrer, der
sich mit dem ehemaligen Torwart Gerry
Ehrmann anlegte, ob Andy Mbller, der
Ciriaco Sforza einen Ellenbogencheck
versetzte, oder Sergio, der nach einem

Pokalendspiel 2003 gegen Bayern Miinchen

Jubildumschoreografie der Generation Luzifer zum flinfi&hrigen Bestehen

absichtlich ins Aus gespielten Ball diesen
nicht zuriickwarf, weshalb Lautern im
Gegenzug den entscheidenden Treffer im
Abstiegsendspiel in Leverkusen kassierte
- sie alle sind bei den Lauterer Fans ,,un-
ten durch”. In dieser Auflistung hat auch
Carsten Jancker seinen festen Platz. Ein
gestreckter Mittelfinger des Ex-National-
spielers, dazu eine angebliche Auferung
(»niedriger IQ der FCK-Fans”) sowie eine
Schwalbe in der Champions League ge-
gen Lautern waren Ausloser dafiir, dass
die Bekanntgabe seiner Verpflichtung zu
heftigen Protesten fiihrte. Auch Stefan
Hilmes setzte seine Seite fiir drei Tage
offline, es war lediglich eine ablehnende
Stellungnahme zu lesen.

Hier sind die Lauterer Fans gnadenlos.
Das bekam selbst Otto Rehhagel zu spii-
ren. Er schaffte den bisher einzigartigen
Durchmarsch vom Aufstieg zu Meister-
schaft und wurde trotzdem nur wenige
Monate spater unter lautem Jubel entlas-
sen. Ist das aufSerhalb der Pfalz - mit ein
wenig Distanz - eigentlich nicht nachvoll-
ziehbar, so ist man sich hier einig, dass
es an Dingen aufierhalb des Platzes lag.
Stefan Rofskopf: ,Als er den Titel holte,
da war er natiirlich der Konig Otto. Aber
dass er als Trainer der Star war, kam bei
den Fans so an, als sei er der unantastbare
Alleinherrscher und die Meinung des Vol-
kes schien ihm egal
zu sein.” Ganz an-
ders verhilt es sich
mit Andy Brehme.
Seine grofle Beliebt-
heit machte es zu-
nichst schwer, sich
von ihm zu trennen.

Beispiele gibt es
viele und manches
Mal wirken sie ein
wenig irrational,
wenn nicht skurril:
Claus Reitmaier ist

Foto: Redmann mit den Fans nie

Foto: Generation Luzifer

warm geworden, weil er der iiblichen
Aufforderung der Kurve ,Wink e'mol!”
nicht nachkam - sein Engagement war
nach nur sieben Spielen beendet.

Wie kann sich ein Spieler dann iiber-
haupt seiner Beliebtheit sicher sein, wenn
die Seele der FCK-Anhinger so sensi-
bel auf sie und ihre Eigenarten reagiert?
Es gibt durchaus welche, die sich in die
Herzen gekickt haben: ,Strasser, Wagner
oder Roos...”, fallen dem Fanbeauftragten
als erstes ein, ,,...das waren vereinstreue
Kémpfernaturen. Hier legt man keinen
Wert auf Technik und Kabinettstticken. Es
liegt viel daran, ob die Spieler die richti-
ge Mentalitit riiberbringen. Im Endeffekt
kommt es nur darauf an, ob einer fiir den
FCK kampft.” So wie Harry Koch, bei dem
lang gezogene Rufe seines Vornamens je-
den Ballkontakt untermalten.

Fritz Walter steht iiber allen Dingen

Tradition und Identifikation haben in
Kaiserslautern einen hohen Stellenwert.
Und wenn es um die Bewahrung geht,
ist auch die Vereinssatzung eingebunden.
Hier gibt es zum Beispiel einen Passus,
dass eine Umbenennung des Stadions nur
moglich ist, wenn sie von der Mehrheit
der Mitgliederversammlung beschlossen
wird. In die Vereinsatzung wurde dieser
Paragraph aufgenommen, als vor ein paar
Jahren der bundesweite Trend zur Sta-
dionvermarktung einsetzte. Inzwischen
gehort das Stadion nicht mehr dem Ver-
ein, sondern einer Stadiongesellschaft aus
Stadt und Banken. ,, Die Fans sind natiir-
lich dagegen, aber auch die neuen Betrei-
ber haben schon angekiindigt, den Namen
,Fritz Walter” nicht zu verkaufen.” sagt
Stefan Hilmes, und Rossi ergéanzt: ,Kei-
ner wiinscht sich, dass das mal eintritt,
aber wenn sich irgendwann mal die Fra-
ge stellt, ob man mit dem Geld die Lizenz
sichern kann oder in der Oberliga spielt,
dann kann das passieren.” ® M.T,/].S.
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Fan-Szene

Freunde und Feinde
Die FCK-Fans und...

...Bayern Miinchen

Gegen Bayern Miinchen finden seit
jeher die hitzigsten Duelle auf dem Bet-
zenberg statt, nirgendwo hatten die
Bayern hohere Hiirden zu nehmen als
in Kaiserslautern. Und immer wenn in
Kaiserslautern das Betze-Lied zum Ein-
laufen der Mannschaften lduft, wenn die
Fans die Zeile ,Jeder Club ist uns will-
kommen, jede Mannschaft gern geseh'n”
mitsingen, dann schreien sie in der fol-
genden textlosen Passage voller Inbrunst
,Aufier Bayern” hinaus in die Stadt. Der
Gegner ist dabei vollig unerheblich, denn
die Abneigung gegen die roten Miinche-
ner sitzt tief.

...1860 Miinchen

Als Anfang der 90er nicht nur der
FCK der schirfste sportliche Konkurrent
der Bayern war, sondern zeitgleich auch
1860 Miinchen nach etlichen Jahren in
der Bayernliga das Comeback im bezah-
len FufSball schaffte, schlossen sich Fans
beider Vereine auch deshalb zusammen,
weil sie dasselbe Feindbild pflegten.
Bis heute ist diese Verbindung die pra-
senteste in der FCK-Szene. In fritheren
Zeiten gab es zahlreiche gegenseitige
Spielbesuche und sogar Fan-Clubs, die
sich auf beide Vereine konzentrierten.
Die Freundschaft ist inzwischen etwas
abgeflacht, da auch die Einstellungen der
beiden Ultra-Szenen nicht immer in die-
selbe Richtung gingen. Da es zudem auf
beiden Seiten Leute gab, die nichts von
einer Freundschaft hielten, hatte die Poli-
zei auch schon mal Einwénde gegen das
Veranstalten gemeinsamer Partys. Aktu-
ell entwickelt sich das Verhéltnis wieder
zum positiven.

...Eintracht Frankfurt

Frither gab es da eine neutrale Bezie-
hung und eigentlich sind die Frankfurter
ja auch sehr weit weg. Stefan RofSkopf er-
klart: ,Man hatte den Eindruck, dass die
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Choreografie der FCK-Fans gegen Eintracht Frankfurt

Frankfurter durch die Nicht-Prasenz von
Offenbach ein neues Feinbild gebraucht
haben..” Durch den gemeinsamen Ab-
stieg hatte sich das schnell etabliert, und
die jiingere Generation hat das tibernom-
men. , Die Rivalitét ist inzwischen auch
auf Lautrer Seite durchaus angenommen
und bei Spielen gegeneinander spiirt
man das schon.

...Werder Bremen

Abgesehen vom Engagement ilte-
rer Fanclubs ist die frither sehr aktive
Freundschaft tot. Es gab in Bremen sogar
schon Anti-FCK-Spruchbéander. Stefan
Rofskopf: ,, Von Bremer Seite wurde hier
plotzlich Hass reingetragen. Man muss
ja nicht auf gespielte Liebe machen, son-
dern hitte das einfach auslaufen lassen
konnen. Ich finde es traurig, wenn teil-
weise junge Leute Freundschaften been-
den, die Generationen vorher aufgebaut
haben.” Die jiingeren Bremer unterhal-
ten heute hauptsidchlich Kontakte zu
Fans von Rot-Weiss Essen. ,Aber es gibt
FCK-Fans die haben mehr Bremen-Spiele
gesehen als mancher Werder-Ultra” Ein
Blick zurtick in andere Zeiten: 1991 hatte
noch ganz Bremen mit Kaiserslautern die
Meisterschaft gefeiert.

...1. FC Saarbriicken

In die Beziehung zu den Fans des 1.
FC Saarbriicken spielt auch das generelle
Verhiltnis Saarland / Pfalz rein. Friiher
wurde dieses vor allem auf Hooligan-Sei-
te relativ heftig ausgetragen. Wahrend es
bei den Fans des FCS immer noch Anti-
FCK-Gesdnge gibt, werden diese von
Lauterer Seite aus eher beldchelt. Anson-
sten ist das hochstens in den Orten zwi-
schen beiden Stadten noch ein Thema

...Arminia Bielefeld

Noch nicht sehr lange und bisher aus-
schlieflich auf die Seite der Ultras be-
schrankt, bestehen gute Kontakte zu den
,Boys Bielefeld”. Verstiarkt wurden die
bis dato eher losen Beziehungen 2002 mit
einer gemeinsamen Party in der Trierer
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Altstadt nach dem Spiel der Bielfelder
gegen die heimische Eintracht. Seither
gab es einige Besuche bei Spielen der
jeweils anderen Mannschaft und zahlrei-
che feucht-frohliche Partys.

...Waldhof Mannheim

Regelmifiige Spiele gegeneinander
gab es erst in den 80er Jahren. Heute
aber sind die Waldhofer noch immer
der Rivale Nummer 1 und bezeichnen
ihrerseits die FCK-Fans gerne als , Trak-
torenmob”. In der 90ern gab es hier mehr
als einmal Auseinandersetzungen der
Hooligan-Szenen, welche teilweise auf
den Weinfesten der Region ausgetragen
wurde. Noch heute ist es oft so, dass sich
dort die Jugend aus dem ganzen Ein-
zugsgebiet trifft und jeder in einer Ecke
zusammensteht. Zu grofieren Konflikten
kommt es aufierhalb des Fufiballplatzes
aber nur noch selten. Beim Derby im
Pokalspiel der letzten Saison hatte man
einen regelrechten Krieg befiirchtet. Es
blieb aber beim Einsatz von Pyro in ei-
nem Ausmafl, in dem es den Ordnern
unmoglich war, dieses zu kontrollieren.

...FC Metz

Wie in der Grenzregion tiblich un-
terhalten neben den Fans aus Karlsruhe
und Strassburg, beziehungsweise denen
aus Saarbriicken und Nancy, auch die
aus Kaiserslautern ihre Freundschaft
im kleinen Grenzverkehr und hier ins-
besondere zur Horda Frenetik, der
zweitgrofsten Gruppe beim FC Metz.
Eine nicht unbedingt logische Freund-
schaft, gelten doch die Metzer als ,linke
Revolutionidre, wihrend wir eher etwas
unpolitischer sind. Aber wir kénnen
viel von deren Mentalitdt lernen”, er-
klart Stefan Roflkopf. Bis zu zehn Mal
jahrlich fahren die Lauterer nach Metz
- manchmal mit bis zu 50 Leuten. Dass
es bei Derbys deutsche oder franzgosi-
sche Anti-Gesdnge auf der jeweils an-
dere Seite der Grenze gegen eine andere
Gruppierung aus dem eigenen Land
gibt, ist keine Seltenheit.
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Choreo von ,Miinchen Rot“, den Bayern-Fans

Minchen

Foto: fcbfanfotos.de
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Choreo von ,Miinchen Blau“, den Fans des TSV 1860

Derby-Choreografien

Im Olympiastadion beobachten sich Rote und Blaue bei der Vorbereitung

Inzwischen ist es in den Stadi-
en der Bundesliga zum Regelfall
geworden, den Fans des Gast-
vereines die Vorbereitung und
Durchflhrung von Choreografi-
en zu untersagen. Verglichem
mit den Derbys zwischen Koln
und Leverkusen, Monchenglad-
bach und Kéin oder Dortmund
und Schalke ist die Situation
in Mlnchen einmalig. Beim Der-
by kénnen sowohl die Fans von
1860, als auch die des FC Bay-
ern, unabhangig vom jeweiligen
Heimrecht, ihre Aktionen vorbe-
reiten.

Nicht ohne Spannungen verlauft
dabei die Zeit in den Stunden
vor Offnung der Stadiontore. Ge-
meinsam im noch leeren Stadi-
on sind die Fans dann mit sich,

ihrer Aktion, aber auch mit den
Fans des Gegners, fast 200 Me-
ter gegenuber, befasst.

Um 12:30 Uhr — finf Stunden
vor dem Anpfiff — betreten die
,Roten“ das Rund. Um die Ein-
zelteile der Stadtmauer, die
nachher in der Choreografie zu
sehen sein wird, zusammen-
zuschrauben, konnen rund 40
Fans hinein — Heimvorteil, denn
die Sechzger durfen nur mit 20
Fans ins Stadion und erscheinen
auch erst um 14:30 Uhr.

Maik Lange (21) von der ,Cosa
Nostra 1860“: ,Wir haben uns
heute auf eine Zettelchoreo-
grafie beschrankt. Eigentlich
wollten wir ja erst gar nichts ma-
chen. Aber bei unseren Heim-
spielen geben wir immer richtig
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Vollgas. Gegen Berlin sollten
beispielsweise 40 Sechzger an
den Vorbereitungen beteiligt
sein.“ Hier allerdings weigerten
sich die Lowen-Fans kurzfristig.
,Unsere Fanbeauftragte hatte
Fahnen mitgebracht, auf denen
ein Sponsorenaufdruck zu lesen
war und fir den kommerziellen
Zweck fuhren wir halt prinzipiell
keine Choreos durch.”

Zurick zum Derby. Es liegt Span-
nung in der Luft: ,Man schaut
hin und wieder mal rlber, was
die Gegenseite vorhat“, sagt
Bayern-Fan  Christian ~ Weller
(26). ,Da die was mit Papptafeln
gemacht haben, konnte man
schon beim Auslegen halbwegs
erkennen, was dabei rauskom-
men wurde.“

Der ,Blaue“ Maik Lange: ,Die
Roten haben es geschafft, ihre
Aktion geheim zu halten, und
deshalb schaut man auch ruber.
Das wichtige ist aber, was wir
machen.”

So ganz ohne verbale Konfron-
tation ging es dann aber doch
nicht ab. Polizei und Ordnungs-
dienst waren zu diesem Zeit-
punkt schon im Stadion konnten
allerdings nicht verhindern, dass
den Bayern die ,Sinn“-Fahne
abhanden kam. Der ehemalige
Besitzer Christian Weller erklart:
,Wir haben die Fahne auf der
Haupttriblne aufgehangt, sogar
mehr zur Sudkurve hin. Dass
die dann jemand entfernt hat,
konnte wirklich keiner mitbe-
kommen.“

Foto: Club Nr. 12

Heft-Nachbestellung

Sie konnen altere Ausgaben des Stadionwelt-Magazins, so lange der Vorrat reicht,
jeder Zeit nachbestellen. Informationen im Internet: www.stadionwelt.de
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Choreografie der Fortuna-Fans beim Spiel in Krefeld
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Dusseldorfs langer Weg zuruck

er Jubel der 7.100 Diisseldorfer im
Dausverkauften Paul-Janes-Stadion

kannte keine Grenzen, als der For-
tuna im April der Aufstieg in die Regional-
liga gelang. Nach sieben Jahren konnte eine
atemberaubende Talfahrt gestoppt werden,
die 1997 mit dem Abstieg aus der Bundes-
liga begann. Damals ahnte wohl niemand

Foto: Stadionwelt

Es ist geschafft

die katastrophale Entwicklung: Innerhalb
von fiinf Jahren stiirzte die Fortuna in die
Oberliga und konnte selbst dort im ersten
Jahr nicht tiberzeugen: Ein méfSiger 8. Platz
lie} wenig Anlass zur Freude.

Teils wiitend, teils ohnméchtig erlebten
die Fans die Abstiege ihres Clubs. Doch
wihrend das Team verlor, begann die Fan-
szene sich zu organisieren. Die Initialztin-
dung gab es im Friihling 2001. Um den Ab-
stieg in die 4. Liga zu vermeiden, begannen
die Fans mit einer Kampagne zur Rettung
des Clubs. Es gelang 14.000 Zuschauer fiir
das Kellerduell gegen Leipzig, und sogar
18.000 zwei Wochen spéter gegen Fortu-
na Koln zu mobilisieren. Eine vollig neue
Stimmung im fiir diese Liga vollig tiber-
dimensionierten Rheinstadion. Zeitgleich
griindeten sich zahlreiche Ultra-Gruppen,
durch die sich die Stimmung verbesserte.
Wichtig war der Umzug ins alte Stadion
am Flinger Broich, dort wuchs die Fanszene
zusammen und das Miteinander zwischen
den verschiedenen Fangruppen ist besser
als je zuvor. Ende 2003 griindete sich der
»Supporters Club Diisseldorf” (SCD), um
die Interessen aller Fans zu biindeln.

Mit dem sportlichen Erfolg kehrte auch
die Begeisterung zurtick: Im Schnitt 5.400
Fans bei den Heimspielen, und das in einer
Saison, in der Géstefans bisweilen mit der
Lupe gesucht werden mussten. Anders sah
es auswarts aus, rund 3.388 Fans begeleite-
ten die Fortuna im Schnitt, zudem waren
im Niederrhein-Pokal 8.000 Fortunen in
Uerdingen dabei, gar 13.000 beim Endspiel
in der Grotenburg gegen Essen. Wahrend
die Spiele in Krefeld an bessere Zeiten erin-
nerten, war die Oberliga dem Ansturm der
Fortuna-Fans nicht gewachsen, insgesamt
neun von 17 Teams mussten ihre Spiele
in ein anderes Stadion verlegen. Um die
kurzen Anfahrtszeiten zu verlangern, wur-
den alternative Reisemoglichkeiten ge-
sucht. Nach Bonn fuhren 300 Fans mit dem
Schiff, fiir das Nachbarschaftsduell in Ra-
tingen charterten die ,Lost Boyz Flingern”
eine Party-Straffenbahn, fuhren damit drei
Stunden in der Diisseldorfer Innenstadt
im Kreis, um dann auf die 20-mintitige

Strecke zum Ratinger Stadion abzubiegen.
Doch trotz aller Anekdoten und Randge-
schichten, trotz zahlreichen Platzstiirmen,
selbstgebackenen Kuchen und Bierstinden
neben der Eckfahne, ist jeder froh, dass die
Oberligazeit vorbei ist. Fiir ein weiteres
Jahr hitten sich nur noch wenige begeistern
konnen, zumal Ideen und Argumente, wa-
rum die Oberliga Kult ist, bereits nach dem
ersten Jahr ausgegangen waren. Mit Span-
nung wird nun die neue Saison erwartet,
besonders die vielen jungen Fans freuen
sich auf Auswiértsspiele, die diesen Namen
auch verdienen. Zudem wird der Club
neben den Spielen kiinftig fiir bestimmte
Spiele in die neue Diisseldorfer Arena aus-
weichen. Die Fans schwanken diesbeziig-
lich zwischen Vorfreude und Skepsis. Fiir
Moglichkeiten, sich mal wieder in einem
groleren Rahmen zu présentieren, ist je-
doch definitiv gesorgt, zumal sich die For-
tuna erstmals seit fiinf Jahren wieder fiir
den DFB-Pokal qualifizieren konnte.
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13.000 Fortuna-Fans beim Niederrhein-Pokal-Endspiel in Krefeld

Foto: Stadionwelt

Auswarts-Zuschauerzahlen von Fortuna Dusseldorf

Heim-Mannschaft Gesamt/Fortuna
SV Adler Osterfeld 2.800/2.200
Bayer Leverkusen Am. 4.700/4.200
Schwarz-Weif Essen 2.500/2.000
SSVg. Velbert 2.100/1.900
PSI KéIn Yurdumspor 4.000/3.600
SSG Bergisch Gladbach 4.500/3.500
1. FC Bocholt 6.760/6.000
Fortuna Koln 4.000/3.400
Ratinger Spvg. 04/19 3.200/2.800

Heim-Mannschaft Gesamt/Fortuna
SCB Viktoria Koln 4.500/4.000
Borussia Wuppertal 4.500/4.000
1. FC Kleve 5.500/4.000
Borussia Freialdenhoven 3.000/2.700
Borussia Ménchengladbach 4.300/3.700
Union Solingen 9.500/7.000
Bonner SC 2.100/1.600
GFC 09 Diiren 2.000/1.100
Gesamt: 69.960 / 57.700

Stadionwelt 06/2004

59



Volle Rénge in Aue: Selbst auf der Stadiontreppe wird gefeiert

Zuschauerboom in Aue

Im Erzgebirge hat sich das Stra-
Benbild verandert. ,Die Kinder
gehen wieder mit lila Trikot und
Schals am Rucksack in die Schu-
le und an jedem dritten Auto fin-
det man einen Aufkleber vom FC
Erzgebirge*“, beschreibt Michael
Jllmatic“ Graupner von den ,Ul-
tras Aue“. Das Erzgebirgsstadi-
on der Lila-Weien erlebt derzeit
einen Zuschaueransturm. Am
34. Spieltag war selbst das
sportlich bedeutungslose Spiel
gegen die SpVgg. Unterhaching
praktisch  ausverkauft. Rein
rechnerisch war somit fast die
komplette Bevolkerung Aues
(18.100 Menschen) im Stadion.
Es ist wieder wie friher. In den
80er Jahren kamen fast immer
mehr als 10.000 zu dem Spie-
len von Wismut, so der Name zu
Zeiten der DDR. Burkhard Schulz
(42), der seit seiner Kindheit ins
Lossnitztal pilgert, erinnert sich:
,Eine Abo-Karte fur die Haupttri-
blne war nur durch Vererbung zu
bekommen.“ Wegen der Berg-
bau-Tradition und dem Fanatis-
mus der Fans, stellte man den
Verein in den Medien der Wen-

dezeit gerne als das ,Schalke
des Ostens“ dar. Nur wurden die
Zuschauer diesem Ruf in den
Folgejahren kaum noch gerecht
— es begannen die tristen Jahre,
in denen die Beliebtheit im Kel-
ler lag. Im April 1992 kamen bei
Schneetreiben sogar nur noch
326 zum Oberliga-Spiel gegen
Soemtron Soémmerda, bei kei-
nem einzigen Punktspiel in den
90ern wurde die 10.000-Marke
geknackt.

Heute ist Schulz beim Auer-Fan-
projekt, widmet sich dem Schrei-
ben des Fanzines ,,.Schachtschei-
Ber” und organisiert zusammen
mit seinen ehrenamtlichen Mit-
arbeiterinnen Jacky und Sylvia
unter anderem die Kartenver-
teilung und die Auswartsfahr-
ten. Schwerstarbeit, denn nach
Nurnberg waren 36 Busse un-
terwegs und auch zum Spiel in
Farth reisten 5.000 Erzgebirgler
an. In Regensburg flichteten ei-
niger der 3.000 Auer Fans sogar
vom vollen Block auf das Dach
eines Imbisscontainers. ,Der
Gastebereich war total Uberflllt
und Gastgeber Jahn Uberfor-

dert”, kritisiert Schulz. Eine Er-
klarung, warum gerade die Spie-
le in Bayern die Fans anlocken,
liefert er mit: ,Viele aus dieser
doch strukturschwachen Region
rund um Aue arbeiten unter der
Woche bei den Automobilherstel-
lern in Ingolstadt oder Munchen.
Da ist es logisch, dass die ihren
Heimatverein sehen oder Besuch
von zu Hause bekommen. Zumal
es nach Bayern nur ein Katzen-
sprung ist.“ Der Erfolg auf dem

Foto: Matthias Hiekel

Platz tat ein Ubriges. ,Nach dem
Hickhack, welches es bei eini-
gen Spielen gab, wird die Zahl
der verkauften Dauerkarten fur
die nachste Saison sicher explo-
dieren“, prophezeit Schulz. Bei
den letzten Heimspielen muss-
ten einige Zuschauer das Spiel
von den Zugangstreppen des
Stadions verfolgen. Wer sich flr
die kommende Saison einen der
guten Platze sichern will, wird
sich sputen muissen.

,Wir sind die Schachtscheisser* - Choreographie der Auer Fans

Foto: Ultras Aue
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Karlsruher SC- Eintracht Trier

Karlsruher SC - Operation in letzter Sekunde gegluckt

Motto hatte man aber bereits
im vorausgegangenen Heim-
spiel gegen Trier ausgegeben.

Fir den Karlsruher SC dauerte
die ,Notoperation Klassener-
halt“ wie schon in den beiden

Regensburg

Fir Jahn Regensburg geht es
nach nur einer Saison im be-
zahlten FuBball zuriick in die
Regionalliga. Fur die Fanszene
war es aber ein erfolgreiches
Jahr. Andreas ,Checker” Webel
von den Ultras Regensburg: ,Wir
hatten in den Regjionalliga ein
relativ altes Publikum, aber das
hat sich entwickelt. Der aktive
Kreis ist grofer geworden und
statt 15 ultraorientierten Fans
sind es jetzt knapp 40. Gegen
Mainz, Nurnberg oder gegen

vorherigen Spielzeiten bis zum
letzten Spieltag. 1:0 hief es am
Ende gegen Alemannia Aachen

Duisburg im Pokal hat das gan-
ze Stadion gekocht. Das gab es
hier friher nicht“ Auch auswarts
waren die Jahn-Fans unterwegs.
Beispielsweise mit 2000 Mann

- zur Zufriedenheit des ,Arzte-
teams“ auf der Gegengeraden
des Wildparkstadions. Das

in Burghausen oder mit 800 in
Cottbus. ,Highlight war die 2-Ta-
ges-Tour nach Lubeck inklusive
unserem Abstecher zu Wolfsburg
-1860, aber auch die Tour nach

Fotos: bp93david

Fotos: Ultras Regensburg

Bielefeld, wo man mit den Blue
Yankees und den Boys Bielefeld
einen guten Kontakt aufbau-
te.“ Nun trennen sich zunachst
— rein sportlich — die Wege.

Energie Cottbus -Jahn Regensburg
Cottbus

Zum ersten Mal gab es in Cott-
bus eine Choreografie uber die
gesamte neue Osttriblne: ,Ein
Stadt-Silhouette“ sagt Jens
,Gurke“ Batzdorf (27) vom Fan-
zine ,Gurkensalat“ - ,nichts,

was direkt mit dem Verein zu
tun hat, denn die Spieler ha-
ben uns in der letzten Zeit doch
sehr enttauscht.“ Eigentlich
hatte man auch fur den Ober-
rang Blockfahnen vorgesehen,
doch der Verein gab fur die Fo-
lien keine Erlaubnis

Foto: Sven Fischer
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Hertha BSC-1. FC KdIn

L% Y
tviy Ly [y

5 5

g i

Hertha BSC Berlin: Choreo aus dem Internet

,Wir sind keine reinen Internet-
Junkies, wir wollten vor allem
auch mal aktiv unseren Ver-
ein unterstutzen und unsere
Verbundenheit mit der Stadt

ausdricken“, sagt Michael
,Mic“ Détsch (40) vom Fan-
club ,Hertha-Fans“. Dieser ent-
stand vor rund einem Jahr aus
Besuchern des Internet-Portals

,Hertha-Inside.de“. 15 der 30
Uber ganz Deutschland verteil-
ten Mitglieder haben sich nun
an der ersten Choreografie des
Fanclubs beteiligt. ,Die Kosten
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von 900 Euro haben wir durch
Beitrage und Sondereinlagen
einiger Mitglieder finanziert.
Der Verein hat uns eine Halle
vermittelt.“

Preuf3en Miunster

Wenn der alte West-Rivale aus
Essen zu Besuch kommt, le-
gen sich die Fans von PreufRen
Mdinster ins Zeug. Zu Spielbe-
ginn prasentierten sie eine 30
mal 15 Meter grole Blockfah-
ne ,sowie einige ,gefundene’
RWE-Schals am Zaun*, wie es
im ,Curva MS News* zu lesen
ist, das man im Stadion an der
Hammer Strafe zu jedem Spiel
verteilt.

Fotos: Titgemeyer

Sachsenderby

Der 1.FC Dynamo Dresden im
Auftstiegskampf — das mobi-
lisiert die Massen. 10.500
fuhren die 120 Kilometer zum

Sachsengipfel nach Leipzig
und sahen einen 3:1-Sieg ihrer
Mannschaft. Nicht nur die Kur-
ve, auch der Unterrang der Ge-
gengerade des Zentralstadions

von unserer Seite. Auch die
Sachsen-Fans haben vor ihrem
Abstieg noch eine Abschieds-
vorstellung gegeben und durch-
gesungen”

waren ausschlieflich mit Dyna-
mo-Fans besetzt. Eckhard Penk
(20) vom Fanprojekt Dresden:
»ES wurde wirklich durchgangig
Stimmung gemacht. Nicht nur
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Atmosphaére

Doppel-Tower

Thomas ,Tower“ Weinmann,
Fanbeauftragter bei Borus-
sia Monchengladbach, Uber-
raschte beim letzten Spiel
der Saison gegen den TSV
Minchen 1860 mit einer
Ein-Mann-Fan-Aktion am Ran-
de. Er prasentierte auf der
Triblne einen Doppelhalter,
der den Spieler Igor Demo
in Slowakisch als ,Fuball-
gott® ehrte. Demo hatte
Tower den Begriff Ubersetzt,
ohne zu wissen, worum es
eigentlich ging. Die Herstel-
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Tower mit ,Doha“ Foto: Stadionwelt

lung des Doppelhalters hat-
te Weinmann eigenhandig
vorgenommen, wahrend die
anderen die grofle Choreo-
grafie zur Verabschiedung im
Rahmen von ,Bye Bye Bokel-
berg“ vorbereiteten. Einein-
halb Stunden nahm die Ba-
stelarbeit in Anspruch. Die
Prozedur sorgte beim Nach-
wuchs fir Heiterkeit.

Tower: ,Das war mit Sicher-
heit mein erster und letzter
Doppelhalter!“

rr:lz der Schule .n n-urer
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Hansa Rostock - Werder Bremen

Hansa Rostock

Es hatte nichts genutzt! Wenige
Tage bevor die Entscheidung
fiel, dass die Leipziger Olym-
piabewerbung nicht in die nach-
ste Runde kommen sollte, leg-
ten sich die Hansa-Fans noch
einmal ins Zeug. Die ,Herren
der Ringe“ vom Internationa-
len Olympischen Komitee hat
dieses aber offensichtlich nicht
beeindruckt. Es bleibt der Trost,
das ,geilste Team im Land“ zu
haben — so verkindet im Spiel
gegen Werder Bremen.

; L.
2pd.haben wir e:vqs seilsle
‘--—m ' LOTH
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Foto: Suptras
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FC Hansa Rostock - FC Schalke 04 Foto: Baltic Boyz '02

Hansa Rostock-1860 Miinchen
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Die Blockfahne der Osnabriicker beim Derby gegen Armina Bielefeld

Fotos: Titgemeyer
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Atmosphaére

Bayer Leverkusen -VfB Stuttgart

Bayer 04 meldet sich zuruck

Leverkusen spielt wieder euro-
paisch — Platz 3 eroberte man
im letzten Heimspiel gegen
Stuttgart. Dass es so kommen
wurde, wussten die Fans schon

vorher. In einer Wendechoreo
zeigte man ein Wappen, in dem
der Champions League-Ball
das Bayer-Kreuz ersetzt. Dazu
Vereins- und Stadtwappen zwi-

schen den alten und zukunfti-
gen Konkurrenten aus Newcast-
le, Barcelona oder Lyon. Der
passende Imperativ: ,Wir kom-
men wieder, kniet nieder.“

al -

Alle Fotos: Martin Miltner

Werder Bremen - Hamburger SV

VfB - Bayern

Stuttgart: Boom in Bad Cannstatt

Foto: Redmann

43.270 Zuschauer passierten
in der abgelaufenen Bundesliga-
Saison durchschnittlich die Ein-
gange zum Gottlieb-Daimler-Sta-
dion. Das ist, verglichen mit dem
Vorjahr, ein Zuwachs von 10.994
oder 34,1 Prozent. Kein anderer
Verein — sieht man von den Liga-
Neulingen Frankfurt und Koln ab
— hat in Liga 1 in dieser Saison
mehr Fans gewonnen. Den grof-
ten Zuschauereinbruch verzeich-
nete Hannover 96 — dieses aller-
dings umbaubedingt. Es kamen
35,8 Prozent weniger Fans.

Foto: Rudel Hannover 96 - VfB Stuttgart Foto: Stefan Zwing
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Uefa-Cupfinale 2004: FC Valencia - Olympique Marseille Foto: Stadionwelt

Foto: Redmann
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Foto: Redmann

Niederléndisches Pokalendspiel: FC Utrecht-Twente Enschede Fotos: Andreas Seiler
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Stadionverbote

Bewegung in der
Stadionverbotsfrage?

In Leverkusen trafen sich Vertreter des DFB, der Fanprojekte
und der Polizei, um Uber die aktuelle Stadionverbotspraxis zu

diskutieren.

ittlerweile elf Jahre ist es her,
Mseit der deutsche Fufsballbund

neue Richtlinien erlassen hat,
um die Gewalt im Umfeld von Fuf$ball-
stadien effektiver zu bekdmpfen. Durch
die Einfiihrung bundesweiter Stadion-
verbote kann auffillig gewordenen Per-
sonen {iiber einen Zeitraum von bis zu
fiinf Jahren der Besuch aller Stadien von
der ersten bis zur dritten Liga sowie in
Deutschland stattfindenden Spielen auf
internationaler Ebene untersagt werden.

Aufgrund des wiederholt gedufSerten
Vorwurfs, dass bei Stadionverboten im
Hinblick auf die Fuf$ballweltmeister-
schaft im eigenen Land bewusst Laufzei-
ten gewdhlt wiirden, die tiber 2006 hin-
aus gingen, lies Sengle exemplarisch die
ausgesprochenen Verbote aus dem Jahr
2001 priifen. Dabei stellte sich heraus,
dass lediglich 0,01 Prozent der Verbote
eine Laufzeit von unter drei Jahren ha-
ben. Uber einen Zeitraum von fiinf Jahre
wurden 20,83 Prozent der Verbote ausge-

Die Teilnehmer der Podiumsdiskussion

Hilt sich die betroffene Person nicht an
das Verbot, begeht sie Hausfriedensbruch
und kann juristisch belangt werden.

Die alltdgliche Praxis im Umgang mit
diesen Richtlinien wird von Fans und
Fanprojekten jedoch seit Jahren kritisiert.
Demnach fehle es bei der Durchfiihrung
an Transparenz, viele Strafen seien un-
verhiltnisméfig lang und der Erteilung
eines Verbots gehe kein rechtsstaatliches
Verfahren, in den allermeisten Fillen
nicht mal ein Anhérungsrecht fiir die be-
troffene Person, voraus.

Aufgrund der fortwédhrenden Kritik
lieff Alfred Sengle, Sicherheitsbeauftrag-
ter des Deutschen Fufiball-Bunds, eine
Auswertung der derzeit aktuellen 1.661
Stadionverbote vornehmen. Dabei wur-
den verschiedene Ergebnisse sichtbar. So
liegt die Zahl der Stadionverbote, die fiir
Gastefans ausgesprochen wurden, mit
rund zwei Dritteln deutlich hoher als die
der Verbote fiir Heimfans. Dieser Trend
zeigt sich von der ersten bis zur dritten
Liga.

Foto: Stadionwelt

sprochen, 12,96 Prozent laufen iiber vier
Jahre. Das in den Folgejahren erreichte
Maximum bei fiinfjahrigen Stadionver-
boten liegt bei 26,67 Prozent.

Die meisten Stadionverbote wurden
im Zusammenhang mit der Einleitung
eines Ermittlungsverfahrens ausgespro-
chen. Rund 93,1 Prozent wurden auf-
grund so genannter ,schwerer Verge-
hen”, das sind in erster Linie Straftaten
unter Anwendung von Gewalt gegen
Leib und Leben, ausgesprochen. In wie
vielen Fillen es nach der Einleitung des
Ermittlungsverfahrens auch zu einer
Verurteilung gekommen ist, ldsst sich
der Auswertung nicht entnehmen. Die
Zahl der ausgesprochenen Stadionverbo-
te aufgrund pyrotechnischer Vorfille lag
in den einzelnen Kategorien zwischen
2,14 und 14,67 Prozent.

Die ermittelten Zahlen sind Ergebnis
der aktuellen Praxis, die Anfang Mai in
Leverkusen Thema einer Podiumsdis-
kussion im Rahmen der ,10. Bundes-
konferenz der Fanprojekte” war. An der

Thomas Schneider (KOS)

Foto: Stadionwelt

Veranstaltung unter dem Motto ,Die
soziale Verantwortung der Vereine am
Beispiel bundesweiter Stadionverbote”
nahmen Heinrich Bernhard als Mitglied
der DFB-Sicherheitskommission, Bayer
04-Fanbeauftragter Andreas Paffrath,
BAFF-Mitglied Wilko Zicht, Leverkusens
Sicherheitsbeauftragter Ralf Ziewer, Ralf
Busch vom Berliner Fanprojekt und Mar-
tina Schreiber von der Universitit Liver-
pool teil.

Als Ergebnis einer kontrovers gefiihr-
ten Diskussion konnte es moglicherweise
zu Anderungen im Umgang mit Stadion-
verboten sowie in den Richtlinien kom-
men. Heinrich Bernhardt, der diese in der
aktuellen Form verfasst hat, zeigte sich
gespréchsbereit und raumte ein, dass der
DEFB bestimmte Punkte noch einmal tiber-
denken miisse. Insbesondere tiber ein
Anhorungsrecht und das Erstellen einer
Sozialprognose sollte in den kommen-
den Wochen intensiver gesprochen wer-
den. Ziel miisse es sein, ein praktikables
Vorgehen zu finden, betroffene Fans als
Individuen entsprechend zu behandeln.
Moglicherweise sei es falsch, einem Ver-
ein die Entscheidung {iiber eine Person
zu geben, die er nur einmal gesehen hat,
stattdessen miisse die Moglichkeit gege-
ben werden, sich tiber die entsprechende
Person zu informieren.

Thomas Schneider von der Koordina-
tionsstelle Fanprojekte begriifite die Ge-
spréachsbereitschaft. Nach jahrelangen
Diskussionen sei man nun einen deut-
lichen Schritt vorangekommen. Nun
miissten die Ergebnisse aus Leverkusen
als Grundlage fiir weitere Gespréche in

Heinrich Bernhard (DFB)

Foto: Stadionwelt
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der néchsten Zeit genutzt werden. Es war
das erste Mal, dass sich ein ranghoher
Vertreter der DFB-Sicherheitskommissi-
on so deutlich daftir ausgesprochen hat,
die Einfithrung eines Anhorungsrechtes
sowie den flexibleren Umgang mit bun-
desweiten Stadionverboten zu priifen.
Zuvor war die derzeitige Situation von
den anderen Teilnehmern der Diskussi-
on scharf kritisiert worden. Wilko Zicht
bezeichnet die Regelung als das Gegen-
teil von sozialer Verantwortung. Statt
die Moglichkeit zu nutzen, auffillig ge-
wordene Fans zu betreuen, wiirden diese

k|
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Wilko Zicht (BAFF)

Foto: Stadionwelt

ausgeschlossen. Ebenso sei es falsch, dass
die Clubs, bei denen etwas vorgefallen
ist, die bundesweiten Verbote ausspre-
chen. Viel mehr sollten die Vereine, de-
nen der Fan angehort, sich mit der Person
befassen und die Einflussmoglichkeiten
nutzen. Als besorgniserregend skizzier-
te er eine Entwicklung, wonach immer
mehr junge Menschen aufgrund ihrer Er-
fahrungen, die sie beim Fufball gesam-
melt haben, Deutschland nicht mehr als
Rechtsstaat wahrnehmen wiirden. Polizei
und DFB miissten etwas dagegen unter-
nehmen, dass sich bei diesen Fans bereits
im frithen Alter diesbeziiglich ein absolut
negatives Bild entwickelt. Die fehlenden
Moglichkeiten, sich gegen Verbote zu
wehren, wiirden dieses Misstrauen noch
unterstreichen.

Unterstiitzung erhielt Zicht von Le-
verkusens Fanbeauftragten Andreas
Paffrath. Auf Personen, gegen die ein
mehrjahriges Stadionverbot ausgespro-

Stuttgart: ,Stadionverbot durch Polizeiwillkir - Alex, die ganze Kurve steht hinter dir!“

chen wurde, hitten Fanprojekte kei-
nerlei Einfluss mehr, daher miisse das
ganze Konzept neu tiberdacht werden.
Er forderte einen Arbeitskreis mit allen
Beteiligten von Fanprojekten tiber die
Vereine bis hin zu Polizei und DFB, um
die Richtlinien komplett zu tiberarbeiten
und einen Losungsweg fiir die alltdgliche
Praxis zu finden. Stadionverbote wiirden
ausgesprochen, ohne dass die Schuld der
betreffenden Person bewiesen sei. Dieses
Verbot durch ein ordentliches Gericht
aufheben zu lassen sei ein monatelanger
Prozess, den sich viele vor allem jiingere
Fans nicht leisten kénnten. Die im Grund-
gesetz verankerte Unschuldsvermutung
wiirde in der Frage der Stadionverbote
nicht greifen.

Ahnlich sah das Ralf Busch vom Berli-
ner Fanprojekt. Dabei betont er, dass die
Fans ihr eigenes Handeln in den letzten
Jahren durchaus reflektiert hitten und
als Ergebnis eines Diskussionsprozesses
Stadionverbote nicht mehr kategorisch
ablehnten. Auf der anderen Seite sei hin-
gegen wenig Bewegung zu sehen. DFB
und Polizei miissten mehr auf die Dialog-
bereitschaft der Fans eingehen. Ebenfalls
kritisierte er das aus der Ubernahmega-
rantie der Vereine resultierende Problem,
nur sehr wenige Einflussmoglichkeiten
auf die Stadionverbote zu haben, die bei
Auswirtsspielen ausgesprochen wurden.
Er machte sich fiir ein Beratergremium
stark, bei dem eine Sozialprognose tiber
die betreffende Person gestellt wird. Die
Frage sei, ob die Verantwortlichen der
Vereine die Einflussmoglichkeiten auf
eine Person nutzen oder diese stattdes-
sen fiir lange Zeit ausschliefsen wollten.

In den kommenden Wochen werden
weitere Gesprédche zwischen allen Betei-
ligten stattfinden. Sollten sich dabei tat-
sdchlich Verdnderungen in der Stadion-
verbotspraxis ergeben, wire dies auch
ein Erfolg fiir die vielen Fangruppen, die
in der vergangenen Saison im Rahmen
der Kampagne ,in dubio pro Fans” Ak-
tionen durchgefiihrt haben. ®

Stefan Diener
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Stadionverbote

Stadionverbote -
eine Bilanz

Ende Februar 2004 hatten insgesamt 1.661
Personen ein bundesweites Stadionverbot.
Der Dauer des Verbots variiert in der Regel
zwischen drei und fuinf Jahren. Lediglich 0,01
Prozent haben eine niedrigere Laufzeit.

Die meisten Stadionverbote wurden in Zu-
sammenhang mit Spielen der 1. Fufball-
Bundesliga ausgesprochen, wie die nachfol-
gende Grafik verdeutlicht:

Regionalliga
Siid: 69

DFB:
124

e

Bundesliga: 783

Betroffen waren von den Stadionverboten in
besonderem Mafle die Fans der Gastmann-
schaft, in der Gesamtbetrachtung 67,1 Pro-
zent. Der hohere Anteil an Gastefans bei

Stadionverboten ist in alle Ligen zu be-
obachten:

Bundesliga: 67 Prozent

2. Liga: 68 Prozent

Regionalliga Nord: 67 Prozent
Regionalliga Sud: 63 Prozent

90 Prozent der Verbote werden aufgrund so
genannter ,schwerer Vergehen“ ausgespro-
chen. Dazu gehoren unter anderem Strafta-
ten unter Anwendung von Gewalt gegen Leib
und Leben, gefahrliche Eingriffe in den Ver-
kehr, Stérung offentlicher Betriebe, Notigung,
Verstole gegen das Waffen- und Spreng-
stoffgesetz, Land- und Hausfriedensbruch,
Gefangenenbefreiung, Raub- und Diebstahls-
delikte, Missbrauch von Notrufeinrichtungen,
rechtsextremistische Handlungen sowie das
Einbringen oder Abbrennen von pyrotechni-
schen Gegenstanden. Die Erteilung erfolgte
aufgrund eingeleiteter Ermittlungsverfahren.



Choreofinanzierung in Marseille

Immer wieder présentieren die Olym-
pique-Fans in den Kurven des stade Vé-
lodrome und auswarts spektakulédre, auf-
wiéndige Choreografien. In Deutschland
mag man sich fragen, wie diese Kunst-
werke finanziert werden. Dabei liegen
bei ,OM” manche Dinge einfach anders,
als man sie aus Deutschland kennt:

Der Verein Olympique de Marseille
verkauft das komplette Dauerkarten-
Kontingent fiir die Fan-Kurven exklusiv
an die fithrenden Gruppen. Schon zu Zei-
ten von Président Bernard Tapie wurde
diese Regelung eingefiihrt. Tapie vertrat
die Meinung, dass es die Kurve der Fans
sei, und diese sich um die Verwaltung
selbst kiimmern sollten. Die Fan-An-
gelegenheiten werden in Marseille von
den Ultras in einer Form geregelt, die in
Deutschland beinahe unvorstellbar wire.

Olympique Marseille verkauft die Tickets
mit , GrofShindlerrabatt” an das Com-
mando Ultra (Unterrang Stidkurve) oder
die South Winners (Oberrang Stidkurve).
Die Gruppen verkaufen die Tickets dann
bewusst mit Gewinn weiter, um diesen
fir Fan-Zwecke zu nutzen. Die Mitglie-
derverwaltung in den Marseiller Kurven
ist unbtirokratisch. Wird eine Karte im
Sektor des Commando Ultra erworben,
so gilt man gleichzeitig als Mitglied der
Gruppe, da der im Kartenpreis enthalte-
ne Aufschlag als Jahresbeitrag verbucht
wird. So haben die Gruppen Mitglieder-
zahlen im Tausenderbereich und eine
enorme Macht erlangt.

Marseille verkauft die meisten Dau-
erkarten in der franzosischen Liga und
steht in der Zuschauertabelle auf Platz
eins. Der Club selbst bezeichnet seine

Fans als die besten der Liga - definitiv
sind es die am besten organisierten Fans
in Frankreich, vielleicht sogar in Europa.
Diese Art von Selbstverwaltung genief3t
in Europa kaum eine andere Fankurve.

Verkaufte Dauerkarten 03/04:
Siidkurve Oberrang:

South Winners —

5550 Mitglieder/Dauerkarten
Siidkurve Unterrang:

Commando Ultra '84 —

4500 Mitglieder/Dauerkarten
Nordkurve Oberrang:

Dodgers — 2500 Mitglieder/Dauerk.
Fanatics — 1500 Mitglieder/Dauerk.
MTP — 3000 Mitglieder/Dauerk.
Nordkurve Unterrang:

Yankees — 5000 Mitglieder/Dauerk.
(Quelle: offizielle OM-Page)

1. FC KdIn - Bayern Miinchen

1. FC Koln: Die Meister der Abstiegsfeiern

Wann immer es gilt, die Fans des 1. FC
Koln zu charakterisieren, wird gerne der
Begriff , begeisterungsfahig” verwendet,
gelegentlich mit Zusdtzen wie ,bis hin
zum Hirntod”. Der AufSenstehende regt
sich tiber diese ulkigen Wesen auf, amii-
siert sich oder wendet sich kurzerhand
achselzuckend ab. So richtig verstehen
kann und will die scheinbar an minde-
stens 300 Tagen pro Jahr Karneval fei-
ernden Rheinlénder eigentlich niemand.
Warum auch, wer will das verlangen?
Sie verstehen sich ja selbst nicht einmal.
Oder gibt es eine Erklarung daftir, dass
ein Verein, der rein rechnerisch und
dazu auch noch sportlich in die 2. Liga
abgestiegen ist, beim letzten Heimspiel
gegen den zuvor Niemandem als Pu-
blikumsmagneten bekannten FC Hansa
Rostock vor einer Kulisse von 40.000 Zu-
schauern spielt?

Fiir einige FC-Profis bedeuteten zwei
Wiederaufstiege in die 1. Liga schon

nicht mehr zu iiberbietende Karriere-
Highlights. Aber die Fans? Die wissen
durchaus noch, dass man frither Meister
war, auch Pokalsieger, und dass man einst
Pflichtspiele gegen Real Madrid absolvier-
te. Und das wollen sie gerne wieder - oder
endlich einmal erleben. Niemand hitte es
ihnen tibel genommen, nicht mehr zum
Heimspiel zu erscheinen, in der Live-
Schaltung die grotesken Tore-Ténze der
Ailtons zu bestaunen und sich still und
heimlich im Internet nach einem Werder-
Wimpel umzusehen.

Es gab Zeiten, da haben sie es sich
selbst nicht tibel genommen. In der er-
sten Abstiegssaison und dann in der
2. Liga herrschte eher Tristesse in der
alten Miingersdorfer Schiissel. ,Ahal!
Das Stadion ist der Star!” Das schon,
zu einem gewissen Ausmafl, aber las-
sen wir die Kirche im Dorf. Und - hier
setzt sich die Reihe der Merkwiirdigkei-
ten fort - man fahrt ja auch noch am 34.

Foto: Stadionwelt

Spieltag mit 2.000 Mann nach Berlin. So
viel Komfort bietet die Deutsche Bahn
nun doch nicht, als dass in deren Qua-
litdten eine Erklarung fiir die Reiselust
zu finden wire. 500 Auswirts-Dauer-
karten verkaufte der FC zu Saisonbe-
ginn, 2003/04 stellte man einen neuen
Vereins-Zuschauerrekord im eigenen
Stadion auf. Der Verein kalkuliert fiir
die kommende DSF-Montagssaison mit
an die 13.000 Dauerkarten. Eine sehr
vorsichtige Prognose. Angesichts der
kommenden Spiele z.B. gegen Essen,
Aachen, Duisburg, die alle im 100-km-
Umbkreis rangieren, plus Frankfurt und
weitere Gegner konnen jetzt schon Wet-
ten angenommen werden, ob Koln den
Zweitliga-Rekord der Lauterer toppen
wird. 36.709 Zuschauer im Schnitt sind
zu schlagen. Man wiirde den Koélnern
beinahe zutrauen, ins Stadion zu stro-
men, nur um diesen Rekord feiern zu
konnen...
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Paris—Marseille

Das ewige Duell der Stadte

ie Rivalitidt zwischen den Stidten
DParis und Marseille wihrt schon

seit Jahren. Paris als unanfecht-
bare Hauptstadt im zentralistisch organi-
sierten Frankreich reifst formlich alles an
sich, die Autobahnen fithren sternférmig
auf ,la capitale” zu, keine Firma, die et-
was auf sich hilt, kann es sich erlauben,
einen Briefbogen ohne Pariser Adresse
zu verschicken. Marseille - ,die Son-
nenstadt” - stand und steht im Schatten
der Zentralmacht. Doch die Biirger der
mediterranen Hafenstadt sind selbstbe-
wusst, kommen zwar nicht umhin, die
Fithrungsrolle der Hauptstadt anzuer-
kennen, schauen aber auf den verdor-
benen Moloch Paris herab, stellen bei
jeder Gelegenheit ihr von Sonne, Meer
und Freiheit gepragtes Lebensgefiihl in
den Vordergrund. Der arrogante Parisi-
en rumpft seinerseits die Nase tiber die
Olverschmierte Hafenstadt mit ihrem
Fischgestank, dem Drogenhandel, den
Einwanderern aus Ubersee und, und,
und...

So werden die Vorurteile und Kli-
schees mit Liebe gepflegt und von Gene-
ration zu Generation weiter gegeben.

In sportlicher Sicht lag Marseille lan-
ge vorn. Anfang der 90er war ,OM” die
einzige Fuflballmacht Frankreichs, im
Laufe der Jahre aber gelang PSG der
Anschluss, wurde zur zweiten Grofle.
Das Verhiltnis zwischen den beiden
Vereinen wurde angespannter, gerade
auch auf hochster Ebene. Der damali-
ge PSG-Préasident Deniso, Besitzer des
TV-Senders ,Canal+”, nutzte seinen
publizistischen Einfluss, nicht ohne
wirtschaftliche Hintergedanken, um die
Rivalitit reifSerisch in Szene zu setzen.
OM-Priasident Bernard Tapie, ebenfalls
ein Freund offentlicher Auftritte, nahm
den Kampf an. Als Resultat des hohen
Medieninteresses gilt seither jede Begeg-
nung der 800 km voneinander entfern-
ten Stddte als , Derby”.

Paris St. Germain - Olympique Marseille

Die Rivalitdt der Ultra-Szenen beider
Vereine geht zuriick bis in die 80er Jah-
re. Frankreichs erste Ultra-Gruppierung,
das ,,Commando Ultra Virage Sud”, wur-
de 1984 in Marseille gegriindet, ein Jahr
spéter erschienen in Paris die ,Boulogne
Boys 85” auf der Szenerie. Noch heute
zédhlen diese Gruppen zu den stédrksten
und einflussreichsten in Frankreich und
Europa. Gerade diese beiden Gruppen
leben die Rivalitdt untereinander aus.
Kaum ein , Derby” vergeht ohne Provo-
kationen durch Spruchbénder.

Die diesjdhrige Begegnung beider
Mannschaften wurde von Pariser Fansei-
te (Die Kurven ,Kop Of Boulogne” und
»Virage Auteuil” sind jeweils nach den
angrenzenden Stadtteilen benannt) mit
einem grofien Auftakt eingeleitet. Der
,Kop of Boulogne” breitete ein Spruch-
band aus: ,Trois styles qui font notre
force” -, Drei Charaktere/Styles machen
unsere Stdrke aus.” Die Pariser bezogen
sich damit auf die Zusammensetzung
ihrer Kurve: Die Boulogne Boys mit ita-
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Alle Fotos: Felix Schorre

lienischem Stil und die Rangers Paris als
Supporters nach englischem Vorbild. Das
dritte Element ist der Nationalismus.

Die Aktion der Supras und Lutece
Falco auf dem Oberrang von Auteuil
zeigt einen Kicker in einer Pariser Knei-
pe. beim Spiel PSG-OM. PSG schiefit
ein Tor, der Spruch bedeutet sinngeméf:
,Heute Abend gibt's eine Packung!”
Tigris Mystic auf dem Unterrang ver-
zichteten auf eine Aktion, da ihnen ihnen
in Marseille auch nichts geboten worden
war und dieses Spiel ohnehin sportlich
nicht so bedeutend gewesen sei wie das
gegen Lyon. Zudem hatte die Gruppe
vergangenes Jahr schon ihr zehnjdhriges
Bestehen gefeiert und dabei viel Geld
ausgegeben. So ziindete TM "93 lediglich
bunte Rauchtopfe.

Wiéhrend die Pariser Kurven beste
Stimmung verbreiteten, stellten die Gaste
aus Marseille den Support nach 30 Minu-
ten komplett ein, lediglich die ,South
Winners” versuchten, noch etwas Stim-
mung in den Block zu bringen.

Choreografie der ,Kop of Boulogne*“

Aktion im Virage Auteuil

PSG-OM: Marseille-Kurve
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Interview: ,,In Hannover kann
etwas GrofSses entstehen*

Stadionwelt sprach mit dem Hannoveraner Stirmer Thomas Brdaric
uber Fans, Stadien und den Abstiegskampf.

Stadionwelt: Gibt es ein Spiel in Threr bis-
herigen Karriere, das IThnen wegen der
Atmosphire in besonderer Erinnerung
geblieben ist?

Brdaric: Von den Emotionen her war das
Highlight das Riickspiel mit Leverkusen
im Viertelfinale der Championsleague ge-
gen Liverpool. Nach der 0:1-Hinspiel-Nie-
derlage war es in der BayArena ein wirk-
licher Schlagabtausch. Bei diesem Spiel
waren wir zwischendurch dreimal ausge-
schieden und machen am Ende noch das
4:2. Unglaublich, was sich da nach dem
Einzug ins Halbfinale im Stadion abspiel-
te. Von der Atmosphére her war es das
Grofste, was ich bis jetzt erlebt habe.
Stadionwelt: Nimmt man als Spieler ei-
gentlich die Aktionen und Choreografien,
die Gesidnge und Rufe auf der Tribiine
vor und wihrend des Spiels wahr?
Brdaric: Eigentlich ist man schon wahrend
des Warmlaufens so konzentriert, dass
man um sich herum nicht viel bewusst
mitbekommt. Im Unterbewusstsein aber
bekommt man alles mit. Wenn ich zum
Spiel ins Stadion einlaufe, fiihle ich schon
die Grundstimmung und schaue, was in
die Kurve so los ist.

Stadionwelt: Schauen Sie sich im Internet
eigentlich Fan-Foren an und verfolgen
Sie die Reaktionen nach Spielen?

Brdaric: Das ist fiir mich eigentlich kein
Thema. Nach gewonnenen Spielen konn-
te man sich da bestimmt aufbauen und
zu Hause selbst feiern, aber ich vermei-
de das. Man hort von Freunden schon so
einiges, was da diskutiert wird, aber ich
selber schaue da lieber nicht rein.
Stadionwelt: Schreiben Sie die Texte fiir
Ihre Homepage eigentlich selbst?
Brdaric: Ich halte nichts davon, wenn
eine Agentur das Ganze {ibernimmt. So-
weit es die Zeit zuldsst, schreibe ich alle
Berichte selber und kiimmere mich auch
sonst um meine Internetseite. Das geht
bei den aktuellen Themen los und endet
damit, dass ich mir die Fragen fiir das
Quiz ausdenke. In Zukunft soll die Seite
aber in einigen Bereichen weiter ausge-
baut werden, und dann werde ich wohl
auf fremde Hilfe zurtickgreifen miissen!
Stadionwelt: Wo liegen die Besonderhei-
ten der Fans der Vereine, in denen Sie
schon gespielt haben?

Brdaric: Man muss beachten, dass es zum
einen Schwaben und Rheinldnder sind
und ich nun im hohen Norden gelandet
bin. Da gibt es allein von der Mentalitat
her regionale Unterschiede. Alle lieben
ihren Verein und tun wirklich viel fiir
ihren Klub. In Hannover und Umgebung
zdhlt nur 96! Im Rheinland vermischen
sich die Fans durch die Anzahl anderer
Vereine viel mehr. Im Siiden sind die
meisten Menschen VfB-Fan oder Bayern-
Anhénger. Aber ich kann nicht sagen,

wir als Mannschaft an den Spieltagen,
wenn das Stadion wieder nicht ausver-
kauft ist. Das hat auch mit dem Umbruch
zu tun. Es gibt viele Baustellen im gesam-
ten Verein, und diese miissen nach und
nach beseitigt werden.

Stadionwelt: Wie schitzen Sie ihre eigene
Popularitit bei den Fans ein?

Brdaric: Ich bin nach Hannover gekom-
men und habe mir selbst sehr viel vor-
genommen. Ich wollte mir hier etwas
aufbauen und habe viel Freizeit und Zeit

Den Lohn fiir seine Leistungen erhielt Thomas Brdaric mit der Berufung in den EM-Kader

dass sich Fans irgendwie unterscheiden.
Stadionwelt: Wann kommen Sie mit den
Fans in Kontakt.

Brdaric: Es gibt vom Verein viele Veran-
staltungen, wo wir mit den Fans in Kon-
takt treten. Und auflerhalb dieser Termi-
ne brauche ich eigentlich nur durch die
Stadt laufen. Uberall wird man erkannt
und angesprochen. Und wenn ein Fan
einen Wunsch hat, versuche ich, soweit
es geht, diesen zu erfiillen. Diese Stadt ist
so fuflballverriickt. Nach Siegen oder wie
jetzt gerade nach dem Klassenerhalt gibt
es sehr viele positive Reaktionen.
Stadionwelt: Haben Sie in der Hinrunde
etwas von den Fanprotesten gegen die
Eintrittspreise mitgekommen?

Brdaric: So etwas bekommt man schon
mit. Die Quittung dafiir bekommen auch

Foto: Stefan Zwing

mit meiner Familie dafiir geopfert, habe
kaum einen Termin ausfallen lassen.
Man sollte immer ehrlich und offen sein.
Wenn man das berticksichtigt, dann be-
kommt man das Gegebene in irgendeiner
Form wieder zuriick. Und wenn man sich
so wohl fiihlt wie ich hier in Hannover,
erleichtert das natiirlich auch einiges.
Stadionwelt: Nach einem Treffer laufen
sie stets in den Fankurve und suchen den
direkten Kontakt mit den Fans...

Brdaric: Ich denke, dass solche Reaktio-
nen aus dem Unterbewusstsein kommen.
Leider darf man heutzutage ja nicht mehr
ungestraft auf den Zaun klettern oder
das Trikot ausziehen. Das sind nun mal
Reaktionen, die eigentlich in solchen Si-
tuationen erlaubt sein miissten, um seine
Freude ausdriicken zu konnen.
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Stadionwelt: Als Sie nach Hannover ge-
kommen sind, bestand das Stadion nur
noch aus zwei Tribtinen. Interessiert man
sich als Spieler daftir, wie der Baufort-
schritt des Stadions voran geht?

Brdaric: Seit dem Moment, in dem der
Wechsel nach Hannover feststand, habe
ich mich mit dem Thema beschiftigt.
Positiv ist auf jeden Fall zu bewerten,
dass es nun ein reines FufSballstadion ist
und diese wirklich stérende Laufbahn
weg ist. Aufierdem hat das Stadion sei-
nen ganz eigenen Stil, was es eigentlich
unverwechselbar macht. Wenn es etwas
Negatives gibt, dann ist es vielleicht der
immer noch grofie Abstand zu den Tri-
biinen.

Stadionwelt: Wie fallt Thr Saisonfazit aus
nach dem Klassenerhalt aus?

Brdaric: Es gab in dieser Saison viele Aus-
rutscher und Kuriositdten. Der Kopf der
Mannschaft verschwindet einfach, da
steht der Trainer plotzlich da und muss
sich mit der Situation erst einmal zu-
rechtfinden. Den kann man dann auch
nicht durch einen beliebigen anderen
Spieler ersetzen. Zum anderen hatten wir
so viele Sperren, dass wir, glaub” ich, 20
Spiele nicht mit der gleichen Mannschaft
spielen konnten. Das kann ein Verein wie
Hannover 96 nicht so ohne weiteres kom-
pensieren. Wir sind oft ausgerutscht, aber
immer wieder aufgestanden, und genau
das hat uns diese Saison ausgezeichnet.
Hannover 96 befindet sich noch im Auf-
bau, doch wenn ich allein sehe, was in
der Stadt und dem extrem grofien Ein-
zugsgebiet fiir eine Fufiballbegeisterung
herrscht, kann ich mir sehr gut vorstel-
len, das sich hier wirklich etwas Grofies
entwickeln kann.

Stadionwelt: Wie schalten Sie in ihrer
Freizeit am besten ab?

Brdaric: In meiner Freizeit spiele ich lei-
denschaftlich gern Golf. Nachdem ich
mich in den letzten Wochen total auf den
Abstiegskampf konzentriert habe, konnte
ichleider erstjetzt die Saison einlduten. Es
ist total entspannend. Des weiteren habe
ich zu Hause Sky Channel aus England
abonniert. Wenn ich im Sessel sitze und
durch die ca. 30 Sportprogramme zappe,
dann ist das Erholung pur fiir mich.
Stadionwelt: Hatten Sie in Threr Kindheit
einen Lieblingsverein?

Brdaric: Frither war ich grofier Fan von
den Bayern und es war Karl-Heinz Rum-
menigge, der mich sehr beeindruckt hat.
Und ausgerechnet gegen den FC Bayern
Miinchen mache ich dann Jahre spéter
mein erstes Bundesligaspiel. Das war
schon etwas ganz Besonderes fiir mich.
Aber komischerweise war das Interesse
an den Bayern dann kurze Zeit spater
auch vorbei. B Stefan Zwing

Personliche Daten:

Name: Brdaric

Vorname: Thomas
Spitzname: Tommy
Geburtsdatum: 23.01.1975
Geburtsort: Nurtingen
Nationalitat: deutsch
Grofde: 1,87 m

Gewicht: 78 kg
Schuhgrofe: 43
Familienstand: verheiratet, 2 Kinder
Ausbildung: mittlere Reife

Laufbahn:

1993/94 - 1994 /95

VfB Stuttgart (10 Spiele/1 Tor)
1995/96

Fortuna Dusseldorf (30 / 1)
1996/97 - 1998/99

Fortuna Koln (100 / 27)
1999,/00 - 2002/03

Bayer Leverkusen (82 / 16)
seit 2003

Hannover 96 (27 / 12)

Die schonsten Stadien (Bauweise/Archi-
tektur)?

Brdaric: Da gibt es sehr viele Stadien, die
mich beeindruckt haben. Ganz vorne liegen
bei mir das Nou Camp in Barcelona und
das Santiago Bernabeu in Madrid. Dann
folgt das Old Trafford von ManU. Von aufRen
sieht es total unscheinbar und wie jedes
andere Stadion aus. Wenn du aber auf dem
Rasen stehst und die Triblnen voll sind, ist
es wirklich gigantisch. Dazu kommt dann
noch der St. James Park von Newcastle.
Unglaublich, wie hoch diese Haupttribline
ist! Und in Deutschland liegt bei mir klar
die AOL-Arena in Hamburg vorn.

Und die unangenehmsten Stadien?
Brdaric: Enttauscht war ich damals von Li-
verpool. Das Stadion ist total alt, und bei
unserem Spiel mit Leverkusen dort war die
Stimmung wirklich nicht beeindruckend.
Mit Fortuna Dusseldorf haben wir mal im
alten Zentralstadion in Leipzig gespielt. Es
waren sehr wenige Zuschauer da und die
safden auch noch so weit weg, dass man
sie kaum erkennen konnte. Richtig unterir-
disch schlecht war auch Zwickau. Da mus-
sten wir Uber kleine Pfade zwischen alten
Fahrradstandern durch und uns in einer
Mini-Kabine umziehen. Das war wirklich ein
besonderes Erlebnis.

Das ideale Stadion fiir Sie ...

Brdaric: ...ist, wenn die Fans so nah wie
nur moglich am Spielfeld sitzen. Je enger,
desto besser. Man spurt dann als Spieler

Thomas Brdaric

Foto: Stefan Zwing

die Zuschauer regelrecht und das spornt
dich dann noch viel mehr an.

Laut FIFA-Beschluss darf kiinftig auf Kunst-
rasen gespielt werden...

Brdaric: Da halte ich eigentlich gar nichts
von. Wie der Name schon sagt, ist der Ra-
sen dann kunstlich, und meiner Meinung
nach hat das im Profi-Fuball nichts zu su-
chen. Wenn der Rasen zum Beispiel nass
ist, wird ein normales Spiel unmaoglich, da
die Balle unglaublich schnell werden. Aber
ich flrchte, dass Kunstrasen die Zukunft
sein wird.

Sie surfen viel im Internet. Welche Websi-
tes sind lhre Favoriten?

Brdaric: Da gibt es bei mir zwei Themen-
Bereiche. Zum einen schaue ich gern auf
Seiten wie Focus.de, Spiegel.de oder auch
Sony.de, wo ich viele Themen finde, die
mich interessieren. Ich bin ein Technik-
freak, der die neusten Entwicklungen zum
Beispiel im Bereich Handys oder Digijtal-TV
immer in sich aufsaugt. Das andere Gebiet
sind naturlich die Sportseiten wie zum Bei-
spiel Sportl.de, Bundesliga.de und auch
Stadionwelt.de.

Was fasziniert Sie an Stadionwelt.de?
Brdaric: Es gibt sehr viele Gebiete, die mich
auf Stadionwelt.de interessieren. Ich klicke
mich gern durch die einzelnen Bereiche.
Und wenn mir etwas Interessantes auffallt,
dann befasse ich mich naher damit. Neu-
lich habe ich mir zum Beispiel die Stadien
der EM in Portugal angeschaut und mich
schlau gemacht, wo die Austragungsorte
sind oder die deutsche Mannschaft spielt.
Aber ich schaue mir auch gern die Stadien
bis runter zur Verbandsliga an. Das ist su-
per interessant!
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Erlaubt, verboten, erlaubt

Die 100-Jahre-Schalke-Choreografie

tir jeden, der sich mit viel Zeit an
Fder Planung, Gestaltung und Um-

setzung einer Choreografie betei-
ligt, ist es der Super-Gau: Ein Verbot aus
Sicherheitsgriinden! Solch eine Nachricht
ereilte die Schalker Fans nur drei Tage
vor dem Spiel gegen Kaiserslautern. Dass
es tiberhaupt so weit kam, lag am Pflicht-
bewusstsein der Technischen Leitung der
Arena AufSchalke. Man hatte, dank guter
Kontakte zum Verein, eine Vereinbarung
getroffen, dass die Blockfahne tiber Nacht
im Stadion liegen bleiben durfte. Fiir die
Sicherheitsleute ergab sich so die Moglich-
keit, den Stoff genauer zu untersuchen. Er-
gebnis: Die Feuerwehr wurde kontaktiert
und das Material der Folie als gefahrlich,
da extrem brennbar, eingestuft.

Ein Blick zuriick: Die , Ultras Gelsen-
kirchen” hatten bereits im Méarz mit der
praktischen Arbeit an der Choreo begon-
nen. Erst kurz vor dem Spiel sollte es zur
Fertigstellung kommen, und das obwohl
zunédchst in Spitzenzeiten bis zu 80 Leute
daran beteiligt waren. Aufwand und Gro-
Be (die Materialkosten beliefen sich auf
rund 12.000 Euro) waren enorm: Allein
die Blockfahne hatte eine Dimension von
1632 Quadratmetern, wihrend der Wim-
pel in einem Ausmafl vom 35 mal 55 m
hergestellt wurde. Die Blockfahne wurde
aus optischen Griinden mit einer Silber-
Metallic-Folie beklebt, was die meiste Ar-
beit bedeutete. Schon das Auslegen gestal-
tete sich als Problem, da sich nur schwer
ein entsprechender Platz finden lieB. Fiir
die Feinarbeiten hatte man noch in einer

kleineren Halle mit Diaprojektoren die
Vorlagen vergroBert auf Stoff gebracht,
die Hauptaufgaben wurden allerdings im
Innenraum des Stadions erledigt. Dass das
Material im Stadion liegen bleiben konnte,
war organisatorisch eine grofie Hilfe, fiihr-
te aber zur Hektik der letzten Tage. Nach
dem Verbot gingen die , Ultras Gelsenkir-
chen” den Weg in die Offentlichkeit und
legten in einer Erklarung ihrer Situation
dar. In der Reaktion hierauf haben sich
etliche Fans beim Verein beschwert. Tho-
mas ,Kirsche” Kirschner (24) von den
Ultras: ,,Schliefdlich wurde der Druck der
Fans zu grofs, um das Verbot aufrecht
zu erhalten.” Die Riicknahme, dank des
Einsatzes durch den Verein, erfolgte somit
45 Stunden vor dem Anpfiff.

Am Donnerstagabend wurden alle Ma-
terialien erneut in die Arena gebracht, auf
die Schnelle 80 Leute mobilisiert, die zum
Teil die Nacht in der Arena verbrachten
und die Blockfahnen fertig stellten. Freitags
begann der Feinschliff, die Blockfahnen
wurden festgemacht, die Tafeln verklebt,
die Positionen fiir die Fahnen bestimmt
und schwierige Elemente geprobt. In die
unmittelbare Umsetzung am Spieltag wa-
ren schliefslich 150 Schalker einbezogen.

Die Stunde Null: Die Choreografie lief
perfekt ab! Kirsche: ,Es wurde versucht,
eine Mischung zwischen aufwendigen Ef-
fekten und traditionellen Aspekten zu fin-
den. Die 500 selbst gendhten Fahnchen im
Unterrang - immerhin 1,40 mal 1,60 Meter
grof3 - sollten beispielsweise an die Zeit in
der Gliickauf-Kampfbahn erinnern, als

diese Fahnen einfach zum Stadionbild ge-
horten.” Nicht ohne Stolz erklirt er: ,Der
Verein hat sich nach dem Spiel personlich
bedankt, die Spieler haben sich positiv in
der Presse geduflert und die gesamte Fan-
szene war begeistert!”

Es wire jedoch falsch zu behaupten, die
Festlichkeiten hitten nur aus der Choreo
bestanden. Neben der Party auf dem Ver-
einsgelande am eigentlichen Geburtstag
und dem halbstiindigen Kirchenglocken-
L&uten in der Stadt, neben der TV-Gala
inklusive Europacuphelden, Pur und Feu-
erwerk, und neben den extra fiir den Ver-
ein geschriebenen Musical ,Nullvier - An
Gott kommt keiner vorbei”, organisierte
der engere Kreis der Schalker Fans noch
seine eigene Feier in der Gelsenkirchener
Diskothek ,,Fledermaus”.Rund 400 Géste
aus dem Umfeld des Supporters Clubs,
der Fan-Initiative und der Ultras Gelsen-
kirchen waren geladen, um unter ande-
rem Ruhrpott Kult-Sanger Arwin Weif$ zu
bewundern.

Uber allem aber stand die gigantische
Stadionchoreo, deren Wiederholung sich
jeder Schalker wiinscht, auf deren Begleit-
umstidnde aber jeder verzichten mochte.
Es ist deshalb geplant, dass sich in der
Sommerpause Vertreter von Sicherheits-
dienst, Feuerwehr, Verein und Fans an ei-
nen Tisch setzen, um iiber die Problematik
zu diskutieren. Es soll eine Losung gefun-
den werden, mit der sich mindestens bis
zum néchsten Jubildaum die Nordkurve
problemlos in konigsblau-weif$ prasentie-
ren kann. W Maik Thesing
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Protest gegen den Fernsehsender ORF

Die Kurve gehort uns: Erste Erfolge

Nachdem die Osterreich-weite
Aktion ,Die Kurve gehort uns*®
in den letzten Monaten erfolg-
reich angelaufen ist (Stadion-
welt Nr. 1 hat hierlber berich-
tet), zieht man Bilanz und plant
die Aktionen der kommenden
Saison. ,Wir wollen uns in der
Sommerpause neu sortieren
und weiter organisieren. Ideen
sind bereits genug vorhanden.
An den letzten Spieltagen gab
es auch weniger Repressionen
von Seiten der Polizei oder an-
dere besondere Vorkomnisse.*
fasst Moritz Grobovschek von

Foto: Tough Guys Salzburg

den Tough Guys 92 aus Salzburg
zusammen.
Unterdessen blickt man auf er-
ste Erfolge zuruck. Die Aktionen
wurde respektiert und viele zeig-
ten Verstandnis fur die Anliegen
der engagierten Fans. Weiterhin
hat man in den regionalen Me-
dien sehr oft Uber die Proteste
berichtet, wahrend die nationa-
len Medien die Aktion sehr ober-
flachlich behandelten.
Fortschritte gibt es auch bei
einem der Kernpunkte der For-
derungen: Das Nachholspiel von
Rapid Wien gegen den FC Karn-

—

Protestaktion im Frihjahr

ten wurde nach massivem Druck
auf die Vereinsfuhrung von Mitt-
wochs, 18 Uhr auf 19:30 Uhr
verlegt. Ziel ist es, in der kom-
menden Saison eine generelle
Mittwochsspielzeit von frihe-
stens 19 Uhr durchzusetzen um
so mehr Fans zu ermaoglichen,
die Spiele zu besuchen.Unter-
dessen sind mit der Rechte-
vergabe an die beiden privaten
TV-Sender Premiere und ATVplus
die reguladren Ansetzungen der
Spiele der kommenden Saison
geregelt: Vier Spiele werden
samstags 18 Uhr (bisher 15:30

Foto: Ultras Rapid

Uhr) angepfiffen, eines ist um
15:30 Uhr das Sonntags-live-
Spiel (bisher 16:30 Uhr). ,Die-
se Regelung wird von fast allen
Seiten sehr positiv beurteilt”
sagt Grobovschek ,viele sind
einfach froh, dass das ORF
das nicht mehr macht.” Der
Hintergrund dieser Einschat
zung: Nach dem Aufkommen
der ersten Proteste, hatte das
ORF sich geweigert, Spielsze-
nen einzufangen, da auf den
Bildern Plakate zu sehen ge-
wesen waren, die sich gegen
den Sender richteten.

Aufstieg!

RWE-Aufstieg

Endlich! Nach mehreren ver-
geblichen Anlaufen schaffte
Rot-Wei3 Essen den Sprung
zurlck in die 2. Bundesliga.
Bis zum entscheidenden Spiel
in  Wattenscheid hatte die
Mannschaft aus dem Esse-
ner Norden seit Jahresbeginn
kein Spiel mehr verloren und
gegen die unmittelbaren Kon-
kurrenten aus Paderborn und
Wuppertal drei Punkte einge-
fahren.

10.000 der 11.000 Zuschau-
er in der Wattenscheider
Lohrheide (hier trugen die

Foto: Bastian Trojahn

Amateure von Schalke in der
abgelaufenen Saison ihre Heim-
spiele aus) drickten RWE die
Daumen. Rund tausend von Ih-
nen waren zuvor zu Fufd Uber die
Stadtgrenze gekommen - teil-
weise in Schutzanzigen und
Atemmasken. Das Motto trugen

Auswdrtsaufstieg beim ,Lieblingsfeind“

Rot-Wei Essen-SC Paderborn

sie auf einem Spruchband vor
sich her: ,Gegen die Seuche“.
Die Aufstiegsstimmung stell-
te sich schnell ein: Verfolger
Wuppertal ging mit 4:0 bei den
Amateuren des 1.FC Koln unter,
wahrend man selber ein 7:0 her-
ausschoss. Abends gab es dann

Foto: Titgemeyer

eine spontane Feier am Georg-
Melches-Stadion. Beim darauf
folgenden Heimspiel gegen die
Dortmunder Amateure fiel al-
les eine Nummer grofler aus.
In der abgerissenen Westkur-
ve war eine Buhne mit Live-Mu-
sik das Partyzentrum.

Foto: Philipp Lumma
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Leipzig gibt sich
die Kugel

Fir die Sportstadt Leipzig brachte das Fruh-
jahr 2004 wahrlich keine Meilensteine auf
dem Weg zu neuem Ruhm. Der FC Sachsen
Leipzig verbringt die kommende Saison in
der Oberliga, der VfB Leipzig gar muss nun
einen Neustart aus den Tiefen der Kreisliga
starten, und um das Desaster vollstandig zu
machen, scheiterte auch noch die Olympia-
Bewerbung.

Ware nicht die WM-Bewerbung erfolgreich
gewesen, bliebe der sachsischen Metropole
wenig, um eine sportliche Perspektive auch
nur am Horizont zu erahnen.

Als erster Vorbote fur bessere Zeiten kommt
jetzt der WM-Globus nach Leipzig. Der
Schauplatz fur Kulturveranstaltungen rund
um den FuBball wurde in Koln deinstalliert
und nimmt auf dem Leipziger Markt seinen
Standort ein.

Bis zum 1. August lauft dort das Globus-Kul-
turfestival mit einer Reihe von Abendveran-
staltungen. Am Dienstag, den 22. Juni, wird
an den legendaren 1:0-Sieg der DDR gegen
die BRD erinnert, am Freitag, den 25. Juni,
fragt der Leipziger Kabarettist Gunter Bohn-
ke: ,Ist der Ball wirklich rund?“, am Diens-
tag, den 29. Juni, lautet das Motto ,Der
Osten und das Wunder von Bern“. Neben
vielen weiteren Events bietet der begehbare
FuBball jeden Tag unterhaltsame und infor-
mative Multimedia-Prasentationen.

Wenn der Globus (im Internet: http://fifa-
worldcup.com/globus) danach in Richtung
Hamburg unterwegs ist, dauert es nur noch
ein Jahr, bis voraussichtlich wieder der

FIFA-Flair des Weltfuballs in der Stadt und
dann auch im neuen Zentralstadion spur-
bar wird: Beim Konféderationen-Cup vom
15. bis 29. Juni 2005. Die Entscheidung
Uber die Spielorte fallt diesen Sommer.

Das Berliner Olympiastadion im Mai 2004
Noch 24 Monate

Deutschland vor der WM 2006

m 24. Mai berief das WM-Organi-
Asationskomitee mit Blick auf die

WM in zwei Jahren erstmalig die
so genannte ,Fanbetreuungsgruppe” ein.
In der Frankfurter Zentrale kamen Ver-
treter verschiedener Organisationsebe-
nen zusammen.

Seitens des DFB nahmen die fiir die
Bereiche Sicherheit, Hosting, Hospitali-
ty, Kunst und Kultur sowie Marketing
verantwortlichen Stellen teil. Ferner wa-
ren der Fanclub Nationalmannschaft, die
KOS, die Fanbeauftragten, die Polizei
und die Bundeszentrale fiir Politische Bil-
dung hinzugezogen worden. Gunter Pilz
von der Uni Hannover, durch zahlrei-
che Publikationen zu fansoziologischen
Sachverhalten bekannt, stand der Runde
mit wissenschaftlich untermauerter Fak-
tenKenntnis zur Seite.

Bei diesem ersten gemeinsamen Ter-
min ging es zundchst um eine Ideen-
sammlung. Ziel ist es, ,ein fanfreundli-
ches, einheitliches Rahmenprogramm fiir
alle Austragungsorte” zu organisieren.

irklich entscheidend fiir die
Durchfithrung einer Fufiball-
Weltmeisterschaft ist letzten

Endes aber die Verfiigbarkeit der Stadi-
en. Und die deutsche WM-Stadion-Land-
schaft nimmt Monat fiir Monat deutli-
chere Konturen an:

Hamburg ist lingst fertig, in Hanno-
ver hat sich das Niedersachsenstadion
schon weitgehend zur ,Arena” gewan-
delt. Das Endspielstadion in Berlin feiert
nach schier endlos wihrendem Umbau
Ende Juli die Fertigstellung, Leipzig ist
seit Mirz bereit. Gelsenkirchen hat schon
alles erlebt, was mit unter freiem Himmel

Foto: Stadionwelt

oder iiberdacht denkbar ist, Dortmund
stellt seit dem Umbau das wahrschein-
lich meist besuchte Fufiballstadion der
Welt, und Ko6ln ist auch fast durch. Der
ungeliebte Stuttgarter Kompromiss aus
Leichtathletik- und Fufiball-Stadion be-
findet sich in diesen Tagen in der letz-
ten Ausbaustufe, in Miinchen lauft die
gigantische Baustelle auf Hochtouren,
man hélt den Atem an. War da noch
was? Ach so, Niirnberg hat begonnen
zu arbeiten und Kaiserslautern kom-
plettiert in loser Abfolge das eine oder
andere Gewerk Die werden garantiert
auch noch fertig. Selbst wenn das Resul-
tat vielleicht ein wenig anders aussieht,
als zur Bewerbung vorgezeigte Baupline
oder zwischenzeitlich angefertigte Lego-
Modelle.

ann wiére es noch wichtig, dass
Ddie rund drei Mio. Zuschauer

Zutritt zu den , Tempeln” finden.
Dafiir gibt es Ticketing-Systeme. Am 1.
Februar 2005 startet der Verkauf, es ist
mit einem Ansturm ungeheuren Aus-
mafses zu rechnen. Der Run wird online
stattfinden, aber auch ein Bestellschein ist
geplant. Horst R. Schmidt vom WM-OK
erkldrt das Anliegen, ,den Verkauf der
WM-Karten so fair und transparent wie
moglich” gestalten zu wollen. Nun liegt
aber der Fall so, dass die FIFA ein ein-
heitliches Ticketing-System vorschreibt,
sich in manchen Stadien aber schon an-
dere Programme in Betrieb befinden. Die
Folge: Zusatzkosten.

Stidafrika wird gespannt verfolgen,
wie wir das alles vormachen - und sich
hoffentlich die Vorfreude nicht nehmen
lassen. W Ingo Partecke
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Emotionaler Abschied
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Foto: kultliga.de

85 Jahre lang war der Bokelberg die Heimat von Borussia Monchengladbach. Im
kommenden Jahr wird mit dem Stadion ein Stiick Fuf3ballgeschichte abgerissen.

l ange hatte man sich auf dieses Spiel
vorbereitet, auf den letzten Auftritt
der Borussia am Bokelberg. Seit der

Unterzeichnung der Vertrage fiir das neue

Stadion im Nordpark war allen bewusst,

dass die Tage fiir den Bokelberg gezihlt

sind. Nachdem sich Pliane, dieses Stadion
auszubauen, aufgrund der Anwohner-
situation nicht realisieren liefSen, musste
ein alternativer Standort gesucht werden.

Dieser wurde gefunden, und mit der Fer-

tigstellung der neuen Spielstitte verab-

schiedet sich der Bokelberg fiir immer von

der grofsen Fufiballbiihne. Der TSV 1860

Miinchen war die letzte Mannschaft, die

dort gastierte.

»Bye, bye Bokelberg” hiefs es am 22.

Mai 2004, aber im Grunde begann der

Abschied bereits mit Beginn der Saison.

,Bye, bye Bokelberg“ verktindet die Nordkurve

In einem Countdown wurden die verblie-
benen Spiele runtergezihlt, es gab Ab-
schieds-T-Shirts, Pins, Poster und Tassen
zu kaufen. Die letzten Auftritte der Saison
waren bereits Wochen vorher ausverkauft,
da niemand beim Abschied fehlen wollte.
Und am letzten Tag waren dann auch alle
noch einmal da. Ehemalige Spieler, Fans,
Freunde und Wegbegleiter des Vereins
waren gekommen, um gemeinsam die
Verabschiedung des Stadions zu feiern.
Die Fans der Borussia veranstalteten aus
diesem Anlass eine grofSe Choreographie.
Auf der Haupttribiine wurde mit Trans-
parenten und mehr als 5.000 Papptafeln
der Schriftzug ,Unser Bokelberg - Seit
1919” gebildet. Die Nordkurve zog ein
grof3es Transparent mit dem Slogan , Bye,
bye Bolkelberg” auf und auf der Ostseite

Foto: Stadionwelt

Erinnert wurde an die groSen Erfolge

wurden Uberziehfahnen entrollt, die Bil-
der von der Meisterschale, dem DFB-Po-
kal und dem UEFA-Pokal zeigten, um an
grofe Erfolge der Borussia in diesem Sta-
dion zu erinnern.

Aber es gab auch viele kleine Spruch-
bander, mit denen Fans ihren personli-
chen Abschied begingen. Wiahrend der
zweiten Halbzeit entwickelte sich eine
ausgelassene Party auf den Réngen. Das
Spiel geriet dabei in den Hintergrund, die
Fans feierten sich, die Borussia und das
Stadion. Nach Spielende blieben die Zu-
schauer noch lange im Stadion, bevor es
zur Fanfete am Eickener Markt ging. Und
sie hielten sich sich an die Bitte, das Spiel-
feld nicht zu betreten, da der Bokelberg
noch fiir den Zeitraum eines Jahres fiir
Amateure und Jugend benétigt wird.

Foto: Stadionwelt
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Ein mittlerweile seltener Anblick: Das Stadion liegt mitten im Wohngebiet

Ein wiirdiger Abschied fiir ein Stadion,
das vor 85 Jahren mit einem Spiel zwischen
Borussia und Eintracht Ménchengladbach
eingeweiht wurde. Ein Jahr spéter erhielt
es den Namen ,, Westdeutsches Stadion”,
der spéter durch die Bezeichnung , Bokel-
berg” abgelost wurde. Ein Sportjournalist
hat ihn in Anlehnung an den Betzenberg
so getaulft.

Und das Stadion schrieb Fufiballge-
schichte: Rund 14 Millionen Zuschauer
sahen dort 628 Bundesliga-Spiele; fiinf
Meisterschaften und zwei UEFA-Cup-Sie-
ge wurden dort gefeiert. Es gab unvergess-
liche Momente wie den legenddren Pfo-
stenbruch, der eine Fortsetzung des Spiels
gegen Werder Bremen unmoglich machte,
oder aber der 7:1-Erfolg im UEFA-Pokal
gegen Inter Mailand, der spater annuliert
wurde, weil der italienische Spieler Bo-
ninsegna von einer Biichse getroffen wur-
de. Und auch aus Zuschauersicht bleibt
das Stadion unvergessen. Die Ndhe zum
Spielfeld und die steilen Ringe waren
einzigartig in der Bundesliga. Aber das
Stadion erfiillte von Jahr zu Jahr weni-

Foto: Dieter Wiechmann

ger die Anforderungen an Kapazitit und
Komfort. Immer wieder hétte die Borussia
mebhr als die 34.500 Karten verkaufen kon-
nen und die Anzahl der Presse- und VIP-
Pldtze entsprachen lingst nicht mehr den
Anspriichen. Mit dem 85 Millionen-Euro-
Neubau im Nordpark erdffnen sich fiir
den Verein vollig neue Moglichkeiten, so
dass bei allem Abschiedsschmerz die Vor-
freude in Ménchengladbach tiberwiegt.

Los geht es im neuen Stadion am 30.
Juli. Zur Eroffnung findet ein Turnier mit
Bayern Miinchen und dem AS Monaco
statt. Bereits am Nachmittag startet eine
grofie Fanparade vom Bokelberg zum neu-
en Stadion. Ziel der Veranstaltung soll es
sein, den ,Mythos des alten Stadions” in
die neue Heimat zu transportieren. Etwa
7,5 Kilometer betragt die Strecke fiir den
Umzug, an dem neben Fufigruppen auch
mehrere mit Fanutensilien geschmiick-
te Karnevalswagen teilnehmen werden.
Rund 500 Fanclubs wurden hierfiir an-
geschrieben. Nach etwa drei Stunden
wird der Umzug dann am neuen Stadion
ankommen. B Stefan Diener

Foto: Stadionwelt

Anwohner nehmen Abschied

Die Fans sagen Danke Foto: Stadionwelt

Foto: Stadionwelt

Bye, bye Bokelberg

Das war der
Bokelberg

Fassungsvermogen: 34.500
Sitzplatze: 8.700 (alle Uberdacht)
Stehplatze: 25.800 (unuberdacht)

Chronik:

Marz 1914:

Borussia kauft eine Kiesgrube auf dem
Gelande, auf dem heute der Bokelberg
steht

21. Marz 1919:

Das Stadion wird eingeweiht und ein
Jahr spater ,Westdeutsches Stadion*
benannt

Frithjahr 1961:
Das Stadion wird saniert und die
Osttribline ausgebaut

Frithjahr 1966:
Die Westtribune wird uberdacht

Herbst 1969:
Der weitere Ausbau der Ostseite wird
beschlossen

August 1972:
Borussias Geschaftsstelle bezieht
Raume auf der Bokelstrafle

Sommer 1974:
Das Stadion erhalt eine elektronische
Anzeigetafel

1. November 1978
Die Bauarbeiten an der neuen
Westtribline beginnen

1993:
Das Stadion erhalt eine neue Anzeigetafel

22. Mai 2004:
Die Borussia schlagt im letzten Spiel
am Bokelberg 1860 Minchen mit 3:1

2005:
Geplanter Abriss der Bokelbergs
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Essen

Erster Spatenstich in diesem Jahr?

Nach dem Aufstieg in die 2.
Bundesliga wird auch der Sta-
dionneubau fur RW Essen immer
realer. Am 26. Mai gab Rat der
Stadt Essen grines Licht, den
geplanten Neubau mit 7,5 Mil-
lionen Euro zu unterstltzen. Das
Konzept des Vereins sei Uberzeu-
gend gewesen, hief es aus allen
Parteien. Man rechnet damit,

dass die Gesamtsumme flr den
Bau rund 35,7 Millionen Euro be-
tragen wird.

Fir das neue Stadion ist eine
Kapazitat von 32.000 Platzen
geplant, davon rund 18.000
Stehplatze. Verglichen mit ande-
ren Neubauten dieser Grofen-
ordnung eine stattliche Zahl,
die dadurch erreicht wird, dass
es im Unterrang nur im Bereich
der Haupttriblne Sitze geben
wird. Sollten auf den Verein
irgendwann einmal internationale
Spiele zukommen, wird das neue
Stadion jedoch alle Anforderun-

18.000 Stehplétze sind in dem neuen
Essener Stadion geplant Bild: RW Essen

gen erflllen konnen. Interessant
ist auBerdem die Tatsache, dass
man vor den Blocken — ahnlich
wie im Rostocker Ostseestadion
— ganzlich auf Zaune verzichten
wird. Stattdessen gibt es einen
Graben und einen Abstand zum
Spielfeld von rund 10 Metern.

Noch in diesem Jahr soll der er-
ste Spatenstich erfolgen. Von da
an betragt die kalkulierte Bauzeit
rund zwei Jahre, wobei die Um-
baumafnahmen wahrend des
laufenden Spielbetriebs durchge-
fUhrt werden mussen. Als erstes
soll in der Baullicke im Westen
des Stadions die neue Haupttri-
bune mit VIP-Raumen, 21 Logen
und 800 Business-Seats sowie
der neuen Geschaftsstelle er-
richtet werden. Spater soll hinter
der jetzigen Nordtriblne, also

geraden, die neue Nordtriblne
entstehen. Wenn beides fertig
gestellt ist, werden die OsttribU-
ne als aktueller Gasteblock, die
Haupttribine und die Gegenge-
rade abgerissen, der Rasen ent-
fernt und gedreht.

RW Essen hat sich vorgenom-
men, ,das gastfreundlichste
Stadion Deutschlands® zu wer-
den. RWE-Prasident Rolf Hempel-
mann erklart das Vorhaben: ,Die
Gastefans sollen den gleichen
Komfort geniefen wie unsere
Fans auch. Die auswartigen An-
hanger werden in einem Block
hinter dem Tor stehen — mit be-
ster Sicht aufs Spielfeld. So wie
sie es aus ihrem Heimstadion
gewohnt sind. Sie sollen bei uns
nicht das Gefihl haben, in einem
kleinen Block in der Ecke ,einge-
pfercht’ zu werden. Von der Stim-
mung der Gastefans lebt auch
die Atmosphare im Stadion.“

Das Spielfeld muss fiir das neue Stadion gedreht werden Bild: RW Essen | den Stehplatzen auf der Gegen- | AuBenansicht Bild: RW Essen
Paderborn gebene Gutachten in den Be- | NUrnberg

reichen Umweltvertraglichkeit,
Neubau am Hoppenhof & Umbau

Nach jahrelangen Diskussionen
scheint der Weg fir ein neues
Stadion des Regionalligisten
SC Paderborn frei zu sein. Vor
wenigen Wochen stimmte der
Sportausschuss der Stadt fur
ein Konzept, das einen Neubau
auf dem Gelande am Hoppen-
hof vorsieht. Bis zur Saison
2005/06 soll dort ein Stadi-
on mit einer Kapazitat von bis
zu 15.000 Platzen entstehen.
Nach einer ersten Baustufe, die
im Anschluss an die Unterzeich-
nung der Vertrage rund sechs
bis acht Monate in Anspruch
nehmen soll, werden vier kom-
plett Uberdachte Triblinen fertig
gestellt. Dort finden insgesamt
10.000 Besucher Platz, davon
4.350 auf Sitz- und 5.650 auf
Stehplatzen. Die Bremer AG ga-
rantiert hierfur ein Kostenvolu-
men von unter 9 Millionen Euro,
zu dem die Stadt Paderborn ei-
nen Zuschuss von 3,4 Millionen
Euro beisteuert.

Durch eine zweite Baustufe, in
der die Ecken des Stadions ge-
schlossen werden, konnten wei-
tere 5.000 Platze entstehen.

Wann mit dem Bau der Kurven
begonnen wird, ist derzeit noch
unklar, je nach Finanzlage ware
dies aber bereits unmittelbar
im Anschluss an den Bau der
Triblinen moglich.

Neben dem Neubau war zuletzt
auch ein Ausbau eines der be-
stehenden Paderborner Stadien
diskutiert worden. Diese Plane
scheiterten jedoch an der Hohe
der Kosten. Zudem sprachen
sich vom Verein in Auftrag ge-

Schallschutz und Verkehr eben-
falls fur den Standort Hoppen-
hof aus. Direkt neben dem an
der Autobahn gelegenen Sta-
dion werden 1.300 Parkplatze
entstehen.

Als Vorbild fur den Neubau, der
generell stark an eine nieder-
landische Bauweise erinnert,
diente insbesondere das Stadi-
on in Heerenveen. So befindet
sich die Zugangsebene auf Ra-
senhdhe um die erhohten Blok-
ke auf parallel zum Platz ange-
ordneten Treppen zu erreichen.

Bereits in einem Jahr soll im neuen Stadion gespielt werden

Bild: SC Paderbron

Im Nurnberger Frankenstadion
wird die Sommerpause genutzt,
um den Stadion-lnnenraum um
1,30 Meter abzusenken. Auf die-
se Weise soll das Fassungsver-
mogen von derzeit 40.000 auf
rund 44.000 Zuschauer erhoht
werden. Umgebaut wird auch die
Haupttriblne: Im Sldteil entste-
hen Zonen fur die Medien sowie
fUr drei Fernsehstudios. Im Un-
terrang ist ein Ehrengastbereich
mit rund 800 komfortablen Sitz-
platzen geplant. Hinter einer
Glasfassadenkonstruktion gibt
es kunftig 14 Logen. Komplett
erneuert werden Heizungen, Flut-
licht und Beschallungsanlagen
sowie die Rasenheizung. Die
Stromversorgung muss auf zwei
vollig voneinander unabhangige
Stromeinspeisungen umgestellt
werden. Die bestehen Anzeige-
tafeln sollen durch Videowande
ersetzt werden.

Die Gesamtkosten fir den Um-
bau zur WM 2006 belaufen sich
auf rund 56,2 Millionen Euro; die
Halfte davon tragt der Freistaat.
Bis zum Friihjahr 2005 soll das
Stadion fertig sein.
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Pirmasens

Der Umzug steht bevor
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Bereits vor einem Jahr haben
die Fans des FK Pirmasens Ab-
schied vom ,Horeb“ genommen,
vom traditionsreichen Stadion,
welches ihnen 81 Jahre eine
sportliche Heimat bot. Nach der
Ubergangssaison im Stadion
Spesbach des PSV Pirmasens
steht nun der Umzug in die ,Are-
na im Sportpark Husterhohe“
— im Volksmund: ,Horeb-Arena*“
an. Der FKP wuirde diesen Na-

Das neue Stadion drei Monate vor der Fertigstellung

._‘_ln [ rm= :- -
Das Stadlon des FK Pirmasens in langst vergangenen Tagen

Foto: FK Pirmasens

men gerne behalten, doch steht
eine Entscheidung durch die Ei-
gentumerin des Stadions, die
Stadt Pirmasens, noch aus.

Das Stadion ist hierbei nur das
Kernstlick des Sportparks, der
auf einem Gelande entsteht,
welches ehemals den amerikani-
schen Streitkraften vorbehalten
war. Nach der endglltigen Fertig-
stellung wird die Arena eine Kapa-
zitat von 10.000 Platzen haben.

Foto: Stadionwelt

Hiervon werden 3.850 Sitzplatze
sein — 3.000 Uberdachte auf der
Haupttriblne, 850 uniberdachte
auf der Gegengeraden. Die Steh-
platzbesucher mussen allesamt
ohne Dach Uber dem Kopf aus-
kommen. Trotzdem rechnet man
mit einem  Stadionbedingten
Anstieg der Zuschauerzahlen.
Wahrend im alten Stadion durch-
schnittlich 900 Besucher die
FKP-Spiele sahen und rund 600
ins ,Ubergangsstadion“ kamen,
wird zukunftig eine vierstellige
Anzahl von Fans erwartet. Doch
profitiert der Verein nicht nur
bei den Einnahmen, auch auf
der Seite der Ausgaben kommt
ihm eine recht glinstige Losung
zu Gute: Die Gesamtkosten von
15 Millionen Euro werden nahe-

e —— il l]“hl:ll'a
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Die Haupttribiine  Foto: FK Pirmasens
zu komplett von Stadt und Land
getragen. Nur fir den Erwerb der
Geschaftsstellenraume und des
Umkleidetraktes fielen 500.000
Euro an. Hinzu kam ein Raum,
in dem man nun die Inhaber der
LKlub-Karte“ bewirten kann. Den
Begriff ,VIP“ verwendet man hier
nicht — man halt ihn in der Oberli-
ga fur unpassend.

Unterm dem Strich findet man
beim FKP nun regionalligataug-
liche Bedingungen vor, ,um die
uns manch hoéherklassiger Club
beneiden wird“, so FKP-Prasident
Ralf Westenweller.

Magdeburg

Magdeburg

Der Neubau des Ernst-Grube-
Stadions in Magdeburg geriet ins
Stocken, nachdem sich die Bau-
gesellschaft ,Bilfinger & Berger”
aus dem Projekt zurlck gezogen
hatte, obwohl es bereits zuvor
vom Rat der Stadt Magdeburg
verabschiedet worden war.
Dieser stimmt nun am 10. Juni
erneut ab. Kandidaten fur die
Umsetzung sind jetzt der Es-
sener Baukonzern ,Hochtief”
und die ,Hellmich-Bietergemein-
schaft” aus Duisburg.
Unterdessen sind die Tage des
alten, 1955 erbauten und heute
28.500 Zuschauer (davon 8.000
Sitzplatze) fassenden Stadions
gezahlt. An gleicher Stelle soll
dann, nachdem man den Platz

um 90 Grad gedreht hat, die
neue landerspieltaugliche Are-
na entstehen. In dem komplett
Uberdachen, reinen Fufballsta-
dion sollen dann 25.000 Zu-
schauer Platz finden.
Magdeburg hat das Ziel aus-
gegeben, bei der Weltmeister-
schaft 2006 Gastgeber und
Trainingsstatte einer Turnier-
mannschaft zu sein. Um dieses
realisieren zu konnen, muss der
Neubau bis zum Frihjahr 2006
fertig sein.

Viel Zeit bleibt also nicht mehr,
und bereits im Frihherbst sol-
len die Bagger anrollen. Im Ge-
sprach ist, dass der bisher im
Stadion ansassige 1.FC Mag-
deburg nur noch die ersten vier

Spiele der kommenden Saison
dort wird bestreiten konnen.
Der Dritte der diesjahrigen Sud-
staffel der Oberliga Nordost wird
dann ins Heinrich-Germer-Sta-
dion im Magdeburger Stadtteil
Sudenburg ziehen, indem bis-
her der Verbandsligist PreuRen
Magdeburg sowie ein Football-
Team beheimatet sind. Hier wird
man zum Spielbetrieb zwischen
5.000 und 10.000 Zuschauer
zulassen.

Andreas Muller, Vizeprasident
des FCM, blickt optimistisch in
ein neues Zeitalter: ,Der Verein
freut sich auf das neue Stadion
und auf die sich daraus erge-
benden Vermarktungsmoglich-
keiten. Die FCM-Fans haben ein
modernes Stadion mit dem heu-
te Ublichen Komfort langst ver-
dient.“ Die Kosten werden auf
30 Millionen Euro geschatzt.
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KURZ NOTIERT

Offizielle Stadioneroffnung

in Leipzig

Mit dem ,IFIZ 2004“, dem
,1. Internationalen Fufballtur-
nier im Zentralstadion Leipzig“,
feiert Deutschlands einziger
WM-Standort in den neuen Bun-
deslandern am 16. und 17. Juli
seine offizielle Eroffnung.

Neben den Lokalmatadoren
von Sachsen Leipzig werden
unter anderem der amtierende
Deutsche Meister Werder Bre-
men, der belgische Titeltrager
FC Brigge und der ehemalige
Champions-League-Sieger Roter
Stern Belgrad mit von der Partie
sein. Wer gegen wen im Halbfi-
nale antritt, ist noch unklar und
richtet sich nach den Wiinschen
der Fernsehstationen, mit denen
zur Zeit Uber eine Ubertragung
verhandelt wird.

Doch die Betreiber des Zentral-
stadions versprechen nicht nur
Spitzenfuball: ,Im Sport- und
Fun-Areal auf der Festwiese
erwarten die Fans unter ande-
rem DJ-Partys, Open-Air-Kino,
Sportdarbietungen,  Mitmach-
Aktionen, Aussteller- und Event-
stande.”

Eintrittskarten mit einer Gul-
tigkeit fir das gesamte Turnier
sind ab 19,50 Euro im Angebot.
Tickets und weitere Informatio-
nen sind unter www.ifiz-leipzig.
com erhaltlich.

Obwohl die offizielle Eroffnung
erst im Juli stattfindet, tragt der
FC Sachsen Leipzig bereits seit
Marz seine Heimspiele im neu-
en Stadion aus. Ob dies nach
dem Abstieg in die Oberliga
auch noch in der kommenden
Saison der Fall ist, wird derzeit
verhandelt.

Treffen fir Sammler von
Stadionansichtskarten

Die ,Deutsche Stadionansichts-
karten Sammlervereinigung“
(DSS) trifft sich am 19. und 20.
Juni in Stuttgart im Sportheim
des Stadion Festwiese, direkt
neben dem Cannstatter Wasen.
Auf dem Programm steht ne-
ben der Jahreshauptversamm-
lung der DSS eine Tauschborse
fur Stadion-Ansichtskarten und
-Fotos.

Zudem wird eine Tour zu Stadien
rund um Stuttgart wie beispiels-
weise nach Reutlingen, Sindel-
fingen, Boblingen und Ludwigs-
burg angeboten.

Weitere Infos und Anfragen Uber
die DSS-Homepage:
www.dss92.de
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Stell dir vor, du gehst ins Stadion
und keiner spielt FufSball

Stadionfuhrungen uberbricken die schier endlose Zeit bis zum Beginn

der nachsten Saison

ichael Bohm tritt selbstbewusst
Mauf. Er verspricht vollmundig

,Erlebnisse, die Sie nicht so
schnell vergessen” und ,Einblicke, die
normalen Gésten eigentlich niemals ge-
wihrt werden”. Doch noch beeindruk-
ken die Verheilungen seine Zuhorer
wenig. Viele der 20kopfigen Gruppe aus
der Schweiz schauen ihn triibe, fast un-

der Stadion-Bauboom mit vorbildlichen
Resultaten aufwartet, erfreuen sich Are-
nenrundgénge nicht nur bei Schweizern
immer groferer Beliebtheit. In Gladbach,
wo derzeit kriftig am neuen Borussen-
Park gewerkelt wird, stapfte kiirzlich gar
eine 80jihrige Omi in Gummistiefeln,
durch die Pfiitzen der Grofsbaustelle.
Das ist aber eher die Ausnahme, weif3

Stadionguide Michael B6hm erklért das Kélner Stadion

beteiligt an. Die Manner sind bereits seit
gestern in Koln und leiden offensichtlich
unter einem Schlafdefizit. Zu ihrer mor-
gendlichen Fiithrung durchs RheinEner-
gieStadion haben einige von IThnen ver-
einsneutrale Fahnen und Wasserflaschen
mitgebracht. Tapfer trotten sie Michael
Bohm hinterher. Er ist ihr Stadionguide.
Davon gibt es derzeit gut hundert in
Deutschland. Sie présentieren Fans das
Innenleben bedeutender Arenen, wenn
dort mal ausnahmsweise nicht gerade
Fufsball gespielt wird. Wer schon immer
Details iiber den ausfahrbaren Rasen der
Schalke-Arena, das Dach des Miinchner
Olympiastadions oder die weitldufigen
Katakomben des Berliner Olympiasta-
dions in Erfahrung bringen wollte, der
kann sich nun von Bohm und seiner
Zunft alles Wissenswerte dariiber er-
zdhlen lassen. Denn seit in Deutschland

Foto: Stadionwelt

Bohm: ,Meistens sind es Vereine, Schul-
klassen oder andere Gruppen, die sich
anmelden.” Zum Sommer hin steigt ihre
Zahl, weshalb Dirk Mansen, beim HSV
zustdndig fiir die Fithrungen, in den Fe-
rien wohl einige Sonderschichten fahren
wird: , Wir haben zusatzliche Fithrungen
vorgesehen und sechs komplette Kinder-
tage konzipiert, mit Mittagessen, Spielen
und allem was dazu gehort,” erldutert
er. Derartige Fanndhe schlégt sich natiir-
lich in der Besucherfrequenz nieder. Im
vergangenen Jahr zdhlte Mansen 17.000
Teilnehmer, fiir 2004 rechnet er dank des
neuen HSV-Museums gar mit 40.000 Be-
suchern. Angesichts solcher Zahlen wird
deutlich, dass die Vereine neben der vor-
dergriindigen Fanpflege auch ein handfe-
stes wirtschaftliches Interesse verfolgen.
Zwar deckt auch beim HSV die Summe
der Teilnahmegebiihren nicht anndhernd

das Saldr eines Sergej Barbarez, doch
kurbeln die Besichtigungen den lukra-
tiven Devotionalienhandel maéchtig an.
Gerade wenn, wie in Hamburg, am Ende
der Fithrung der Besuch des sehr emp-
fehlenswerten Vereinsmuseums oder ein
Fan-Shop lockt.

Generell gilt: Je renommierter die
Spielstitte, desto hoher die Wertschop-
fung. Das Stade de France in Paris war-
tet deshalb gleich mit drei Restaurants,
fiir jeden Geldbeutel eines, auf. Im riesi-
gen Estadio Nou Camp hingegen, beim
ruhmreichen FC Barcelona, durchlaufen
die Fans eine ganze Reihe von Eurogra-
bern: Eintritt fiirs Museum, ein Souvenir
aus dem Fan-Shop und abschlieffend
katalanische Spezialititen im Stadion-
Restaurant. Dafiir rollen die zahlreichen
Supporter, Touristen und Familien in
Reisebussen an. An manchen Tagen
scheint es, das leere Estadio Nou Camp
schlage mehr Zuschauer in seinen Bann
als Rot-Weifs Oberhausen bei einem
durchschnittlichen Zweitligakick im Nie-
derrhein-Stadion.

In Amsterdam indes scheinen die
Betreiber der ArenA gleich die gesamte
Kreativabteilung einer Werbeagentur da-
mit beauftragt zu haben, sich den Kopf
tiber die sinnvolle Nutzung eines Stadi-
ons jenseits von Massenveranstaltungen
zu zerbrechen. Deshalb mutet das Areal
zuweilen an wie ein alternativer Aben-
teuerspielplatz fiir Grof3 und klein - mit
Angeboten vom Kindergeburtstag samt
Quiz bis hin zu Schnitzeljagd und Schatz-
suche fiir Sie und Thre Kumpels. Kosten-
punkt fiir letzteres: ab 719 € aufwirts.
Muss nicht sein, wohl wahr, die ,norma-
le” Fiihrung mit Videovorfithrung und

Foto: Stadionwelt

Eine Fiihrung im Nou Camp
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In der FC-Kabine: Die Taktik des letzten Spiels steht noch auf der Tafel

Cafebesuch reicht vollkommen. So gese-
hen hat Michael Boshm zweifelsfrei recht,
wenn er schwirmt: ,,Jeder Besuch ist un-
verwechselbar, ein Riesenerlebnis. Denn
jede Arena weist ihre Eigenheiten auf.”
Und so gelingt es einigen Betreibern tat-
sdchlich, das Alleinstellungsmerkmal
ihrer Spielstitte geschickt in den Fokus
zu riicken. Auch im Minchner Olym-
piapark Dbeispielsweise besitzen Fans
gleich die Auswahl zwischen mehreren
Fithrungen. Aber wihrend die , Fufiball-
Tour” ungefdhr das abdeckt, was man
sich darunter vorstellt, bietet die einzig-
artige ,Zeltdach-Tour” Reizvolles auch
fiir Alpinisten und Freeclimber. In Seil-
schaften - wir sind in Bayern - geht’s das
Glas-Dach des Olympiastadions hinauf.
Das stillt Abenteuerlust und gewéhrt ar-
chitektonischen Durchblick durch die
weltweit wohl einmalige Konstruktion.
Und so mancher Bayernfan wird sich
wéhrend der Kraxelei diebisch dariiber
freuen, dass er in diesem Moment genau
das tut, wovon er nach der verkorksten
Saison schon insgeheim getrdumt hatte:

Blick in den Kihlschrank des FC  Foto: Stadionwelt

Foto: Stadionwelt

Hoenefs und Hitzfeld mal so richtig aufs
Dach zu steigen.

Die spektakuldre Bergexpedition auf
das Stadion-Dach bieten die Verantwort-
lichen im taufrischen RheinEnergieSta-
dion noch nicht an - woméglich ganz
zum Leidwesen der klettererfahrenen
Schweizer. Das wird sich aber laut B6hm
bald dndern. Bis dahin bleibt als Herz-
stiick und unbestrittener Hohepunkt
das Heiligtum eines jeden Stadions: die
Spieler-Kabinen. Noch vor geraumer
Zeit kam hier niemand hinein, der nicht
unmittelbar zur Mannschaft gehorte.
Seit jedoch allenorten wissbegierige Be-
sucher herum gefithrt werden, hat sich
das ein wenig gelockert. Trotz dieser
Entmystifizierung herrscht hier immer
noch die Aura des fiir Fans meist uner-
reichbaren ganz grofien Fufiballs. Man
hort formlich die beriihmte Standpauke
mehr oder weniger eloquenter Trainer,
man riecht den Schweifs abgekdampfter
Recken und wéhnt jenen Nebel vor sich,
den Fernseh-Kameras immer dann ein-
fangen, wenn halbnackte Helden atonal
,und wir haben den Pokal” grélen - auch
wenn das in Kéln schon einige Jahrchen
her ist.

Schmucklose Bianke mit Kleiderhaken
gibt es hier schon lange nicht mehr. Je-
der Spieler besitzt seinen eigenen Platz,
gekennzeichnet mit Namensschild und
Riickennummer - und mit klarer Abtren-
nung zum Nachbarn. Ein bisschen schau-
en diese Nischen aus wie die beriihmten
Designerstithle des Schotten Charles
Rennie Mackintosh, aber bezeichnender-
weise auch ein bisschen wie Beichtstiih-

le. Um einen schmucken Kiihlschrank
herum sind sie u-férmig angeordnet mit
Blick auf Fernseher und Taktikbrett, das
heute tatséchlich die theoretischen Uber-
reste der jiingsten Halbzeit-Predigt von
FC-Coach Marcel Koller zeigt. Ein paar
Kreuze, augenscheinlich wirre Pfeile und
zu viele rote Magnetknopfe, die wohl
Spieler symbolisieren. Ein Fernsehfufi-
baller wird nicht schlau draus. ,Mit so
einem Gekritzel wiar” auch Bremen abge-
stiegen”, dufiert einer der Schweizer leise
Zweifel an der Kompetenz seines Lands-
mannes Koller. Dass der FC ausgerechnet
nach diesem Halbzeit-Vortag noch 3 Tore
gegen Hansa Rostock schaffte, vergaf3 er
dabei wohl.

In Koln komplettieren der Besuch
von Business-Lounge und Presseraum
sowie das Betreten des Innerraums samt
Fototermin auf der Trainerbank den gut
80miniitigen Rundgang. Ein insgesamt
gleichsam lohnender wie informativer
Ausflug, der sich auf das Wesentliche
konzentriert und auf schmiickendes Bei-

Foto: Stadionwelt

Das Nou Camp in Barcelona

werk a la Amsterdam verzichtet. Und
tibrigens: Das hartnickige Gerticht, dem-
zufolge Stadionfiihrungen gerne auch
als Beutezug devotionaliengeiler Fans
missbraucht werden, moéchte Michael
Bohm nicht bestadtigen: ,Hier ist eigent-
lich noch nie was weggekommen.” Wa-
rum aber in der FC-Kabine ausgerechnet
von den Namensschildchen der kolschen
Integrationsfiguren Lottner und Podolski
nur noch héssliche Klebereste tibrig sind,
kann er auch nicht erkldren.

Andreas Schulte ®
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Fuhrungen in den
deutschen WM-Stadien

Berlin/Olympiastadion

Nach der Eréffnungsfeier am 30.
Juli wird das Stadion an veran-
staltungsfreien Tagen zwischen
10:00 und 18:00 Uhr far Besu-
cher geoffnet sein. Geschultes
Personal fuhrt Einzelpersonen
und Gruppen 90 Minuten durch
das Stadion. Souvenirs sind im
Fan-Museum erhaltlich, auch ein
Restaurant hat geoffnet. Alle
Preise und aktuelle Informatio-
nen demnachst im Internet un-
ter www.olympiastadion-berlin.de

FUhrungen finden an Wochenta-
gen um 10:00 Uhr statt, maxi-
mal 25 Personen werden ca. 90
Minuten durch alle Bereiche ge-
fUhrt. Man sieht u.a. die Kabinen
und das Museum. Noch sind die
Fihrungen kostenlos. Im Som-
mer wird ein neues Konzept fur
die Stadionflhrungen veroffent-
licht. Kontakt: 0231/90200

Frankfurt/Neues Waldstadion

Noch im Umbau, daher kon-
nen sich die Termine und Wege
durch das Stadion andern.
Aus Sicherheitsgrinden ist die
Teilnehmerzahl auf 24 Perso-
nen begrenzt, die Fuhrungen

werden von Mitarbeitern des
Bauunternemers  Max  Bogl
geleitet. Kontakt im Internet:
www.neues-waldstadion.de

Arena AufSchalke

Die 75-minutige Tour startet im
SO04-Museum, der Preis von 6
Euro (erm. 3,50 Euro), Familien-
karte 12,50 Euro, beinhaltet
den Eintritt fir das Museum. Alle
Stadionbereiche werden gezeigt,
auch die ausfahrbare Spiel-
flache. Eine historische Tour
mit Parkstadion und Glickauf-
Kampfbahn ist in Vorbereitung.
Souvenirs sind im benachbarten
Schalke-Shop erhaltlich. Kontakt:
0209/3892900 (Di.—So. 9:00-
18:00 Uhr.)

Hamburg/AOL Arena

Es findet ein geregelter Fihrungs-
betrieb statt. Die Teilnehmer be-
treten Bereiche, die sonst nicht
zuganglich sind, wie die Kabinen
und die Stadionregie. Die Rund-
gange starten an Wochentagen
jeweils um 17:00 Uhr. Gruppen
ab 15 Personen werden gebeten,
sich anzumelden (Tel.: 040/4155-
01). Preis: 5 Euro / ermaRigt 3
Euro. Gruppen: 4 Euro/Person.

In Miinchen kan man dem Stadion sogar aufs Dach steigen

Im Sommer werden Specials
u.a. fur Kinder angeboten.

Hannover/AWDarena

Bisher wurden lediglich unregel-
massig Fuhrungen angeboten
und bis Oktober werden wegen
der Dachmontage aus Sicher-
heitsgrinden gar keine mehr
veranstaltet. Danach sollen Fuh-
rungen jedoch zum festen Ange-
bot in der AWDarena gehoren.

Kaiserslautern/
Fritz-Walter-Stadion

Eine 45-minutige Fihrung durch
alle Stadionbereiche wird Mo.—
Fr. zwischen 10 und 16 Uhr far

ein Euro/Person durchgefuhrt.
Kontakt: 0631/3188217

Koln/RheinEnergieStadion

Knapp 1,5 Stunden dauert
die Flhrung mit geschulten
Mitarbeitern. Der Rundgang
flhrt UGber die Triblnen, durch
die VIP-Bereiche und auch die
Mannschaftskabinen. Souve-
nirs gibt es nach Fertigstellung
im Sommer, dann werden auch
das FC-Museum und die Sta-
diongastronomie geoffnet sein.
Preise: Erwachsene 6 Euro/
Kinder bis 14 zahlen 3 Euro.

Foto: Matthias Ney

Familienangebot: 13,50 Euro. An-
meldung: 0221/4983806 oder
im Internet bei www.stadion-
koeln.de

Leipzig/Zentralstadion

Der 60-mintige Rundgang durch
das Stadion mit VIP-Bereichen
und Innenraum ist nach Anmel-
dung aufder an Veranstaltungsta-
gen immer moglich. Die Preise
sind nach Gruppengrofle gestaf-
felt. Aktuelle Infos im Internet un-
terwww.leipzig-erleben.com oder
telefonisch: 0341/7104230

Miinchen/Allianz Arena

Noch gibt es keine FlUhrungen,
da sich das Stadion im Bau
befindet. Aber im Olympiapark
werden mehere verschiedene
Rundgange angeboten.
Miinchen/Olympiastadion:
Das umfangreichste Angebot,
es werden finf unterschiedliche
FUhrungen angeboten. Sehr be-
liebt: Die Klettertour Uber das
Dach, ferner die ,FufSball-Tour*,
die ,Erlebnis-Tour®, die ,Sight-
seeing-Tour und die ,Architek-
Tour“. Treffpunkt ist immer die
Stadionkasse Nord. Einige Fuh-
rungen sind Uber Wochen im
Voraus ausgebucht. Preis- und
Termin-Informationen: Besucher-
service Olympiapark, Tel:.
089/30672414 oder bei www.
stadionwelt.de im Stadionguide
Olympiastadion.

Stuttgart/G.-Daimler-Stadion|

Professionelle Fuhrungen an
allen Tagen nach Voranmel-
dung. Fuhrungen mit bis zu
25 Teilnehmern kosten pau-
schal 65 Euro. Die Fuhrung
dauert eine Stunde und bein-
haltet alle Stadionbereiche.
Kontakt: 0711/2164661 und
0711/2164671

Niirnberg / Frankenstadion

Genaue Information zu Fuhrun-
gen im Frankenstadion lagen
uns bis zum Redaktionsschluf
leider nicht vor, diese werden
jedoch in Kurze auf unserer In-
ternetseite abrufbar sein.

Mehr Informationen zu Stadion-
fiihrungen finden Sie im Internet
unter www.stadionwelt.de
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FufSball-WM 2010 in Sudafrika:
In diesen Stadien wird gespielt

In Ziirich lieS die Delegation aus Siid-
afrika die Champagnerkorken knallen.
Der Grund der Freude: Im Jahr 2010 wird
die Weltmeisterschaft am Kap stattfinden
- zum ersten Mal auf dem afrikanischen
Kontinent. Schon bei der Vergabe des
Endrunden-Turniers 2006 war Siidafri-
ka Favorit, unterlag aber in der Abstim-
mung mit 11:12 gegen Deutschland.

Johannesburg, Soccer City

94.700 Platze (ohne VIP und Presse); 1987 eréffnet, geplante
Fertigstellung des Ausbaus: April 2007; Entfernung zum Stadtzentrum: 8 km.

Nun konnte Siidafrika bereits im er-
sten Wahlgang 14 Stimmen fiir sich ge-
winnen, Hauptkonkurrent Marokko nur
10. FIFA-Prasident Joseph Blatter: ,Ich
bin sehr gliicklich, denn endlich haben
wir es geschafft, eine FufSball-WM in die
Hénde eines afrikanischen Verbandes zu
geben. Um eine WM zu organisieren, be-
notigt man auch die riickhaltlose Unter-

Johannesburg: 4,1 Mio. Einwohner

stiitzung der Regierung. Da hat Stidafri-
kas Présentation einen grofien Eindruck
gemacht.” Ein Kernstiick dabei war die
Stadionlandschaft, von der sich Teile
bereits bei der Rugby Weltmeisterschaft
1995 bewéhrt haben.

Stadionwelt zeigt bereits jetzt, sechs
Jahre vor dem ersten Anstof, einen Uber-
blick tiber die Spielorte.

Wir danken der abold GmbH, Miinchen,
fur die freundliche Unterstutzung und
das zur Verfiigung gestellte Bildmaterial.
Alle Bilder: abold GmbH
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Bloemfontein, Free State Stadium Durban, Kings Park Stadium

40.000 Platze (ohne VIP und Presse); 1952 eréffnet, mehrfach umgebaut, 60.000 Plgtze (ohne VIP und Presse); 1957 erdffnet, mehrfach umgebaut, Fer-
Fertigstellung des Ausbaus: Juni 2007; Entfernung zum Stadtzentrum: 2 km. tigstellung des Ausbaus: September 2007; Entfernung zum Stadtzentrum: 6 km.
Bloemfontein: 645.000 Einwohner Durban: 3,1 Mlo. Einwohner

Johannesburg, Ellis Park Stadium

60.000 Platze (ohne VIP und Presse); 1982 erdffnet, geplante Fertigstellung 40.000 Platze (ohne VIP und Presse); 1888 erdffnet, mehrfach umgebaut, Fer-
des Ausbaus: Juni 2005; Entfernung zum Stadtzentrum: 6 km. tigstellung des Ausbaus: November 2007; Entfernung zum Stadtzentrum: 8 km.
Johannesburg: 4,1 Mio. Einwohner, an der StidkUste des Landes gelegen. Kapstadt: 2,9 Mio. Einwohner

-
Kimberley, Kimberley Stadium Nelspruit, Mbombela Stadium
40.000 Platze (ohne VIP und Presse); geplante Fertigstellung: Mai 2007; 40.000 Platze (ohne VIP und Presse); geplante Fertigstellung: Juni 2007;
Entfernung zum Stadtzentrum: 5 km. Entfernung zum Stadtzentrum: 7 km.
Kimberley: 202.000 Einwohner Nelspruit: 474.000 Einwohner

Alle Bilder: abold GmbH
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Orkney, Oppenheimer Stadium

40.000 Plétze (ohne VIP und Presse); 1975 eréffnet, geplante Fertigstellung
des Ausbaus: April 2007; Entfernung zum Stadtzentrum: 12 km.
Orkney: 497.000 Einwohner

Port Elizabeth, Port Elizabeth Stadium

49.500 Plétze (ohne VIP und Presse); 1982 eréffnet, geplante Fertigstellung
des Ausbaus: Juni 2007; Entfernung zum Stadtzentrum: 10 km.
Port Elizabeth: 1,1 Mio. Einwohner, an der Slidkiste des Landes gelegen.

Pretoria, Rainbow Junction

41.000 Plétze (ohne VIP und Presse); geplante Fertigstellung: November 2007;
Entfernung zum Stadtzentrum: 8 km.
Pretoria: 1,99 Mio. Einwohner

Polokwane, Peter Mokaba Stadium

40.000 Plétze (ohne VIP und Presse); 1976 erdffnet, geplante Fertigstellung
des Ausbaus: April 2007; Entfernung zum Stadtzentrum: 5 km.
Polokwane: 508.000 Einwohner

Pretoria, Loftus Versfeld

45.000 Plétze (ohne VIP und Presse); 1906 eréffnet, mehrfach umgebaut, Fer-
tigstellung des Ausbaus: April 2005; Entfernung zum Stadtzentrum: 5 km.
Pretoria: 1,99 Mio. Einwohner

Rustenburg, Royal Bafokeng Sports Palace

40.000 Platze (ohne VIP und Presse); eréffnet: 1999, geplante Fertigstellung
des Ausbaus: November 2005; Entfernung zum Stadtzentrum: 15 km.
Rustenburg: 396.000 Einwohner

Alle Bilder: abold GmbH
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Die AWDarena mitten im Umbau

Foto: Stadionwelt

Kein Neubau wie jeder andere

Das Niedersachsenstadion heifdt jetzt AWDarena und ist 2006 Austragungsort
der Fuf3ball-WM. Im Gegensatz zu vielen anderen Neubauprojekten wurden
Teilbereiche des alten Stadions iibernommen. Fiir 65 Millionen Euro entsteht
in der EXPO-Stadt ein Stadion mit ganz eigenem Flair.

uf Hannovers grofiter Baustelle
Aherrscht mal wieder reger Betrieb.
Aus den Rdumen unter der Tri-
biine klingen laute Maschinengerausche,
drauflen werden neue Sitzplatzschalen
verladen und in atemberaubender Héhe
sind mehrere Kréne im Einsatz, um das
Dach des Stadions zu montieren. Rund
15 Monate nachdem mit dem Umbau be-
gonnen wurde, erinnert nur noch wenig
an das alte, traditionsreiche Niedersach-
senstadion: Drei Tribtinen wurden kom-
plett erneuert, die verbliebene ausgebaut
und modernisiert. Erstmals gibt es auf al-
len vier Seiten iiberdachte Pldtze und auf
der Westtribiine bilden farbige Sitzplatz-
schalen den Schriftzug , AWDarena”. Der
Umbau liegt im Zeitplan und die Besu-
cher der Heimspiele von Hannover 96
haben bisweilen das Gefiihl, jede Woche
ein anderes Stadion zu besuchen. Die zu
erwartende Optik und die zu passieren-
den Wege sind zwar nicht so spannend
wie das Spiel, bieten jedoch ebenfalls ei-
nen gewissen Unterhaltungswert.
Wihrend das Alte von Woche zu Wo-
che immer weniger, das Neue zeitgleich
immer mehr wird, hat ein Symbol ver-
gangener Tage bislang dem Wandel der
Zeit wiederstanden. Zwischen der auf-
wendigen Dachkonstruktion blicken fast
schon neugierig vier Flutlichtmasten ins
Stadioninnere und schauen zu, wie sich
die Umgebung tagtéglich verdndert. Die

,Zahnbiirsten”, wie die jeweils 70 Meter
hohen Masten im Volksmund liebevoll
genannt werden, waren tiber Jahrzehn-
te ein charakteristisches Merkmal des
Niedersachsenstadions. Doch auch ihre
Tage sind gezihlt, da eine im Dach inte-
grierte Lichtanlage kiinftig ihre Aufgabe
tibernehmen wird. Bis diese jedoch Ende
des Jahres in Betrieb genommen werden
kann, bleiben die alten Flutlichtmasten in
Funktion, vereinen dabei die Vergangen-
heit mit der Zukunft, und erinnern an die
Geschichte des Stadions, die in den Jah-
ren nach dem Zweiten Weltkrieg begann.

Hannover war damals durch die Bom-
benangriffe schwer gezeichnet. Nach
Beendigung der Kampfhandlungen im
Mai 1945 waren rund zwei Drittel aller
Gebdude in der Stadt zerstort, die Bevol-
kerungszahl von 470.000 auf 239.000 zu-
riickgegangen, rund sechs Millionen Ku-
bikmeter Kriegsschutt erschwerten den
Wiederaufbau. Doch diesem Umstand
verdankt das Stadion sein zentrale Lage
in der City, unmittelbar an Maschsee und
Leine gelegen. Denn um den Aufwand
ftir den Abtransport der Kriegstriimmer
zu verringern, begann die Stadt ab 1951
auf dem heutigen Stadiongelédnde Geroll
aufzuschiitten und darauf Tribiinen zu
errichten. Bereits 1952 war der Rohbau
fertig und 1954 fand das Eroffnungsspiel
zwischen dem frisch gebackenen Fuf3-
ball-Weltmeister Deutschland und der

franzosischen Nationalmannschaft statt.
Hannover besaf$ von nun an das zweit-
grofite Stadion in Deutschland, denn mit
Hilfe von Zusatztribiinen hatten 86.656
Zuschauer das Spiel besuchen kénnen
und somit einen bis heute giiltigen Sta-
dionrekord aufgestellt.

Austragungsort wichtiger Spiele

In den Folgejahren wurde das Nieder-
sachsenstadion immer wieder vom Deut-
schen Fufiball-Bund genutzt, um Lander-
spiele sowie Endspiele um die Deutsche
Meisterschaft und den DFB-Pokal auszu-
tragen. Im Jahr 1959 zog dann auch Han-
nover 96, fiinf Jahre zuvor zum zweiten
und bis heute letzten Mal Deutscher
Meister geworden, endgiiltig ins neue
Stadion um.

Die erfolgreiche Bewerbung Deutsch-
lands fiir die FufSballweltmeisterschaft
1974 stellte die Stadt vor die Aufgabe, das
Stadion umzubauen und zu modernisie-
ren, denn das Anforderungsprofil des
DFB sah neben einem Mindestvolumen
von 60.000 Plitzen auch eine Sitzplatz-
rate von 50 Prozent vor. Dieser Bereich
musste wiederum zu zwei Dritteln iiber-
dacht sein. Das Stadion verfiigte jedoch
gerade mal tiber 2.500 tiberdachte Sitz-
plétze, so dass ein umfassender Umbau
unausweichlich war. Doch die Stadt tat
sich schwer mit diesem Schritt und den
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damit verbundenen Kosten. Erst nach
massiven Bekundungen fiir den Umbau
von Seiten der Bevolkerung wurden 22
Millionen DM fiir diesen Schritt bereit-
gestellt. Neben der Uberdachung ver-
schiedener Tribiinenbereiche erhielt das
Stadion auch eine Anzeigetafel.

In einem deutlich kleineren Rahmen
wurde das Niedersachsenstadion fiir die
Europameisterschaft 1988 hergerichtet.
Fiir rund 1,94 Millionen DM wurden die
Sicherheitsstandards erhoht, sowie Teile
des Stadions modernisiert. Mit der Be-
werbung Deutschlands fiir die Ausrich-
tung der WM 2006 wurde jedoch offen-
sichtlich, das eine weitere kleine Losung
fir Hannover nicht mehr moglich sein
wiirde, wenn die Stadt nach der EXPO
2000 ein weiteres Mal als Ausrichter ei-
nes internationalen Grofiereignisses auf-
treten mochte.

Konzept iiberzeugte

Wie schon in den 70er Jahren folgte
eine lange Diskussion tiber die Finan-
zierbarkeit sowie die Art und Weise des
Umbaus. Dabei stand immer wieder die
Frage im Raum, ob das Niedersachsen-
stadion auch kiinftig fiir die Leichtathle-
tik nutzbar sein soll. Letztendlich konnte
sich jedoch der Wunsch nach einem rei-
nen Fuf$ballstadion durchsetzen. Um den
idealen Weg zum neuen Stadion zu fin-
den, wurde ein Architektenwettbewerb
durchgefiihrt. Dabei stand auch zur De-
batte, ein Stadion im Stil der AOL-Arena
zu errichten, was jedoch an der Finan-
zierbarkeit scheiterte. Mit dem heutigen
Modell konnte sich das Braunschweiger
Architekturbiiro Schulitz und Partner
durchsetzen. Fiir eine Summe von 65 Mil-
lionen Euro werden drei Tribiinen kom-
plett erneuert und eine ausgebaut und
modernisiert. Auf der Ostseite entstehen
Funktionsrdume, Logen und ein Busi-
ness-Bereich. Das Stadion erhilt dariiber
hinaus zwei Videoleinwidnde und wird

Die alten Flutlichtmasten sind noch im Einsatz

Ein Blick aus der Luft vermittelt einen Eindruck vom Umbau

komplett iiberdacht. Nach der Fertigstel-
lung im Marz 2005 wird eine Kapazitit
von 49.000 Zuschauern im Liga-Betrieb
sowie 44.000 bei internationalen Spie-
len zur Verfiigung stehen. Mit diesem
Konzept konnte die niedersichsische
Landeshauptstadt im Jahr 2002 den DFB
tiberzeugen: Bei der Weltmeisterschaft
werden vier Vorrundenspiele sowie ein
Achtelfinale an der Leine ausgetragen.
Mit der benétigten Investitionssumme
liegt Hannover deutlich unter Projekten
wie in Berlin, Miinchen oder Gelsenkir-
chen. Unter der verbliebenen Tribiine
aus dem alten Niedersachsenstadion lie-
gen immer noch die Kriegstriimmer von
einst. Ein Abtransport hitte die Kosten
drastisch in die Hohe steigen lassen. So
hat sich Hannover beim Umbau an den
ortlichen Begebenheiten orientiert und in
einem finanziell tiberschaubaren Rahmen
bewegt. Die 65 Millionen Euro werden
zu einem Drittel aus einem Zuschuss,
den sich der Bund, das Land Nieder-
sachsen sowie die Stadt Hannover teilen,
finanziert. Ein weiteres Drittel steuert

S
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die Kreditanstalt fiir Wiederaufbau bei.
Diese Summe muss mit geringen Zinsen
von der Stadion-Betreibergesellschaft
zuriickgezahlt werden, ebenso wie das
letzte Drittel, fiir das die Norddeutsche
Landesbank und die Sparkasse Hanno-
ver einen Kredit zur Verfuigung stellten.
,Der Umbau in Hannover ist eine Sym-
biose aus wirtschaftlicher Vernunft und
einem ausgezeichneten Produkt, das wir
fiir unsere Investitionen erhalten”, er-
klart Ralf Schnitzmeier, Vorstandsspre-
cher der ,Hannover 96 Sales & Service
Gmbh” (Hannover S&S). ,Bei diesem
Projekt stimmt das Preis-Leistungsver-
héltnis. Die Besucher konnen sich kiinftig
auf ein erstklassiges Stadion freuen”, so
Schnitzmeier.

Die Hannover S&S, die 51 Prozent der
Anteile an der Lizenzabteilung des Ver-
eins halt, wird nach der Fertigstellung
des Stadion zudem tiiber die gesamten
100 Prozent der Anteile an der , Nieder-
sachsen Stadion Projekt und Betriebs
GmbH", der Betreibergesellschaft des
Stadion, verftigen. Bis dahin lie- P
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Intensive Arbeiten am Arena-Dach

Foto: Stadionwelt
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Stadion-Neubau

Die Ostseite des Stadions

gen 51 Prozent bei der Wayf3 & Freitag
GmbH, die als Generalunternehmer fiinf
Millionen Euro in das Projekt investier-
te. Mit der Finanzgruppe AWD konnte
zudem ein Namensgeber fiir das Stadion
gefunden werden. Der Vertrag lauft der-
zeit bis 2005, wird danach aber verlangert
werden. ,Ein solches Sponsoring macht
nur Sinn, wenn es auf lange Zeit ausge-
legt ist”, erklart Schnitzmeier.

Im Gegensatz zum Niedersachsen-
stadion ist die AWDarena kein stdd-
tisches Stadion mehr. Die Betreiber-
gesellschaft hat fiir die Dauer von 27
Jahren die Konzession fiir das Stadion
erhalten. Trotzdem lésst sich die Stadt
ihr neues Vorzeigeobjekt auch in Zu-
kunft einiges kosten: 850.000 Euro Be-
triebskosten-Zuschuss pro Jahr wurden
vereinbart.

Die Hoffnung auf den Klassenerhalt

Hannover hat wie viele andere aktu-
elle Neubauprojekte das Problem, dass
der sportliche Erfolg nicht planbar ist.
Erst am vorletzten Spieltag der Saison
konnte der Abstieg in die 2. Liga verhin-
dert werden. ,Die sportliche Situation

ol ﬁi‘l
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ist eine Momentaufnahme. Das tigliche
Geschift um den Stadionneubau ist da-
von nicht betroffen. Es gibt einen festen
Termin, wann das Stadion fertig gestellt
wird, unabhéngig davon, in welcher Liga
der Verein spielt”, beurteilt Schnitzmeier
die Situation und fiihrt an: ,Nattirlich ist
es so, dass die AWDarena in der 2. Liga
tiberdimensioniert wére.”

Wiahrend der Konzessionslaufzeit
wiirde die Betreibergesellschaft nach
eigenen Angaben mit drei Jahren in der
2. Liga auskommen, danach konnte der
Business-Plan jedoch nicht mehr wie ge-
wiinscht eingehalten werden, zumal das
Konzept voll und ganz auf den FufSball
ausgelegt ist. Konzerte und sonstige Ver-
anstaltungen sind ein Zusatzgeschift,
spielen aber nur eine untergeordnete
Rolle in der Finanzierung.

Vollig neue Moglichkeiten eréffnen
sich dem Verein hingegen in der Sponso-
ren- und VIP-Kunden-Betreuung. Uber
insgesamt 29 Logen verfuigt die AWD-
arena und 1.219 Business-Seats stehen
zu Verfiigung. Der Verein plant bereits
im ersten Jahr, fiir simtliche Logen Ab-
nehmer zu finden. ,,Davon gehe ich aus.
Selbst bei einem Abstieg in die 2. Liga
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Der Logen- und Business-Bereich auf der Osttribline

- :‘:.m :

e
T L fm on e

E ﬁ“ﬂt (G AL
1
o Foto: Stadionwelt

hitten wir diese Bereiche an unsere
Partner vermietet. Nur bei den Business-
Seats wire es dann natiirlich schwerer
geworden”, zeigt sich Schnitzmeier zu-
versichtlich. Seitdem der Klassenerhalt
geschafft wurde, ist der Absatz auf die-
sem Gebiet deutlich gestiegen. Derzeit
werden die VIP-Gidste noch in einem
Zelt neben der Arena betreut, wihrend
der Spiele waren sie zeitweise auf provi-
sorischen Tribiinen untergebracht. ,Das
war nicht immer einfach”, so Schnitz-
meier, ,aber in der ndchsten Saison wer-
den alle mit unserem neuen Angebot
sehr zufrieden sein.”

Das gilt wohl auch fiir die Zuschau-
er auf den anderen Tribiinen-Bereichen,
denn im Sommer werden die Dachstiit-
zen abgebaut, so dass auf allen Plitzen
im Stadion wieder freie Sicht besteht.
Zudem wird man kiinftig auf allen Plat-
zen in der Arena im Trockenen sitzen
konnen.

Beim Dach der AWDarena handelt es
sich um eine besondere Konstruktion, die
zum Spielfeld hin UV-durchlassig ist. So
sollen die Lichtverhiltnisse fiir den Ra-
sen, der in der Sommerpause neu verlegt
wird, verbessert werden.

Die VIP-Logen mit Blick auf das Spielfeld

Foto: Stadionwelt So soll es mal aussehen

Foto: Hannover 96 Sales & Service GmbH
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Stadion-Neubau
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Ein Teil des Arena-Dachs ist lichtdurchlassig

Zu Beginn der kommenden Spielzeit
stehen 40.000 Plitze zur Verfiigung. Ein
deutlicher Fortschritt, nach zuletzt ma-
ximal 27.500. Der Zuschauerschnitt der
96er ist in der vergangenen Saison durch
die verringerte Kapazitit auf 22.000 ge-
sunken, was einen deutlichen Einnahme-
Verlust fiir den Verein bedeutet. Im Vor-
jahr hatten im Schnitt 34.600 Zuschauer
die Spiele besucht. Diese Zahl strebt der
Club auch fiir die kommende Spielzeit
wieder an, mit 30.000 wird offiziell kal-
kuliert, davon die Hilfte Dauerkarten.

Die geringere Kapazitit bekamen auch
die Fans zu sptiren. Von 140 auf 195 Euro
erhohte sich vor einem Jahr der Preis
fuir die gtinstigste Dauerkarte, , Die Fans
mussten in dieser Saison an ihre finan-
zielle Grenze gehen, aber dieser auch fiir
uns schmerzhafte Schritt war nétig, um
wettbewerbsfiahig zu bleiben”, bedauert
Schnitzmeier die Preispolitik. ,Fiir die
kommende Saison werden die Preise in
diesem Bereich jedoch wieder auf 155
Euro gesenkt.”

Wihrend die Fans auf der Nordtribii-
ne relativ zufrieden sind, gibt es Unmut
bei den Fans, die auf der Westtribiine
sitzen. Beim letzten Heimspiel der Sai-

Der Stehplatz-Bereich fiir Gastefans
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son wurden Protesttransparente gegen
die Dauerkartenpreise entrollt. Auch in
den Internetforen finden heile Diskus-
sionen statt.

Insgesamt ist die Stimmung der Fans
zum Stadionumbau jedoch tiberaus po-
sitiv. und das Interesse enorm. Gleich
mehrere Seiten im Internet berichten mit
vielen aktuellen Bildern regelméfig tiber
den Baufortschritt. Die bisher angebo-
ten Stadionfithrungen waren zudem alle
innerhalb von wenigen Stunden ausge-
bucht. Ab Oktober, nach Abschluss der
Dacharbeiten, werden diese regelmafiig
angeboten. ,Die Fans stehen voll hinter
dem Stadionumbau”, ist sich Schnitz-
meier sicher. Lediglich tiber den ver-
gleichsweise gut positionierten, stim-
mungsfreundlichen Gasteblock auf dem
Oberrang gibt es bei den 96-Fans Vorbe-
halte. ,Aufgrund der Zuwege gab es kei-
nen anderen Standort”, so Schnitzmeier.
Die Gastefans werden somit kiinftig ger-
ne nach Hannover fahren, bekommen
sie doch auf ihren Stehpldtzen eine gute
Sicht geboten. Vergleicht man diese mit
manch anderem Stadion der Bundesliga,
so ist die neue AWDarena bereits jetzt ein
Lichtblick. ® Stefan Diener

Foto: Stadionwelt

Foto: Stadionwelt

Daten und Fakten
zur AWDarena

Kapazitat nach Fertigstellung:
49.000 (komplett uberdacht)
Bei internationalen Spielen:
44.000 (komplett uberdacht)

Anzahl VIP-Logen: 29
Anzahl Business-Platze: 1.219
Anzeigetafeln: 2

Umbaukosten: 65 Millionen Euro
Bauzeit: 24 Monate

Architekt: Schulitz & Partner
Generalunternehmer:

Way & Freytag GmbH
Betreibergesellschaft:
Niedersachsen Stadion Projekt-
und Betriebs-GmbH

Spiele WM 2006:
5 (4 Vorrundenspiele und
ein Achtelfinale)

Offizielle Stadion-Seite im Internet:
www.awd-arena.de

Weitere Seiten mit Stadion-Bildern
und Informationen:
www.stadion-umbau.de
www.rote-erleuchtung.de
www.das-fanmagazin.de

Grafik: Hannover 96 Sales & Service
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Arena-News

TBV Lemgo in Halle: Handball im Tennis-Stadion
»Echo zu 90 Prozent positiv*“

Am 9. Mai wurde das Gerry We-
ber Stadion in Halle/Westfalen
anlasslich des Bundesliga-Spiels
TBV Lemgo — VfL Gummersbach
vom Tennis-Stadion in einen
Handball-Schauplatz umgewan-
delt. Das schlieBbare Dach so-
wie ein auf bis zu zwei Meter
hohen Podesten eingesetzter
Boden machten diese Premiere
maoglich.

Der TBV gewann im mit 11.300
Zuschauern ausverkauften Sta-
dion 32:30, aber nicht allein
wegen des Sieges ist Manager
Fynn Holpert zufrieden: ,Das war
eine rundum gelungene Veran-
staltung mit einer unglaublichen
Atmosphare. So etwas ist eine
tolle Geschichte fir die Aufen-
darstellung des TBV. Wir konnten

Foto: Stadionwelt

Fynn Holpert

zeigen, dass auch wir in der Lage
sind, viele Zuschauer zu mobili-
sieren und eine eindrucksvolle
Kulisse zu bieten. Das Echo war
zu 90 Prozent positiv.“

Noch mag sich Holpert aber nicht
auf mogliche Folgeveranstaltun-
gen festlegen. Erst Ende Mai,
nach dem Bundesliga-Saison-
ende, konnte begonnen werden,
den Tag zu rekapitulieren, vor al-
len Dingen aber auch, die einge-
henden Rechnungen zu sichten.
,In die Analyse missen viele
Details einflieBen. Wenn alles
berlcksichtigt ist, werden wir mit
der Familie Weber in Ruhe das
Fazit ziehen“, so Holpert. Man
gibt durchaus zu, einige Dinge
im Vorfeld nicht bedacht zu ha-
ben, die sich dann am Veranstal-
tungstag als organisatorische
Schwachstellen erwiesen. Diese
mogen in fur den Gesamterfolg
unwesentlichen Details gelegen
haben, aber Holpert betont: ,Wir
vom TBV sind ebenso perfektio-
nistisch veranlagt wie Gerry We-
ber.”

Das Stadion bietet keine Er
schlieBungsebenen. Der Zugang

Das Gerry Weber Stadion mit Handball-Boden

zu den Tribunen erfolgt unmittel-
barvom Vorplatz aus. Die Gastro-
nomie ebenso wie Event-Buhnen
konnen nur im Freien aufgebaut
werden. Der VIP-Bereich befin-
det sich in einem separaten
Zelt. All dies bedeutet Aufwand
fur die Veranstalter zuzlglich
Handball-untypischer Wetterab-
hangigkeit. Die Sportler haben
sich dahingehend umzugewoh-
nen, dass vom Spielfeld aus
keine Verbindung zum Kabinen-
trakt besteht. Die Mannschaften
betreten den Platz gemeinsam

Foto: Stadionwelt

mit den Zuschauern durch die
Mundlécher des Unterrangs -
eher nebensachliche Aspekte,
entscheidend Uber die Fortfuh-
rung der Zusammenarbeit wird
wohl die wirtschaftliche Bilanz
der Premiere sein.

Unterdessen wartet man in Lem-
go darauf, die Erweiterung der
Lipperlandhalle auf 5.000 Plat-
ze starten zu kénnen. Am 14.
Juni entscheidet die Stadt den
zurzeit laufenden Wettbewerb,
am 28. Juni soll der Kreis Lippe
das Projekt absegnen.

Berlin

Schritt fiir Schritt zur neuen Arena

Die Planungen fur den Bau ei-
ner Multifunktionshalle auf dem
Gelande am alten Berliner Ost-
bahnhof sind ein weiteres Stlick
voran gekommen. Nachdem das
Kammergericht einen vorlaufi-
gen Vergabestopp aufgehoben
hat - eine unterlegene Firma hat-
te geklagt - konnte Ende Mai mit
den Abrissarbeiten auf dem 21
Hektar grofen Areal begonnen
werden.

Bereits im Januar war der stad-
tebauliche Vertrag unterschrie-
ben worden, Hauptausschuss
und Finanzausschuss des Ab-
geordnetenhauses hatten ihm
zugestimmt.

Die amerikanische Anschutz En-
tertainment Group (AEG) plant
auf dem Gelande neben dem
Bau von Wohn- Buro und Ge-
schaftshausern die Errichtung
einer Multifunktionshalle. Diese
soll je nach Art der Veranstal-
tung bis zu 18.000 Zuschauern
Platz bieten. Ein VIP-Bereich mit
89 Logen und Uber 1.000 Busi-
ness-Seats ist ebenfalls vorge-
sehen.

Rund 150 Millionen Euro Inve-
stitionsvolumen sind fur den
Hallenbau veranschlagt. Derzeit
verhandelt die AEG mit poten-
ziellen Namensgebern fur die
Arena. Der Verkauf der Namens-

Planung eines ganzen Viertels

Grafik: Schroder + Schombs
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So kénnte die Halle von innen aussehen

rechte an einen Sponsor gilt als
einer der wichtigsten Faktoren
in der Frage, ob die Halle wirk-
lich gebaut wird. Nach ihrer
Fertigstellung ware sie neben
der Kolnarena die grofte Ver-
anstaltungshalle Deutschlands.
Als einer der Hauptnutzer ist
Eishockey-Bundesligist Eisbaren
Berlin vorgesehen. Zudem wird
darUber diskutiert, ob kunftig
auch Basketball-Club Alba Berlin
in die Halle umzieht. Sport ist
jedoch nicht die einzige Veran-
staltungsform, die in der Arena
am Ostbahnfhof stattfinden soll.

Grafik: Schroder + Schombs

Auch geplant sind Show- und
Kulturveranstaltungen.

Zum symbolischen Beginn der
Abrissarbeiten war neben AEG-
Manager Detleff Kornett und
AEG Vize-Prasident Kevin Mur-
phy auch Berlins Regierender
Blurgermeister Klaus Wowereit
vor Ort. Er nannte das Bauvor-
haben mit Multifunktionshalle
sowie Wohn- und Geschaftshau-
sern als eines der groften Inve-
stitionsvorhaben in Berlin.

Als Fertigstellungstermin  flr
die Halle wird Mitte 2007 ange-
strebt.

20
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Interview

»Anspruchsvolle Gastronomie und Logen
sind heute immer wichtiger*

Im Marz erhielt das Stuttgarter
Architekturbliro ,Arat, Siegel
& Partner” den Planungs-Auf-
trag fur die Modernisierung der
Hanns-Martin-Schleyer-Halle so-
wie den Bau einer mittelgroflen
Multifunktionshalle direkt zwi-
schen Schleyer-Halle und dem
Gottlieb-Daimler-Stadion. In der
neuen Stuttgarter Arena sollen
nach der Fertigstellung etwa
6.500 Zuschauer Platz finden,
die Einrichtung von 40 Logen ist
ebenfalls vorgesehen. Stadion-
welt sprach mit Henner Siegel,
einem der beiden Grunder des
Architekturblros, Uber aktuelle
Projekte sowie die wachsende
Bedeutung moderner Veranstal-
tungsstatten.

Stadionwelt: Herr Siegel, vor
zwei Monaten erhielten Sie den
Auftrag, die Schleyer-Halle zu
modernisieren und eine neue
Arena zu errichten. Ist |hr Blro
derzeit an weiteren Projekten im
Bereich der Veranstaltungsstat-
ten beteiligt?

Siegel: Wir sind aktuell damit
beschaftigt, das Gottlieb-Daim-
ler Stadion fur die Weltmeister-
schaft herzurichten. Nachdem
wir bereits flr das Stadiondach
verantwortlich waren, wurde in
einem zweiten Schritt die Haupt-
triblne ausgebaut, ein Vorge-
baude und ein Parkhaus errich-
tet. Im Moment sind wir dabei,
die Gegengerade im 3. Bauab-
schnitt fur die WM 2006 fertig
zu stellen.

In Oldenburg sind wir fir den
Bau der neuen Sportarena ver-

==t1

Vielseitig einsetzbar: Die Arena Leipzig

antwortlich. Diese wird sowohl
flr den sportlichen Bereich (OI-
denburgs  Basketball-Erstligist
,EWE Baskets“ wird dort seine
Heimspiele austragen) als auch
kulturelle Veranstaltungen nutz-
bar sein. Mit dem Bau der Halle
ist bereits begonnen worden, ab
Frihjahr 2005 wird sie nutzbar
sein.

Stadionwelt: Hat |hr Unterneh-
men in der Vergangenheit bereits
ahnliche Projekte realisiert?
Siegel: Eines unserer Projek-
te ist die Arena Leipzig, die flr
Veranstaltungen aller Art ausge-
legt ist und dem entsprechend
genutzt wird. Sie wurde 2002
fertig gestellt.

Zudem arbeiten wir an den Pla-
nungen fur das neue Indnu-Sta-
dion des tirkischen Erstligisten

Unmittelbar nebeneinander: Das Gottlieb-Daimler-Stadion und die Schleyer-Halle. Auf

dem Geldnde dazwischen wird die neue Arena gebaut

Foto: Arat, Siegel & Partner

Foto: Arat, Siegel & Partner

Besiktas Istanbul. Dort haben
wir bereits im Jahr 2002 einen
Entwurf eingereicht, allerdings

—
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Die Firmengriinder H. Siegel (I.) und

M. Arat Foto: Arat, Siegel & Partner
hat der damalige Vorstand des
Clubs das Projekt dann nicht
weiter verfolgt. Nun ist ein neuer
Vorstand im Amt und wir hoffen,
die Planungen fortzusetzen.
Stadionwelt: Was hat sich beim
Bau von Stadien und Hallen ver-
andert?

Siegel: Es ist unverkennbar,
dass sich die traditionellen
Sportstatten zu multifunktiona-
len Veranstaltungsstatten ent-
wickelt haben. Besonders die
Anspriche an die Gastronomie
und die VIP-Betreuung sind deut-
lich gestiegen. Diese Neuerung
ist ein wichtiger Aspekt in der
Planung. Auch die neue Ver-
sammlungsstattenverordnung
hat einen wesentlichen Einfluss
auf die neueren Planungen.
Stadionwelt: Wie sieht lhre son-
stige Arbeit aus?

Siegel: Unser Buro ist auf vielen
Gebieten aktiv. Wir realisieren
Geschafts- und Verwaltungsbau-
ten, aber auch Industriebauten
und Briicken.
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Neue Multifunktionshalle

in Amsterdam

Im Norden der niederlandischen
Hauptstadt soll im Jahre 2008
der ,Amsterdam Dome* erdffnet
werden. Derzeit berat die Stadt
gemeinsam mit dem zukunfti-
gem Eigentimer und Betreiber,
der JHC Arena Holding des finni-
schen Investors Harry Harkimo,
Uber das endgultige Aussehen
der neuen Veranstaltungsstatte.
Gemeinsam mit ,Evata Archi-
tects” und ,BAM Utiliteitsbouw*
bildet die JHC Arena Holding ein
internationales Konsortium, dem
die Planung und der Bau der mo-
dernsten Veranstaltungshalle in
den Niederlanden Ubertragen
wurde. Bis zu 15.000 Sitzplatze
werden den Besuchern im Am-
sterdam Dome, der mit den in-
novativsten Technologien in den
Bereichen Beleuchtung, Akustik
und Komfort ausgestattet sein
wird, zur Verflgung stehen. Wei-
terhin wird es 70 so genannte
Skyboxes und 1.000 Clubseats
geben. Fur das leibliche Wonhl
der Besucher wird in sechs Re-
staurants mit insgesamt 4.000
Platzen und an 16 Fastfood
Standen gesorgt. In der multi-
funktional nutzbaren Arena soll
mindestens ein Sport-Team,
Eishockey und Basketball sind
im Gesprach, eine neue Heimat
finden. Insgesamt rechnen die
finnischen Betreiber mit 1,3 bis
1,6 Millionen Besuchern bei
130 bis 160 Veranstaltungen
pro Jahr, die sich jeweils zur
Halfte aus Sportveranstaltun-
gen und Entertainment-Events
zusammensetzen.

Krefeld: Bau des KonigPALAST
lauft im Zeitplan

Ohne Verzogerungen verlauft der
Bau der Krefelder Multifunktions-
halle. Nachdem Anfang Mai das
Richtfest gefeiert wurde, sind
die Dacharbeiten nun nahezu
abgeschlossen. Am 11. Juli wird
ein ,Tag der Offenen Tur“ veran-
staltet, an dem sich Besucher
einen ersten Eindruck von der
neuen Halle machen konnen.
Die kunftige Spielstatte des Eis-
hockey-Bundesligisten  Krefeld
Pinguine wird dann am ersten
Dezember-Wochenende mit zwei
Konzerten und einem Spiel ehe-
maliger KEV-Profis eroffnet.

Die 29,6 Millionen Euro teure
Halle wird je nach Veranstaltung
bis zu 9.500 Besuchern Platz
bieten. Darin enthalten sind 22
Logen und rund 200 Business-
Seats. Der Vorverkauf fur Ver-
anstaltungen im KonigPALAST
beginnt spatestens im Juli.
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Arena-Portrat

Arena
Nurnberg

Mit Programmvielfalt die
Erlebnishochburg in Franken

ut zwolf Millionen Menschen ma-

chendieBevolkerungBayernsaus,

knapp eine halbe Million davon
sind Biirger Niirnbergs. Wer mehr tiber
die Franken in Erfahrung bringen will,
findet zum Beispiel auf den offiziellen In-
ternet-Seiten des Freistaats Bayern www.
bayern.de folgende Charakterisierung:
,Die rund 4,1 Millionen Franken aus den
Regierungsbezirken Ober-, Mittel- und
Unterfranken gehoren seit Beginn des 19.
Jahrhunderts zum bayerischen Staatsver-
band. Ausgeprigter Gemeinschaftssinn,
Organisationstalent, Heiterkeit und ein
schnelles Auffassungsvermogen zeich-
nen diesen Stamm aus.”

All die hier genannten Eigenschaf-
ten deuten darauf hin, dass eine Veran-
staltungshalle in der Frankenmetropole
Niirnberg mit einigem Erfolg zu betrei-
ben sein sollte. Und dies ist offensicht-
lich der Fall, denn seit Anfang 2001, dem
Jahr, in dem die Arena Niirnberg eroffnet
wurde, vermochte sie iiber eine Million
Besucher anzuziehen.

Die Haupthalle mit Eisfldche - hier spielt das DEL-Team der Ice Tigers Nirnberg

sprach kam, dann einige Jahre brauchte,
um zu reifen, und schliefllich zur Jahrtau-
sendwende von der ,Projektgesellschaft
Arena 2000” realisiert wurde. Diesen Zu-
sammenschluss bildeten mit dem Bauun-
ternehmen Max Bogl (sowie urspriinglich
auch Philipp Holzmann) und Architekt

AuBenansicht - links der Haupteingang

,»---€ine eigene frankische Losung*

Eine der Sdulen des Erfolgs stellt die
multifunktionale Ausrichtung dar, zu-
dem ist diese Arena in einem weiten Um-
kreis tiber die frankischen Regional- und
die bayerischen Landesgrenzen hinaus
schlichtweg ohne Konkurrenz. Solche
Anforderungen konnte der Vorginger-
bau, der altehrwiirdige Linde-Eispalast,
im 21. Jahrhundert nicht mehr erfiillen. Er
wurde dem Neubauprojekt geopfert, das
Anfang der 90er Jahre erstmals ins Ge-

Foto: Firmengruppe Max Bogl

Thomas Glockner Firmen aus der Regi-
on. Hierzu Thomas Glockner: , Ich hatte
mit einigen Betreibergesellschaften, die
es schon gab, Verhandlungen gefiihrt,
mit amerikanischen und auch deutschen
Gesellschaften, aber das hat hier alles
nicht gepasst. Wir haben uns deshalb ent-
schlossen, eine eigene frankische Losung
fiir diesen lokalen Markt zu kreieren. Ich
glaube, es war eine gute Entscheidung.”
Fiir Max Bogl bedeutete das Betreiber-
modell gleichzeitig Bauherr und ausfiih-
rendes Bauunternehmen zu sein - eine

ungewohnte Aufgabe, die aber fiir kurze
Dienstwege und nicht zuletzt fiir eine
ptinktliche Fertigstellung des Baus sorg-
te. Max Bogl hat sich mit weiteren hoch-
karatigen Projekten - so ist das Unterneh-
men aus Neumarkt auch mafigeblich am
Bau der Fufiball-WM-Stadien in Frank-
furt und Koéln beteiligt, beinahe wére
noch Miinchen hinzu gekommen - in die
»~Chefetage” des deutschen Sportstatten-
baus gearbeitet. Thomas Glockner gelang
mit einem Wettbewerbssieg in China
ebenfalls ein Coup: Ein Grofiteil seiner
Mitarbeiter arbeitet mittlerweile in einer
Dependance in Peking, um das ,,National
Indoor Stadium” fiir die Olympiade 2008
zu errichten.

Ein konkreter Anlass fiir die am Ende
ztigige Umsetzung der Niirnberger Pliane
war die erfolgreiche Bewerbung als Aus-
tragungsort der Eishockey-WM 2001, die
in Niirnberg, K6ln und Hannover statt-
fand. Mit den Niirnberg Ice Tigers, dem
aus dem 1980 gegriindeten EHC 80 her-
vorgegangenen DEL-Team, kam fiir die
Nutzung nach der WM ein Hauptmie-
ter aus dem Eissport hinzu. Arena und
Home-Team stehen in einem Mietver-
héltnis, andernorts liegen die Dinge mit-
unter anders - so gingen etwa kiirzlich
die Hannover Scorpions in den Besitz der
AWD Arena tiber. Betreibergesellschaft
ist die Arena Niirnberg Betriebs GmbH,
an der wiederum Max Bogl und Thomas
Glockner beteiligt sind. Die Verpflich-
tung gegeniiber der Stadt Niirnberg ne-
ben der bereits erfolgten Finanzierung
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Foto: Christian Hohn

und Planung besteht darin, die Arena
tiber einen Zeitraum von 30 Jahren Ge-
winn bringend zu betreiben.

Volles Programm

Hierfiir sind die Gegebenheiten giins-
tig. Wahrend sich die neuen Veran-
staltungspaldste im Westen im Ringen
um Veranstaltungskunden und Stars
gegenseitig das Wasser abgraben, ist
Niirnberg auf der Deutschlandkarte der
Tourneeplaner die einzige Top-Adres-
se in Nordbayern. So kann Arena-Chef
Rudolf Schnabel klangvolle Namen wie
Robbie Williams, Herbert Gronemeyer,
Eros Ramazotti, Pur und die Toten Ho-
sen als Referenz vorweisen, auch Opern
wie Carmina Burana und Tanz-Inszenie-
rungen wie River Dance wurden in der
Multifunktionshalle bereits présentiert.
Im Dezember wird Verdis Nabucco die
Opern-Reihe fortsetzen. Einige der Stars
gastierten gleich mehrmals in der , Erleb-
nishochburg Frankens”.

Neben dem Entertainment, das etwa
ein Drittel der Veranstaltungen aus-
macht, steht iiber Eishockey hinaus eine
Menge Sport auf dem Programm: Fuf3-
ball, Basketball, Handball, Tennis, »

Foto: Arena N(Jrnberg

Boxen mit Sven Ottke

Arena-Portrat

Stadionwelt: Herr Schnabel, welche Kriterien
lagen zugrunde, als das Fassungsvermogen
flr die neue Arena festgelegt wurde?

Schnabel: Es gab drei Kriterien fir die Zu-

schauerkapazitat: Die Vorgabe der DEL,
die mindestens 6.000 Platze fordert, dann
die Bewerbung fir die Eishockey-WM 2001
— im Pflichtenheft waren 8.000 Platze vorge-
geben. SchlieBlich sollte das Fassungsver-
mogen der multifunktionalen Arena inklusi-
ve Stehplatzen im Innenraum mindestens
10.000 Zuschauer betragen.

Diese 10.000 zu erreichen war ein Ziel, aber
es sollte nicht zu grofR gebaut werden, um
Uberkapazitdt zu vermeiden. Hinsichtlich
der Nutzungsmoglichkeiten wurde auch mit
der Stadt Nurnberg gesprochen. In diesen
Gesprachen haben wir auf die Multifunktio-
nalitat und die damit verbundenen Méglich-
keiten den Standort Nirnberg aufzuwerten
hingewiesen. Die Stadt hat uns sehr viel Ver-
trauensvorschuss gegeben. Hierflr haben
wir uns mit tollen Veranstaltungen in diesen
ersten drei Jahren bedankt.

Stadionwelt: Welche Kosten entstehen durch
den Betrieb einer Eishalle?

Schnabel: Die Kosten fur den Betrieb einer
Kunsteishalle sind extrem hoch, der Energie-
aufwand stellt hierbei den Hauptfaktor dar,
die Stromkosten sind also immens. Wir ha-
ben drei Eisflachen mit einer Auslastung von
Uber 90 %, das ist wahrscheinlich der inten-
sivste Eisbetrieb in der ganzen Republik, wir
stoRen an die Kapazitatsgrenze.
Stadionwelt: Im Sommer stellen Sie den Be-
trieb auf Inline-Hockey um...

Schnabel: Ja, wir hatten hier schon zwei In-
line-Weltmeisterschaften, dazu kommt der
Liga-Betrieb und z.B. auch das Sommertrai-
ning der Eishockey-Vereine.

Stadionwelt: Wie ist die Arena Uber das Jahr
ausgelastet?

Schnabel: Wir haben mit 70-75 Veranstal-
tungen geplant, letztes Jahr kamen wir auf
Uber 80. Wir gehen an die Grenzen. Von 84
Terminen dieses Jahr entfallen 30 auf die
Ice Tigers zuzlglich Trainingsbetrieb, hinzu
kommen zehn weitere Sportveranstaltungen,
funf bis sechs Messe- und Firmenveranstal-
tungen und dann die Konzerte.
Stadionwelt: Wie aktiv sind Sie bei der Ak-
quise von Sportveranstaltungen aufler Eis-
hockey und Inline-Hockey?

»,Die Arena Nurnberg
ist einzig in Nord-
bayern, sie war mit
ihrer Ausrichtung ein
Muss fir die Region.“

Interview mit Rudolf
Schnabel (55), seit 1999
Geschaftsfuhrer der Arena
Nurnberg Betriebs GmbH

Schnabel: Wir haben einmal im Jahr ein Bas-
ketball-Landerspiel und einmal im Jahr im
Januar ein HallenfuBball-Turnier...
Stadionwelt: Welche Erfahrungen haben
Sie mit dem FuBball-Publikum in der Halle
gemacht?

Schnabel: Das war ein Top-Ereignis, ein fried-
liches Miteinander.

Stadionwelt: Und Handball? Es gibt zwar kei-
nen Erstligisten in der Region, aber es lau-
fen Gesprache mit dem DHB, eventuell auch
far die WM 20077

Schnabel: Der DHB hat die Halle fur sehr
gut befunden, dartber hinaus bestehen aber
keine Kontakte bezliglich konkreter Veran-
staltungen. Wir sehen den Handball auch
mehr im Norden. Den nordbayrischen Bas-
ketball-Markt beobachten wir allerdings sehr
genau.

Stadionwelt: Entwickeln Sie eigene Veran-
staltungskonzepte?

Schnabel: Wir bereiten zurzeit vier Veranstal-
tungsformate vor, die es in dieser Form hier
noch nicht gegeben hat. Mehr kann ich dazu
aber noch nicht verraten.

Stadionwelt: Wie stellt sich die Konkurrenz-
situation flr die Arena NUrnberg dar? Ist die
Halle in einem weiten Umkreis konkurrenz-
los?

Schnabel: Die nachsten Wettbewerber befin-
den sich in Miinchen, Stuttgart, dann bedingt
noch Frankfurt. Die Arena Nirnberg ist einzig
in Nordbayern, sie war mit ihrer Ausrichtung
damit auch ein Muss fiir die Region.
Stadionwelt: Liefen oder laufen Gesprache
mit einem potenziellen Namensgeber?
Schnabel: Das Thema wurde von Beginn
an mit verfolgt, Einnahmen durch einen Na-
mensgeber waren jedoch kein Bestandteil
des Finanzplans. Wenn da etwas zustande
kame, ware es ein zusatzliches Plus, aber
nicht notwendig.

Stadionwelt: Die Arena befindet sich in un-
mittelbarer Nachbarschaft zum Frankensta-
dion, einem Spielort der FuBball-WM 2006.
Sind Sie in die Planungen mit eingebunden?
Schnabel: Wir sind als Presse- und Logistik-
zentrum auserkoren; es wird wohl auch die
Akkreditierung und Organisation des Perso-
nals der verschiedensten Dienste hier statt-
finden. Mit Raumlichkeiten auf Uber 8.000
Quadratmetern Grundflache konnen wir eine
Menge leisten.
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Arena-Portrat

,Und die Fahnen weh’n im Wind, wenn der EHC gewinnt“ - Fan-Choreografie

Motorsport, Boxen, Inline-Hockey - seit
2001 konnte sich die Arena in vielen Dis-
ziplinen bewihren. In Niirnberg erfolg-
reichster Individualsportler ist wohl Box-
Idol Sven Ottke, der hier insgesamt tiber
47 Runden ging und dabei viermal den
IBF-Weltmeister-Titel im Super-Mittelge-
wicht verteidigte. Aber auch Boris Becker
demonstrierte in der Arena sein Kénnen,
ebenso wie Deutschlands beriithmtester
Basketballer Dirk Nowitzki.

Hochstmafd an Mulitifunktionalitat

Im Gebdudekomplex mit der Haupt-
halle und einer Nebenhalle, die zwei wei-
tere Eisflichen aufbietet, ist ein Hochst-
mafl an Multifunktionalitdt moglich. So
konnen etwa die 6ffentliche Eisdisco und
ein Konzert parallel stattfinden. Wenn
beim Eishockey die Sommerpause be-
ginnt, verzichten die Arena-Betreiber auf
den kostenintensiven Erhalt der Eisflache
und riisten um fiir Sport auf Radern. 2002
und 2003 war man Gastgeber der Inline-
WM. Im Sommer - dieses Jahr seit dem
3. Mai bis voraussichtlich Ende Juli
- kénnen Inline-Flachen in drei verschie-
denen Groflen stundenweise angemietet
werden. Aber auch die Einbindung in
das Wirtschaftsleben der Region gelingt.
Mit 24 VIP-Lounges, Business-Seats und
Veranstaltungsraumen sowie den ent-
sprechenden Catering-Angeboten ist die
Arena eine reprasentative Option fiir
Konferenzen, Messen und gesellschaftli-
che Anlésse. Mit ihrer Nihe zum Niirn-
berger WM-Stadion, das unmittelbar
gegeniiber liegt, und die Business-Faci-
litditen wird die Arena dann auch zum
FIFA-Presse- und Logistik-Zentrum des
Austragungsortes Niirnberg.

Foto: Red Blue Supporters

Die Architektur ist funktional und
sachlich gehalten, bietet aber sehenswer-
te Details. Uber dem aus 1.800 Teilen zu-
sammengesetzten Massivbau wolbt sich
ein , mit Fischbauch-Stahltridgern ausge-
bildetes Walmdach”, das auf 60 m langen
Leimholz-Stahlverbundtrédgern liegt. Die
Arena Niirnberg hat im Gegensatz zu
den meisten anderen Multifunktionshal-
len keine Teleskoptribiinen, lediglich die
Bithne mit Zusatzelementen ist mobil.
Bei der Konstruktion der Zuschauerran-
ge ging man, so Rudolf Schnabel, ,bis an
die Grenze”. Die Vorderkante des bis zu
35 Grad steilen Oberrangs ragt weit iiber
den Unterrang. Und hierin liegt das ein-
zige nennenswerte konstruktive Defizit
der Arena, denn beim Eishockey gibt es
Sichtbehinderungen. Von vielen Pldtzen
auf dem Oberrang aus ist das Geschehen
an der Bande und bei den Toren kaum zu
sehen. Die Montage von Variositzen auf
dem Oberrang konnte zum Teil Abhil-
fe schaffen, jedoch sind die Niirnberger

Eishockey-Fans sowie die Anhénger der
Gastmannschaften nicht restlos begeistert.

Zu viele Stehplatze?

Ohnehin bedeutete der Umzug aus
der kultigen Linde-Halle in die Arena
einen Umbruch. ,Es herrschte Euphorie,
aber auch Wehmut”, so Fan-Beauftragter
Sven Trautner. ,Die Ice Tigers waren an
der Planung nicht beteiligt. Jetzt gibt es
keine Stimmungskurve mehr. Nach dem
Umzug haben sich die Fans auf Bereiche
in der ganzen Halle verteilt und sind bis-
lang auch dort geblieben. Wir liegen, was
die Stimmung betrifft, im Mittelmaf der
Liga.” Mit dem Ziel, dies zu verbessern,
treten unter anderem die ultra-orientier-
ten ,, Red-Blue-Supporters '01“ an. Grof§
angelegte Fanaktionen sind optisches
Indiz fiir das rege Engagement bei dem
Bemiihen, die Fanstromungen zu biin-
deln. RBS-Vorstand Christoph Weber:
»Das Potenzial der Halle ist schon okay,
aber die Stimmung leidet unter dem
,Arena-Tourismus’ und dem Uberange-
bot an Stehplitzen. Im Eishockey hat man
aber auch jede Woche ein Heimspiel, da
kann man einfach nicht jedes Mal gute
Stimmung erwarten.”

Arena-Chef Schnabel kennt die Ein-
winde der Fans und entgegnet: ,, Bei Kon-
zerten haben wir kurze Sichtlinien, der
atmospharische Funke springt bei dieser
Anordnung der Riange schnell iiber. Und
beim Eishockey bieten wir immerhin
7.000 einwandfreie Plitze an.”

An die 6.000 Zuschauer kommen im
Schnitt zu den Ice Tigers, mit der Erst-
ligazugehorigkeit des FCN wichst nun
wieder die Konkurrenz in der Stadt. Die
fithrende Rolle der Arena sollte in der
Region jedoch auf Jahre unangefochten
bleiben, zumal das Management sich am
Puls der Zeit sieht und zukunftstrachtige
Formate entwickelt. ® Ingo Partecke

Das Frankenstadion (links) und die Arena Nirnberg

Foto: Fengler
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Beim HallenfuSball-Tagesturnier ist auch der FCN mit seinen Fans in der Arena prasent Foto: Fengler

Konferenzbestuhlung mit Biihne Foto: Arena Nirnberg
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Arena Nurnberg
kompakt

Adresse:

ARENA Niirnberg Betriebs GmbH
Kurt-Leucht-Weg 11

90471 Nurnberg

Tel: 0911/98897-0

Fax: 0911/98897-270

E-mail: service@arena-nuernberg.de
Internet: www.arena-nuernberg.de
Anmietung Inlinehockey-Flachen:
Tel.: 0911 /98897-0

Zuschauerkapazitat:

Sportnutzung: 6.000 bis 8.200 Platze
(Variositze/Stehplatze)

Mittelblhne mit Stehplatzen:

bis 10.300 Platze

MittelbUhne nur Sitzplatze: bis 9.400 Platze
Kopfblihne mit Stehplatzen:

bis 9.400 Platze

Kopfblhne nur Sitzplatze: bis 7.500 Platze
Bankettbestuhlung: bis 1.400 Platze

Besucherzahlen:
Uber 1,2 Mio. Besucher seit Eroffnung
(davon 45% Nurnberg Ice Tigers)

Architekt:
Thomas Glockner

Bauherr/Generalunternehmer:
Firmengruppe Max Bogl, Neumarkt

Baubeginn:
Erster Spatenstich: 26.08.1999

Bauzeit:
18 Monate

Eroffnung:
1. Februar 2001

Investitionssumme:
31,3 Mio. Euro

Flache:
Insgesamt 13.500 gm Nutzflache
2.100 gm Flache Innenraum Haupthalle

Eisflachen:

Haupthalle: 60 x 29 m
Eissportleistungszentrum:
60 x 29 m und 20 x 30 m

Biihne:
Kopfblhne max. bis 32 x 22 m

Hohe Haupthalle innen:
16,2 m

Videowiirfel:
3 x4 m mit 4 x 12 gm Bildflache

VIP/Konferenzen:

25 VIP-Lounges (565 Platze)
Business-Lounge (355 gqm/160 Personen)
Presseclub (260 gm/120 Personen)
Party-Lounge (56 gqm/35 Personen)
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Verkaufsstellen

Hier gibt es das Stadionwelt-Magazin:

Aachen
= Stand der |G der Alemannia-Fans und Fan-
clubs“ hinter ,Der Uberdachten“ am Tivoli
Aalen
= ¢/0 Bianconeri im F-Block im Waldstadion
= Fanzelt hinter der Osttribline im Waldstadion
Aarau
= c/o Affenkasten Tequilla Front im Fanblock
Gegengerade im Brlgglifeld
Ahlen
= Fancontainer am Block H des Wersestadions
Aue
= bei den Ultras im Block O und P
= Fanprojektstand im Erzgebirge-Stadion
= FAN-SHOP Erzgebirge, Auerhammerstrafie 4
Berlin
= Fan-Baracke des Hertha-Fan-Projekts,
Weienseer Weg 51-55, Hohenschénhausen
= Stand des V.I.R.U.S. e.V neben dem
Fanshop des 1. FC Union, HammerlingstrafRe
Bielefeld
= bei den ,Boys Bielefeld“, im Raum des
Fanprojekts unter Block 3 der Schiicoarena
Bocholt
= Fan-Artikel-Stand im Stadion ,,Am Hiinting*“
Bochum
= Infostand der Ultras Bochum am Marathontor
des Ruhrstadions (Nordwestecke)
Braunschweig
= Fanstand zwischen Block 8 und 9 der Siid-
kurve, Stadion an der Hamburger Strafle
Bremen
= Stand der Eastside im Ostkurvensaal des
Weserstadion
Burghausen
= Stadionbiro am Haupteingang, Wacker-Arena
Briihl
= Stadionwelt-Buro, SchlossstraBe 23
Chemnitz
= Fantreff am Stadion an der GellertstraBe
= CFC-Fanshop City, Augustusburger Strafie
Cottbus
= Fancontainer am Stadion der Freundschaft
= bei ,Ultima Raka“ in Block |
Darmstadt
= Stand der Ultras Darmstadt gegenUber Block
F, Bollenfalltor
Dortmund
= Am ,Bldchen“, dem Faninfostand am
Aufgang zu Block 12 des Westfalenstadions
Dresden
= bei den Ultras Dynamo, hinter Block K des
Rudolf-Harbig-Stadion
= Fan-Projekt-Stand in der Geschaftsstelle des
Rudolf-Harbig-Stadion
Duisburg
= Fan-Projekt, Burgermeister-Pitz-StrafRe 123,
Duisburg-Meiderich
= Wohnwagen des Fan-Projekts hinter der
Nordkurve (an Spieltagen), Wedaustadion
Diisseldorf
= Am Stand des Supporters-Club hinter der
Nordtribline des Paul-Janes-Stadion
Essen
= ¢/o Ultras Essen, Fan-Container in der
Westkurve, Georg-Melches-Stadion

Flensburg
= Stand der Hélle Nord / Ultras Flensburg
hinter der Nordtribline, Campushalle
Frankfurt
= |Infostand des Fanprojekts und der Fan-
und Forderabteilung hinter Block 94 des
Wald-stadions (Nordwestkurve)
Freiburg
= Fanshop im Fanhaus hinter der Nordtribine,
Dreisamstadion
= c¢/0 Red Psychos auf der Mitte der
Nordtribline, Dreisamstadion
Fiirth
= Ultras Furth im Block 3 (Playmobilstadion)
Fulda
= Party Legion Osthessen” in Block C des
Stadion Johannisau
= SCB-Fankneipe VOLLTREFFER,
Magdeburger Str. 7
Gelnhausen
= Gaststatte Treibhaus, Bahnhofstrasse 7
Gelsenkirchen
= Abseits-Shop, Hansemannstr. 24
= Cafe Central, Weberstr. 18
= Fan Projekt, Glickauf-Kampfbahn,
Kurt-Schumacher-Strafte
Verkaufs-Container des SFCVs am Museum
(nur bei Heimspielen)
= Ultras GE, Nordkurve in Block 4 und 5
Gladbeck
= |otto-Tabak-Presse Schmidt, Hochstr. 10
(im Karstadt)
Hamburg
= Fanladen St. Pauli, BrigittenstraRe 3
= HSV-Fan-Projekt, Stresemannstr. 162
= HSV CITY STORE, Schmiedestr. 2,
Ecke Monckebergrstr.
= Supporters-Club-Stand, Ebene 4 der
Nordtribline, AOL-Arena (nur bei Heimspielen)
Hannover
= UH-Stand neben dem Container des
Fanprojektes in der Nordkurve der AWD-Arena
Jena
= Fan-Projekt-Gebaude im Ernst-Abbe-Sportfeld,
Oberaue 4
Kaiserslautern
= Gaststatte Underground, Lilienstr.
= Foto- und Infostand der Genration Luzifer
zwischen Block 6 und 7 des Fritz-Walter-
Stadion
Karlsruhe
= Am Supporters-Container hinter der
Gegengerade, Wildparkstadion
= Im Fanprojekt bei den Baden Maniacs,
Moltkestr. 32
Kiel
= Fanshop in der Haupttribline,
Holstein-Stadion
Kleve
= Kleefse Jonges, Fanblock Gegengerade,
Stadion auf der Welbershohe
Koln
= Infostand des Fan-Projekts hinter Block S3
des RheinEnergieStadions
= Wilde-Horde-Stand hinter Block S3
des RheinEnergieStadions

= Joe Champs Hohenzollernring 1-3
= Indoor Soccer Wessels Ottostr. 7
Krefeld
=  Ultra Bude*“ unter der Sud/Haupttribline
des Grotenburgstadions
Leipzig
= Inferno-Verkaufsstand im Dammsitz-Bereich
des Bruno-Plache-Stadion
= Diablos-Fanstand in Sektor B
Leverkusen
= Verkaufsstand der Ultras Leverkusen in der
Fankiste am C-Block der BayArena
Liibeck
= Fancontainer, links neben der alten
Haupttribline, Lohnmuhle
Lustenau
= Stand von Best of West in Block 1
der Curva Nord Reichshofstadion
Magdeburg
= Stand der Blue Generation am Eingang,
Ernst-Grube-Stadion
Mainz
= Fancontainer zwischen der Sud- und der
Haupttribine des Stadions am Bruchweg
= Fancafé im Haus der Jugend,
Mitternachtsgasse 8
= Stand der Ultraszene Mainz hinter der
Sudtriblne des Stadions am Bruchweg
Mannheim
= Ultra-Stand hinter der Ostkurve
des Carl-Benz-Stadion
Meppen
= Fanshop unter der Anzeigetafel,
Emslandstadion
Minden
= Tabakwaren Oevermann, Stiftsallee 23
Monchengladbach
= |nfostand des FP-MG Supporters-Club hinter
der Nordkurve (Block 16) des Bokelbergs
= Fanladen des FP-MG / Supporters Club,
Eickener Markt 156b
= 1. FC Ménchengladbach 1894 e.V.
LuisenstraBe 35
Miinchen
= Streetworkerbus an der U-Bahn Haltestelle
,Olympiazentrum“ (bei Bayern-Heimspielen)
= Stand des Fan-Projekts hinter der Nordkurve
des Olympiastadions (bei 1860-Heimspielen)
= Erstes Miinchener Sportantiquariat,
Frauenhoferstr. 21
Miinster
= Stand der Curva Monasteria
(PreuBen-Stadion)
Niirnberg
= Frankenstadion, Fanhaus in der Nordkurve
Oberhausen
= Stand der IGF vor der Haupttribline des
Niederrheinstadions
Offenbach
= ERWIN-Stand vor dem Fan-Projekt-Container
unter der Oriontriblne des Bieberer Bergs
= Schmucker Stube Seligenstadter Str. 24
Oldenburg
= Oldenburger Faninitiative (OFl) im
Block J 1-2
= Fan-Projekt, Bahnhofstrae 23

Stadionwelt-Abo: 10 Ausgaben ab 26,50 Euro

Bestellung im Internet unter www.stadionwelt.de
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Osnabriick
= Info-Stand der Violet Crew in der Ostkurve
des Piepenbrock-Stadions
Regensburg
= Infostand der Ultras Regensburg hinter
Block G des Jahnstadions
Reutlingen
= Infostand der CrossOaks hinter Block E,
Stadion Kreuzeiche
Ried
= Stand der Supras 1996 in der Kurve West,
Home-Life-Arena
Rostock
= Hansa-Fanprojekt, Kopernikusstr. 17a,
Saarbriicken
= 1. FCS Supporters Club 1995 im Block D1
des Ludwigsparkstadions
Salzburg
= Tough-Guys-Theke in der Stdtribine,
Stadion Wals
Stuttgart
= Fanstand neben dem Aufgang zum Block B
des Waldaustadions
= Fanwagen des VfB-Anhangerverband Stuttgart
am Gottlieb-Daimler-Stadion
Trier
= Stand des Supporters Clubs im Fanshop
am Haupteingang, Moselstadion
Ulm
= Stand der Supporters UIm am Aufgang zum
F10-Block des Donaustadions

Wattenscheid
= Supporters Wattenscheid / Wat geht ab?
in Block C des Lohrheide-Stadions
Wehen
= Fanwagen am Haupteingangs
des Stadions am Halberg
Wien
= Stand der Ultras Rapid im Block West,
Gerhard-Hanappi-Stadion
Wolfsburg
= Supporters-Wolfsburg-Stand im Nordkurven-
saal der Volkswagen-Arena
Worms
= Stand der Supporter Worms am Aufgang
zur Haupttribline, Wormatia-Stadion
Wuppertal
= Stand der ,Wuppertaler Supporter Vereini-
gung”“ auf dem Vorplatz des Zoo-Stadions
Ziirich
= Stand der Blue Side in der Estrade Ost,
Hardturm
Zwickau
= ¢/o Fanprojekt im Block E,
Westsachsenstadion

Vertriebsstelle werden?
Das Stadionwelt-Magazin
weiterverkaufen?

Infos unter: 02232/577226
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Besuchen Sie Stadionwelt
auch im Internet:

® Mehr als 29.500 Fan-Fotos
® Mehr als 15.500 Stadionfotos
® Mehr als 7.500 Links
® Tagesaktuelle News

www.stadionwelt.de
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Losung Mai 2004

Gesucht wurde das ,schwungvolle Lo-
sungswort mit funf Buchstaben, das
sich aus den Buchstaben 4 und 5 von
Stadt 1, dem Buchstaben 3 von Stadt 2
und den Buchstaben 4 und 5 von Stadt 3
zusammensetzt.

Stadt 1: LisSAbon
Stadt 2: WolLfsburg
Stadt 3: RosTOck
Losungswort: SALTO

Die Gewinner:

Sascha Reutzel, Rodgau
Jan Siebenhiner, Bonn
Margit Dollmayer, Metzingen

Ratsel Juni 2004

Finden Sie das Losungswort heraus und gewinnen Sie Abos des

Stadionwelt-Magazins!

1

Auch diesen Monat geht es darum, in welchen Stadten die Fotos aufgenommen wurden.
Gesucht wird ein Lésungswort mit vier Buchstaben. Es setzt sich aus Buchstabe 5 von
Stadt 1, dem Buchstaben 2 von Stadt 2 und den Buchstaben 3 und 4 von Stadt 3 zu-

sammen.

Den vom Losungswort bezeichneten Gegenstand gibt es in verschiedenen Ausflihrungen,
wie z.B. fur die Hand, fir die Tasche, aber nicht flir Rucksack oder Koffer. Hat man die
Losung herausbekommen, kann man zum Spafl und aufer Konkurrenz auch gleich noch
den dritten Buchstaben von Stadt 1 hinzufigen - da kommt Urlaubsstimmung auf!

Unter den Einsendungen mit richtigem Losungswort werden drei Abonnements des

Stadionwelt-Magazins verlost!

Stadionwelt
Stichwort: Ratsel
Schlossstraie 23
D-50321 Brtihl

oder per E-Mail (Betreff: ,Ratsel)
mit Angabe der Postadresse an
info@stadionwelt.de

Einsendeschluss: 21. Juni

Die Auflosung folgt im August-Heft
Der Rechtsweg ist ausgeschlossen.

* Nur ausreichend frankierte Karten nehmen teil

Das nachste Heft erscheint am 30. Juli

® Fans: Saison-Riick- und Ausblick B e ZU g S q § e | | e n a uf
® Fanszenen-Portrat

® Stadion- und Arena-Portréts Se |te 9 6 / 9 7
® Fan- und Stadion-News

® Interviews

® Fotos

® Statistik

® ..und vieles mehr! und im Internet bei www.stadionwelt.de
98 Stadionwelt 06/2004



Sponsors



Kolnarena



