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Liebe Leser,

die dritte Ausgabe unseres Magazins ist in
der Sommerpause zwischen den FuRball-
Spielzeiten 03/04 und 04/05 entstanden.
Somit bieten wir im Titel-Thema einen
Ruckblick auf die gesamte Saison. Es
werden viele Fan-Aktionen, die vor der
Erstausgabe des Heftes in den Stadien zu
sehen waren, an dieser Stelle noch einmal
gewurdigt.

Die Stadionwelt-Umfrage zu den Fanszenen
der ersten und zweiten Liga lieferte in Form
vieler interessanter Aussagen aus den
Szenen die Grundlage fur den Ausblick.

Ab sofort erscheint das Heft monatlich, wir
werden also zeitnah Uber die Ereignisse
und Entwicklungen berichten konnen.

Die Euro 2004 in Portugal war, wie alle
Stadionwelt-Mitarbeiter vor Ort erlebten
und Gesprachspartner, die weitere Spiele
sahen, bestatigten, ein unvergessliches
Ereignis. Dies in sportlicher Hinsicht, vor
allen Dingen aber auch in Anbetracht der
Atmosphare in den Austragungsorten.
Zudem fanden die Stadien grofien
Anklang. Vielleicht war einiges improvisiert,
aber gelegentliche Mangel konnten der
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Mainz

Neuer Fan-Treff

Die Mainzer Aufstiegs-Euphorie
halt an. Mehrere tausend Main-
zer werden zum ersten Spiel
nach Stuttgart fahren und das
Limit von 13.000 Dauerkarten
ist langst ausgereizt, so dass
in den Ecken mit Zusatztribi-
nen nachgerustet wird. Nur an
einem adaquaten Treffpunkt flr
Fans mangelt es, seit im Zuge
des Haupttriblinen-Neubaus vor
zwei Jahren die Holzhutte des
Fan-Projekts weichen musste.

Dessen Mitarbeiter Dirk Weber
(28): ,Unser Grundgedanke ist:
Ein Spiel dauert mehr als 90
Minuten. Wir wollen auch vor
und nach dem Spiel noch einen
Anlaufpunkt bieten“ — ein neuer
Treffpunkt muss her, denn die
bisherige, knapp zehn Quadrat-
meter groe Ubergangslosung
an der Ecke Sud-/Haupttriblne,
genlgt schon langst nicht mehr
den Anspruchen.

Und diese sind keinesfalls ge-
ring: Dem Fan-Treff soll hinter
der Sidtribline sowohl ein Bier-
garten angegliedert werden, er
soll aber auch Lagermdglichkei-

Fancontainer in Mainz

Foto: Fanprojekt Mainz

ten flr die Materialien der Main-
zer Ultras bieten. Urspringlich
wurden die Kosten auf 15.000
Euro kalkuliert, aber dann waren
nur Container mit einer Minimal-
ausstattung moglich gewesen,
und ,es soll ja zumindest auch
ein Fernseher drin stehen®, sagt
Weber. Die Chancen auf beweg-
te Bilder vom Rasen auf der an-
deren Seite der Tribline schatzt
er als gut ein: ,10.000 Euro
haben wir Uber Spenden einge-
nommen, dazu noch einmal fast
6.000 bei einer Tombola, bei
deren Ausrichtung uns der Sud-
westrundfunk prima unterstitzt
hat.“

Die Umsetzung ruckt naher: ,Bis
zum ersten Heimspiel wird das
nichts, aber innerhalb der nach-
sten Wochen geht das wohl Uber
die Buhne.“ Zumal viele Hand-
werker unter den 05ern mithel-
fen wollen. Auch zwei Architekten
haben sich schon gemeldet.

Der Verein will dem Fan-Projekt
ebenfalls keine Steine in den
Weg legen, stellt aber die Bedin-
gungen, dass der neue Fan-Treff
zum einen optisch ins Bild pas-
sen und zum anderen mobil sein
muss. Denn wenn der Boom am
Bruchweg anhalten sollte, dann
konnte der Platz erneut fur Tri-
blnenerweiterungen  bendtigt
werden.

Die ,1:5-Fahne* Foto: Hitching

England

1:5 als Foto-
Blockfahne

Auch wenn aus deutsche Sicht
ein wenig erfreuliches Ereignis
zugrunde lag, aber die Block-
fahne, die zwolf Mitglieder des
,Football Supporters Federati-
on“, des vereinsunabhangigen
englischen Fan-Verbandes, er-
stellt haben und jeweils nach
dem Abspielen von ,God save
the Queen“ prasentieren, ver-
dient Beachtung. Laut Gary
Hitching ist es die weltweit
einzige Fahne mit einem Fo-
tomotiv, zusammengestellt
aus Bildern vom 5:1-Sieg der
Englander 2001 in Munchen.
Er und seine elf Mitstreiter lie-
3en sich die Erstellung jeweils
rund 120 Euro kosten, 150
Euro trug die FA bei.

Cottbus/Dresden

Strenge Regelungen beim Vorverkauf

Bereits am 2. Spieltag dieser
Zweitligasaison steht im Cottbus-
ser ,Stadion der Freundschaft”
das ,Spiel mit erh6htem Risiko“
zwischen dem FC Energie und
Dynamo Dresden an. Nach den
Wiinschen einer aus Polizei-,
Stadt- und Vereinsvertretern be-
stehenden Sicherheitskonferenz
soll eine strikte Trennung der
Fanbldcke gewahrleistet sein.
Flir den Vorverkauf wird es des-
halb strenge Regelungen geben:
Karten wird es nur an flnf Tagen
und nur am Stadion, jedoch nicht
liber das Internet geben und
anhand des Ausweises wird die
Herkunft des Kaufers (berprtift -
nur ,Einheimische“ werden dann
maximal vier Karten kaufen kén-
nen. In Dresden zeigt man sich
empdrt. Nur 2.200 Fans sollen
Tickets erhalten. Es ist die Rede
vom ,Stadionverbot fiir 8.000
Dresdner“. Ronny Gersch, Pres-
sespecher von Energie Cottbus,
zu den Hintergriinden:

Stadionwelt: Fans aus Dresden
sollten auch keine Sitzplatzkar-

ten angeboten werden? Wie ver-
halt sich das mit den DFL-Richt-
linien, welche vorsehen, dem
Gastverein  Mindestkontingente
von 10 %, verteilt auf alle Katego-
rien, zur Verfugung zu stellen?

Gersch: Die Stadt Cottbus hat als
Eigentimer des Stadions aus Si-
cherheitsgriinden eine Ordnungs-
verfigung erlassen, wonach es
dem FC Energie nicht erlaubt ist,
Sitzplatzkarten flr Gaste zu ver-
kaufen. Dabei bezieht sich die

Stadt auf Erfahrungen aus den
Spielen gegen Hertha, Rostock
und Union Berlin. Gastefans ha-
ben seinerzeit erhebliche Scha-
den auf der Tribline angerichtet
und mehrere Zuschauer verletzt.
Stadionwelt: Wie werden Sie
sicherstellen, dass Energie-Fans
aus Sachsen eine Karte be-
kommen, andererseits aber Dy-
namo-Fans aus der Cottbusser
Gegend nicht in die Heimbldcke
gelangen?

Dynamo-Fans in Uerdingen

Foto: Stadionwelt

Gersch: Wir werden alle uns
zur Verfligung stehenden Mog-
lichkeiten nutzen, um unseren
Fans den Stadionbesuch zu er-
moglichen. Dazu gehort die Ver-
wendung unserer Kundenkartei
ebenso wie Sonderverkaufe in
ausgewahlten Regionen mit ho-
hem Anteil an Energiefans.
Stadionwelt: Viele Cottbusser
wissen jetzt um den Wert der Kar-
ten und werden ihr ,Kaufrecht”
moglicherweise zum Schwarzhan-
del nutzen. Wird der Verein Test-
kaufe, beispielsweise bei e-bay,
machen? Wenn ja, wie wird man
mit solchen Fans verfahren, die
das Verteilungskonzept ,unter-
wandern“?

Gersch: Der FC Energie Cottbus
setzt auf eine Sicherheitspart-
nerschaft mit seinen Fans. Fans
und Verein haben das gemeinsa-
me Ziel, dass Spiele reibungslos
ablaufen. Wir gehen deshalb
nicht von einem Schwarzmarkt-
handel durch Energie-Fans aus.
Schwarzhandel ist im Ubrigen
strafbar.

4
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Uerdingen:

Die Clublegende geht in

den Ruhestand

Uerdingens Fans verabschieden
Peter Bresselschmidt. Uber die
Grenzen HKrefelds hinaus mag
sein Name nur selten einen
groeren Bekanntheitsgrad ge-
habt haben, doch beim KFC
Uerdingen war der heute 76-jah-
rige in seinen fast sechs Jahr-
zehnten Mitgliedschaft im Ver-
ein in vielen Funktionen tatig:
aktiver Spieler, Mannschafts-
betreuer, zuletzt als Leiter des
Kassendienstes, aber auch als

. ]
T GETNEN THRON §

Foto: Stadionwelt

»+Empfangsdame*“ oder im Fan-
Artikel-Verkauf. Stefan Heinrich
(33) vom ,Chaos Club Crefeld“:
»Er war immer loyal zum Verein,
immer freundlich und hat viel fur
Uerdingen getan.“ Nach uber-
standener Krebserkrankung war
nun der Zeitpunkt gekommen,
die Vereinsarbeit auf den Ehren-
rat zu beschranken. Die Fans
wurdigten ihn im Spiel gegen
Dresden mit einer aus einigen
hundert PC-Ausdrucken zusam-
mengesetzten Blockfahne.

Bochum:

Kinostar VfL

»~Wer braucht schon ein Sekt-
frihstiick bei Real Madrid — Ein
Film Gber Fans des VfL Bochum*
heit die Dokumentation, die
am 26.8., 19 Uhr im FiegeKi-
noOpenAir 6.0 ihre Premiere
feiert.Der Film zeigt tiefgehen-
de Emotionen, Anekdoten die
zum Schmunzeln anregen und
naturlich ein groles Stick blau-
weile Begeisterung. Begeiste-
rung, wie sie Fans und Haupt-
darsteller wie Uwe Fellensiek,
Jo Hartmann, Frank Goosen,
Christoph Biermann oder Frank
Benatelli seit vielen Jahren auf-
bringen. Sie und viele andere
haben schéne und traurige,
spannende und ereignisreiche
Momente mit ihrem VfL erlebt,
und sie lassen die Zuschauer
daran teilhaben.

6

Wuppertal

Supporter Vereinigung wird aktiv

Manchmal sind die Wurzeln
einer Fanorganisation banaler
Natur: ,Als unser Prasident im
Zusammenhang mit der Fusion
zwischen dem Wuppertaler SV
und der Borussia fragte, wer
eigentlich Mitglied des Vereins
sei, mussten wir mit Bedauern
feststellen, dass es nur sehr we-
nige waren.“ So jedenfalls fasst
Andreas Wirtz die Diskussion
um eine Supporters Vereinigung
in Wuppertal zusammen.

Um dies zu andern, ergriffen
einige Fans die Initiative und
grindeten Ende April die ,Wup-
pertaler Supporter Vereinigung*“,
der mittlerweile WSV-Fans aus
allen ,Richtungen“ angehdren.
Bereits nach wenigen Tagen
wurde die 100-Mitglieder-Marke
erreicht.

Der Mitgliedsbeitrag liegt bei
24 Euro im Jahr. Daflr bekom-
men Mitglieder ErmaRigungen
bei Eintrittskarten und Aus-
fahrtsfahrten. Besonderer An-
reiz: Jedes Mitglied der SV soll
auch automatisch als Mitglied
im Verein gefuhrt werden. Jetzt
streben die WSV-Supporter auch
einen Platz im dreizehnkopfigen
Verwaltungsrat des Vereins an

um sich dort fur die Interessen
der Fans einsetzen.

Nach der Grindung dauerte es
nicht lange, bis die Vereinigung
das erste Mal aktiv wurde. Als
das Ligaspiel im Westfalenstadi-
on gegen Dortmunds Amateure
wegen Unbespielbarkeit des
Platzes durch den BVB abge-
sagt wurde, war die Emporung
in Wuppertal grof3. ,Durch die-
se Spielabsage konnte der Auf-
stiegskampf der Regionalliga

Nord maRgeblich beeinflusst
so die Vereinigung.

werden”,

Mottofahrt der WSV-Fans

In  Anbetracht der Tatsache,
dass dies am Tag der einzige
Spielausfall in Nordrhein-West-
falen war, das Westfalenstadion
nicht gerade fur Spielausfalle
bekannt sei und der BVB bereits
im Vorfeld versucht habe, das
Spiel zu verlegen ,erscheint uns
dieser Vorfall ungeheuerlich®,
hief3 es dazu von der SV. Zum
Nachholspiel rief sie dazu auf,
mit Badekleidung und Schnor-
chel nach Dortmund zu reisen
und viele Fans schlossen sich
dem Motto an.

Foto: Wuppertaler Supporters Vereinigung

Grasshopper Zurich

,Adieu Maladiére“

Dass die Fans einer Gastmann-
schaft ein ausgedientes Stadion
verabschieden, kommt selten
vor. Zur Abschiedsvorstellung
im Stade de la Maladiére von
Xamax Neuchatel erinnerten die
angereisten Fans von Grasshop-
per Zurich mit Transparenten an
die Momente, die sie mit dem
Stadion verbinden: ,Sonderzug*
als Erinnerung an die immense
Zahl von 2.000 Zirchern, die im
Frihjahr 1997 mit eben diesem
in die Westschweiz fuhren, so-
wie ,Cuphalbfinale“, da Zlrich

™=

Stimmungsvoller Abschied aus dem Maladiére Foto: gc-zone.

hier in der Saison 02/03 mit
einem legendaren 10:11 nach
Elfmeterschiefen die Endspiel-
teilnahme verpasste. Zum Ab-
schluss folgte das Spruchband
»Adieu Maladiére”.

Auch wenn nun die Abrissbagger
das Bild bestimmen: 2006, nach
zwei Jahren im Ausweichquartier
in La Chaux-de-Fonds, beginnt in
Neuchatel die Zeit fir neue au-
Bergewodhnliche Momente.

Das von der ,Hauser Rutishau-
ser Suter AG* umgesetzte Bau-
vorhaben, welche bis 2006 auch

das neue FIFA-Gebaude in Zurich
errichtet, wird dann das neue
Maladiére mit seinen 12.500
Platzen als Kernstlick eines um-
fassenderen Komplexes prasen-
tieren.

Dann wird auch die angrenzen-
de Rundsporthalle dem neuen
Stadion gewichen sein. Ein Ein-
kaufszentrum mit einer GroRe
von 25.000 Quadratmetern,
sechs Turnhallen, 930 Park-
platze sowie eine Zentrale fur
Feuerwehr und Rettungsdienste
finden dann hier ihren Platz.

Erinnerungen an den Sonderzug von 1997 Foto: gc-zone.ch
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Italien
Marsch fur die
Ultra-Bewegung

Nach der letztjahrigen Premiere
in Mailand war es am 19. Juni
dieses Jahres die ,Federossob-
lu Bologna“, welche die Ultra-
Gruppierungen des Landes in
die Emilia Romagna einlud. Fans
von insgesamt 84 italienischen
Vereinen (davon auch sieben
vom Basketball) folgten dem
Aufruf, um an einem Aufmarsch
teilzunehmen, der in dieser Gro-
e hierzulande nur schwer vor-
stellbar ware.

Alphabetisch nach den Stad-
tenamen ihres Vereines geord-
net zogen die Gruppen durch die
StraRen, die meisten in T-Shirts,
deren Aufdrucke die Ziele der
Demonstration verdeutlichen
sollten: Gemeinsam gegen die
Missstande des modernen Fuf-
balls. Auf mitgebrachten Trans-
parenten waren Slogans wie
.Schaltet das Fernsehen aus,
schaltet die Stadien ein“ oder
Jlhr klaut unser Geld und sperrt
uns ein, wir werden jetzt und im-
mer Ultras sein“ zu lesen, sowie
solche, die die Einheit der Bewe-

... von Atalanta Bergamo, ...

Marschieren fiir Fan-Rechte: Fans aus Bologna ...

gung heraufbeschworen: ,Ge-
trennt durch unterschiedlicher
Farben, vereint in den Werten“.
Am Martiri-Platz, dem Zielpunkt
des Umzuges, fanden sich so
insgesamt 8.000 Fans ein, um
ein ,Manifest der Ultra-Bewe-
gung“ zu verabschieden. Die
Kernpunkte sind die altbekann-
ten Themen: Keine anreisefeind-
lichen Anstof3termine, ,Entmili-
tarisierung” der Stadien und die
Forderung einer Supervision flr
die in Italien oft ruindse Finanz-
politik der Club-Vorstande gefor-
dert.

Carlo Ballestri erstellte fur die
Organisatoren eine Bilanz: ,Es
sind rund 3.000 Fans mehr ge-
kommen als im letzten Jahr. Lei-

I

... von Sambenedettese ...

alle Fotos: federossoblu.com

der haben die Medien nicht ganz
so viel darliber berichtet. Ob es
den Marsch 2005 geben wird,
ist noch offen. Zunachst einmal
hat die Liga uns ein Treffen zuge-
sagt, in dem die Probleme disku-
tiert werden. Und schwebt aber
vor, so etwas mal europaweit zu
organisieren, denn die Probleme
sind uberall die gleichen. Es ware
doch ein gute Sache, wenn dann
auch Gruppen aus Deutschland
dabei waren.“

Zum positiven Fazit der Veran-
staltung zahlt weiterhin, dass es
keinerlei Probleme der Gruppen
untereinander gab, und dies ob-
wohl einige anwesend waren, die
sonst einen wenig freundlichen
Umgang miteinander pflegen.

Lk

... und aus Ascoli.

Meppen

Fanbeauftragter mit 19

Noch nicht lange volljahrig und
schon Fanbeauftragter. Michael
Schortemeier (Geburtsdatum:
26.8.84) aus Baccum ist Deutsch-
lands jlngster Fanbeauftragter.
Seit einem halben Jahr besetzt
der 19jahrige dieses Amt beim
Nord-Oberligisten SV Meppen.
~Schorty“ erklart, wie es hierzu
kam: ,Als es sportlich bergab ging
gab es ein Fanclub-Treffen. Hierbei
wurde ich dann von den Fanclubs
gewahlt. Die Aufgaben bestehen
darin, Choreos und Busfahrten zu
organisieren. Allerdings wird dies
auch immer gemeinschaftlich bei
unseren wochentlichen Treffen
besprochen.*”

SVM-Geschaftsfuhrer Guido van
Zoest spart nicht mit Lob: ,Der

Mann hat die nétige Power, um
diesen Job zu machen und passt
zum neuen Geist des Vereins.
Es herrscht Aufbruchstimmung,
nachdem wir vor einem halben
Jahr mit mehr als nur einem Bein
schon in der 5. Liga waren.” Denn
sechs Jahre nach dem Abstieg
aus der 2. Bundesliga kann sich

Foto: Privat

M. Schortemeier

der Verein (wieder) auf seine Fans
verlassen. In den entscheiden-
den Spielen der letzten Saison
war die Hutte voll, allein 6.532
kamen gegen Nordhorn ins Ems-
landstadion und zum letzten Spiel
begleiteten Uber 1.000 Anhanger
ihre EIf nach Oberneuland und
feierten nach dem 5:0-Sieg den
Klassenerhalt. Es stellt sich die
Frage, inwiefern man in dem Alter
von den anderen Fans respektiert
wird, insbesondere dann, wenn es
zu brenzligen Situationen kommt.
,Das ist nicht immer leicht, aufge-
brachte Fans zu beruhigen, aber
das klappt schon“, sagt Schorte-
meier, ,zudem fahre ich seit ich
15 bin zu den Auswartsspielen.
Da kennt man sich.“
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Zwickau:

Probleme beim Fan-Projekt
Durchschnittlich nur 777 Fans
besuchten in der abgelaufe-
nen Saison die Spiele des
ehemaligen Zweit- und jetzigen
Viertligisten FSV Zwickau. Zu
wenig, um die ABM-Stelle beim
Fan-Projekt Zwickau aufrecht
erhalten zu konnen.

Das Engagement der Fans ist
gefragt: Sechs FSV-Anhanger,
darunter der jetzt Arbeit su-
chende René Lobel, haben
es sich zur Aufgabe gemacht,
das Fan-Projekt ehrenamtlich
weiterzufuhren. ,Wir konnen
keine festen Burozeiten mehr
garantieren, aber es schaut je-
den Tag jemand vorbei, um die
Emails und die Post abzuarbei-
ten“, erklart Markus Stapke
(24).

Auch das bisherige Programm
(Fanclubturnier, Busorganisati-
on, Konfliktberatung) soll be-
stehen bleiben. Fir ihn steht
es aufler Frage, bei der Fan-
Arbeit Eigenverantwortung zu
Ubernehmen: ,Fir die Fans,
die jetzt noch da sind, setzen
wir uns gerne ein. Das ist eine
verschworenen Gemeinschaft
und da macht das richtig
Spaf’.“

Oldenburg:

Fans fegen ihre Platze

Der ehemalige Zweitligist VfB
Oldenburg muss nach seinem
Abstieg in die Verbandsliga die
Kosten minimieren.

Die Idee des Vereins: Sperrung
der Gegengeraden, um die Rei-
nigungskosten zu sparen. Die
dort stehenden Fans sollen
daflr zu Stehplatzpreisen auf
den AuBenblécken der Haupt-
triblne untergebracht werden.
Die Gegengeraden-Fans wollen
allerdings ihren Platz behalten
und trafen sich deshalb mit
Vertretern von Stadt und Ver-
ein um ein alternatives Kon-
zept zu entwickeln. Dies sieht
nicht nur die Sperrung der Ra-
senwalle des Marschwegstadi-
ons vor, sondern auch die wei-
tere Nutzung der Stammplatze
im Block J.

Im Gegenzug versprachen die
Fans, diese nach den Spielen
eigenverantwortlich zu reini-
gen. Sandra Musiol (22) von
der Oldenburger Faninitiative:
,Bei mindestens drei Heim-
spielen mussen wir zeigen,
dass das in uns gesetzte Ver-
trauen berechtigt ist, um einen
Zwangsumzug auf die Haupttri-
bline zu vermeiden.*



Hannover :

Arger um §2, Abs. 4, (c)

Erst seit wenigen Monaten
besteht in Hannover die Fan-
Dachorganisation ,Rote Kurve*.
Wahrend die Mitgliederzahl in-
zwischen auf 900 anstieg, gibt
es im formalen Bereich noch
Startschwierigkeiten.

Wie es sich gehort, stattete sich
die Organisation mit einer dazu-
gehorigen Satzung aus. In die-
ser wird in §2, Absatz 4 festge-
halten, dass sich die Rote Kurve
gegen Rassismus und Diskrimi-
nierung ausspricht, sich von je-
der Form von Gewalt im FuBball
distanziert, bis man schliefllich
unter (c) lesen kann: ,Sie pflegt
Kontakt zu den Fans und Fan-
clubs anderer FuSballvereine im
In- und Ausland mit Ausnahme
des Braunschweiger Turn- und
Sportvereins Eintracht.“

Fir Gunther Pilz (59), umtriebi-
ger Fan- und Gewaltforscher an
der Universitat Hannover, ein
Stein des Anstofles: ,Die Rote
Kurve wird natirlich vom Verein
gefordert, agiert auch in deren
Auftrag. Die Vereine sind aber
durch die satzungsmagigen Be-
stimmungen der Liga dazu auf-
gefordert, Feindbilder abzubau-
en. Mein Vorwurf ist: Wenn es
mal ,knallt’, gibt man den Betei-
ligten hierfir eine Legitimation.
Ich habe den Verein dann darauf
aufmerksam gemacht und weil
ich auch im Beirat der KOS und
der Kommission Gewaltpraventi-
on des DFB sitze, war das keine
Willkurentscheidung. Auch die
Polizei hat sich beim Registerge-
richt mit der Bitte eingeschaltet,
die Satzung so nicht zu geneh-
migen.*
»,Rote-Kurve“-Beiratsmitglied
Robin Krakau (23): ,Da werden
doch Probleme geschaffen, die
gar keine sind. Hier in Hannover
sind wir natlrlich das Haupt-
forschungsgebiet von Gunther
Pilz und dieser eher Uberspitz
gemeinte Absatz ist sicher
deshalb zum Thema geworden.
Unser Verein, der zuvor kein Pro-
blem darin gesehen hat, hat uns
gebeten diesen Passus raus zu
nehmen. Da wir keinen Stress
in dieser Richtung haben wollen,
werden wir das auch machen.”
Im Endeffekt sei es eine Diskus-
sion ohne Inhalt gewesen: ,Das
Gericht hatte ohnehin noch
Ruckfragen und bevor es die
Satzung genehmigt, missen wir
noch ein paar andere Formulie-
rungen andern. Der umstrittene
Paragraph ist also nie wirksam
geworden und wird es auch
nicht werden. Das war viel Larm
um nichts.“
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Athen

AEK-Fans wehren sich gegen Viertklassigkeit

Die Situation der Fans von AEK
Athen scheint ausweglos. Ihren
Verein plagen 165 Millionen
Euro Verbindlichkeiten und nach-
dem ein Gericht den Antrag auf
Schuldenerlass ablehnte, ste-
hen die Insolvenz und der Zwan-
gabstieg des elfmaligen Mei-
sters in die 4. Liga im Raum.
Als drittgroRter Verein Griechen-
lands mobilisiert dies naturlich
die Massen: 6.000 Fans gingen
in Athen auf die Straffe und zo-
gen vor das Parlament, um Rufe
gegen Sportsekretar Georgios
Orfanos zu skandieren. Auch
auf Kreta sowie in den nordgrie-
chischen Stadten Kavala und
Karditsa gab es Kundgebungen,
selbst auf Zypern trafen sich
500 Fans vor der griechischen
Botschaft.

Dabei sind die jungsten Vor-
kommnisse nur der Hohepunkt
einer inzwischen dreijahrigen
Vereinskrise, in der die Fans
schon einige Male spektaku-
lar auftraten. So wurde bereits
vorlbergehend das Clubhaus
besetzt und fur mehrere Monate
weigerten sich viele, die Stadien
zu betreten, um vor den Toren
ihre Lieder zu singen und Fak-
keln abzubrennen.

,Das galt auch fur Auswartsspie-
le“, erklart Athanasios Kaplanis
(32) vom 20 Fans umfassen-
den Diusseldorfer Ableger von
,Original 21, der groften Fan-
Gruppe beim AEK. Man spricht
von bis zu 7.000 Mitgliedern,

doch dies kann niemand genau
beziffern, denn eine Liste wird
nicht gefuhrt. ,Original 21“ als
Fanclub zu bezeichnen ware
ohnehin nicht treffend — es ist
nach eigener Aussage eher eine
Art ,Lebenskultur®, die sich seit
1975, dem Jahr der Grindung
des Vorlaufers ,Gate 21“ (dem
damaligen Stimmungsblock)
entwickelt hat.

»Im Moment ist die Lage ja noch
vergleichsweise friedlich®, so
Kaplanis, ,einige Spieler haben
mit der EM viel Geld verdient
und werden nicht durch ausste-
hende Forderungen an den Ver-
ein den Niedergang forcieren.
Das beruhigt etwas.“

Dabei konnte die Rettung aus-
gerechnet in Form eines der
aus Portugal heimgekommenen

Helden wahr werden: Demis Ni-
kolaidis, der 30ahrige Stirmer,
der gerne seine AEK- und Origi-
nal-21-Tatowierungen zeigt, will
seine aktive Laufbahn beenden,
um sich als Prasident um den
AEK zu kimmern. In ihn setzt
man Hoffnung: ,Er ist kein rei-
cher Grofreeder wie bei ande-
ren Vereinen, aber ungeheuer
beliebt, sagt Kaplanis. Und
vielleicht kann er ja die Weichen
stellen, um den AEK-Fans einen
ihrer groten Winsche zu erful-
len: Ein eigenes Stadion. Seit
dem Abriss des ,,Nikos Goumas*
vor drei Jahren befindet sich der
Klub auf einer Odyssee durch
die Stadien von Panionios und
Panathinaikos. Demnachst soll
wahrscheinlich im Olympiastadi-
on gespielt werden.

Bald eine Viertliga-Kulisse?

Foto: Redmann

Schweiz

Zirich: Derby zum Saisonauftakt 04/05

Choreografie der Fans des FC Zirich beim Grasshoppers Club Ziirich

Foto: CN Claude

Dieses und viele weitere Atmobilder der neuen Saison finden Sie auf www.stadionwelt.de
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Kolnarena



Die Kdlner Fans belegen in der Stadionwelt-Umfrage gemeinsam mit den Frankfurtern Platz eins in Sachen Heimsupport

Foto: Stadionwelt

Nach der Saison ist vor der Saison

Im Sommer 2004 befindet sich die deutsche Fanszene im Wandel. Im Bestreben mehr
Mitspracherecht zu erhalten, werden Dachorganisationen gebildet. Die Supporter-Ver-
einigungen treten mit den Klubs in einen konstruktiven Dialog.

Titelthema:
® EinfUhrung . .. ............ S. 10
® Saison der Proteste . ....... S. 12

® Interview mit Ralph Klenk,
Sprecher der Fanbeauftragten
derl.und 2. Liga ......... S. 15

® Nachgefragt
Meinungen von Vertretern

flhrender Fangruppen . . .. ... S. 12
® Ruckblick/Ausblick 1. Liga. . . . S. 18
® Zwischen Baukran & Fanblock . S. 24
® Riickblick/Ausblick 2. Liga. . . . S. 26
® Saisonruckblick Regionalliga . . S. 31
® Saisonrlckblick Oberliga . . . . . S. 36
® DFB-Pokal. ............... S. 38
o §aisonrﬂckb|ick

Osterreich/Schweiz. . . .. .. .. S. 40
® EM-Rickblick . ............ S. 42

B [ngo Partecke, Maik Thesing,
Stefan Diener, Thomas Krimer

ie 1. Bundesliga stellte einen
D neuen Zuschauerrekord auf - sie

,boomt” Die Zweite Liga wird
ebenfalls ein Rekordjahr erleben. Zu
verdanken hat Deutschland dieses Ver-
gniigen dem Zuschlag fiir die WM 2006;
ohne den FIFA-Auftrag fiir das Welte-
vent stiinde mancherorts noch die triste
Schiissel, wo jetzt der Stadion-Stimulus
fir Euphorie sorgt. Die neue deutsche
Stadionlandschaft entfaltet offenbar
eine magische Anziehungskraft.

Der Boom an sich ist nur insofern
ein Fan-Thema, als sich die alte Stamm-
kundschaft der Vereine in einem ver-
dnderten Umfeld wieder findet. Gilte
es ein ,, Fan-Wort der Saison” zu kiiren,
stiinden ,Kommerzialisierung” sowie
auch die ,Polizei- und Ordner-Willkiir”
ganz oben auf der Liste. Der vermeint-
liche ,Kommerz” wird sicher etwas
pauschalierend angeprangert - ohne
Vermarktung ist schliellich kein Profi-
Sport moglich. Wie das in einzelnen Fal-
len geschieht, konnte aber sehr wohl ein
Punkt sein, bei dem die Fans konstruk-
tiv in die Diskussion einsteigen. Auf
der anderen Seite wiren die Marketing-
Experten gut beraten, sich eingehender

mit Fan-Themen und -Sichtweisen zu
befassen.

Die Willkiir-Debatte konnte viel-
leicht weniger hitzig gefiihrt werden,
wenn seitens der Ordnungskrifte ein
besseres Verstindnis fantypischer Ver-
haltensweisen vorldge. Ein mitunter
provokantes Auftreten der Fans, und
sei es nur von einzelnen, ist jedoch auch
in der Lage, die Bereitschaft zum Dialog
deutlich zu reduzieren.

Aber es gibt differenzierte Auseinan-
dersetzungen und durchaus ernsthaft
gefithrte Argumentationen in diesen
Dingen, dartiber darf der Stammtisch
nicht hinwegtduschen.

Der drohende Werteverlust durch
den Ubergang des Fufballs in einen
von marktwirtschaftlichem Denken und
Handeln gepréigten Wirtschaftszweig
mit seinen Begleiterscheinungen ist und
bleibt schliefllich zentraler Faktor aller
Konflikte, die dem aktiven, engagierten
Fan in der heutigen Zeit auf der Seele
liegen.

Konflikte mit Ordnungskriften mo-
gen dem Auflenstehenden profan er-
scheinen, leiten jedoch zu tiefer grei-
fenden Missstinden oder politischen

10
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Versdumnissen {iber. Wo Jugendliche
in Scharen den Glauben an den Rechts-
staat verlieren, besteht in jedem Falle
Handlungsbedarf.

Fan-FufSball-Deutschland mag aber
nicht jammern, sondern erschliefst mit gro-
Bem Engagement Wege, Frust-Potenzial in
positive Energie umzuleiten.

Ein sich in der Saison 2003 /2004 weiter
manifestierender Trend ist der zum Zu-
sammenschluss. Die Fans streben danach,
die verschiedenen Stromungen in ihren
Gruppen zu kanalisieren und erreichen
nicht selten den Konsens mit ihrem Verein
bis hin zur geregelten Zusammenarbeit.
Hier wird der Anspruch erfiillt, nicht als
Beiwerk der Fufiballveranstaltung zu po-
sieren, sondern als miindiger Anhinger
des Vereins aktiver eingebunden zu wer-
den.

Ultras etabliert

Vor mehr oder weniger zehn Jahren
gab es kaum noch lebendige, innovative
Fankultur in Deutschland. Die grofien tra-
ditionellen Fan-Clubs, die tiber lange Jahre
das Bild der Kurven geprégt hatten, waren
schlicht tiberaltert und lebten in Erinnerun-
gen an legendére Fahrten.

Mitte der 90er Jahre kamen durch die
Ultras nach italienischem Vorbild Farbe
und neue Gesinge in die Kurven, die sich
in einigen Fallen spalteten. Der Grofsteil der
Fans empfand den neuen Stil als tibertrie-
ben, das Auftreten der Ultras als arrogant.
Die Vereine wussten ebenfalls nicht recht
mit der neuen Subkultur in jhrem Stadion
umzugehen, bei den Sicherheitskréften
waren die ,Rebellen” ebenso schnell wie
missverstindlich als Gewalttdter abge-
stempelt.

Die erste deutsche Ultra-Generation ist
mittlerweile selbst im gesetzteren Fan-Al-
ter. Jugendlicher Aktivismus hat sich zu
konstruktivem,  verantwortungsbewus-
stem Handeln gewandelt. Die Pioniere
konnen nun schon auf eigene Tradition
zuriickblicken, die Fanaktionen werden
substanzieller. Den Anhingern wird sei-
tens der Vereine mehr und mehr Anerken-
nung und Respekt gezollt. Gerade in der
letzten Saison haben zahlreiche Fankurven
mit den Ultras oder Supporter-Gruppen
als treibende Krifte imponierende Hul-
digungen in Form riesiger Choreografien
realisiert. Ein vor laufenden Kameras vor
Ergriffenheit heulender ,Kult-Physio”
Herrmann Rieger in Hamburg, eine 100-
Jahre-Choreo der Schalker, Derby-Choreos
der Kolner oder Aktionen der Stuttgarter,
die wegen der gelungenen Werbung fiir
die Stadt und den Verein Eingang in die
offiziellen Jahrbticher und Marketing-Pro-
spekte fanden, die Monchengladbacher,
die mit Aktionen auf vier Tribiinen der Ab-

Die Stadionwelt-Fanumfrage

Stadionwelt wird in Zukunft regelmasig Um-
fragen in der Fan-Szene durchfUhren, um
Aufschluss Uber die aktuellen Meinungen,
Entwicklungen und Tendenzen zu erhalten.
Die erste Umfrage fand nach der Saison
2003/2004 statt, wobei die Kopfe der
aktivsten Fan-Gruppierungen aller 36 Erst-
und Zweitliga-Vereinen befragt wurden.
Hierbei ging es um Themen, die 6ffentlich
diskutiert wurden und solche, die jeweils
szene-intern von Bedeutung waren.

Nach dem besten Heimsupport der 1. Liga
gefragt, stimmten die Szene-Kenner klar
flr Frankfurt und Koln - bemerkenswert fur
Fans von Traditionsvereinen auf dem Weg
in Liga 2. Auch auswarts lag Frankfurt ganz
vorne, auf Platz eins mit den Schalkern.
Hertha BSC und Mdénchengladbach erhiel-
ten Platz 2. Im eigenen Stadion enttausch-
ten 1860 und Wolfsburg am meisten - wie
auch auswarts deren Support nicht Uber-
zeugend war.

In der zweiten Liga ergab sich zum Beispiel,
dass die Nurnberger mit ihrem Auswarts-
Support mit deutlichem Abstand den grof-
ten Respekt bei ihren Gegenlbern erzeug-
ten. Mit einigem Abstand folgen Aachen
und Karlsruhe. Auch im Frankenstadion
wussten die FCN-Fans zu Uberzeugen, sie
lagen vor den Unionern und den Mainzern,
die jedoch ebenfalls recht ansehnliche Wer-
te erzielten. Nirnberg ist offensichtlich gut
vorbereitet, um in den Stadien der Ersten
Liga fUr erstklassige Stimmung auf den
Rangen zu sorgen.

Auch das Verhaltnis zu Vereinen, den Fan-
beauftragten und den Ordnungskraften wur-
de abgefragt. Die Info-Grafiken mit den Dar-
stellungen der Umfrageergebnisse finden
Sie auf den folgenden Seiten.

Im Vergleich zum Vorjahr war das Verhaltnis...

...zum Ordnungsdienst
bei Heimspielen

besser

...zum Ordnungsdienst
bei Auswartsspielen

besser gleich

gleich

schlechter schlechter

...zur Polizei
bei Auswartsspielen

...zur Polizei
bei Heimspielen

er

gleich

Wie war das Verhiltnis...

m ...zum Fanbeauftragten
| ...zum Verein

L..zur
Mannschaft

m ...zum eigenen Ordnungsdienst

...Zur
Polizei

Bewertung nach Schulnoten; Schnitt aus den 36 Vereinen
der ersten und zweiten Bundesliga

Diese Gruppen
wurden befragt

Fihrende Vertreter folgender ultra-orien-
tierter Gruppen, die den Kern der Szene
aktiver Fans in Deutschland bilden, wur-
den von Stadionwelt zu Fan-Themen be-
fragt:

Aktive Alemanniafans (Alemannia Aachen)
Baltic Boyz, Suptras (Hansa Rostock)
Boys Bielfeld (Arminia Bielfeld)

Chosen Few (Hamburger SV)

Club Nr. 12 (Bayern Munchen)
Commando Cannstatt (VfB Stuttgart)
Cosa Nostra (1860 Munchen)

Dat Ruhrpottzebra (MSV Duisburg)

Die Fanaten (Wacker Burghausen)
Eastside 97 (Werder Bremen)
Genration Luzifer (1. FC Kaiserslautern)
Handtuchmafia (Rot-Weif3 Oberhausen)
Harlekins (Hertha BSC Berlin)
Irahlenfan.de (LR Ahlen)

Natural Born Ultras (SC Freiburg)
Phonix Sons (Karlsruher SC)

Rot-Blaue Falken (Spvgg. Unterhaching)
Supporters Club (Eintracht Trier)
Supporters Wolfsburg (VfL Wolfsburg)
The Unity (Borussia Dortmund)

Ultima Raka (Energie Cottbus)

Ultras Aue (Erzgebirge Aue)

Ultras Bochum (VfL Bochum)

Ultras Frankfurt (Eintracht Frankfurt)
Ultras Furth (Greuther Flrth)

Ultras Gelsenkirchen (Schalke 04)
Ultras Hannover (Hannover 96)

Ultra Kollektiv Libeck (VfB Lubeck)
Ultras Leverkusen (Bayer Leverkusen)
Ultras Monchengladbach (Borussia Mon-
chengladbach)

Ultras Nurnberg (1. FC Nurnberg)

Ultras Regensburg (Jahn Regensburg)
Ultra Szene (Mainz 05)

Violet Crew (VfL Osnabruck)

V.I.R.U.S. (Union Berlin)

Wilde Horde (1. FC Koln)

Stadionwelt 08/2004

11



schiedszeremonie ,Bye, Bye, Bokelberg”
die Kulisse bereiteten - all dies Beispiele fiir
eine Entwicklung, die sich immer nachhal-
tiger manifestiert. Die Fans erarbeiten sich
das Vertrauen der Vereine, werden zur
Durchfiihrung der Spektakel nach Bedarf
ausgestattet mit Arbeitsausweisen fiir den
Innenraum, wie zum Beispiel KéIn, Frank-
furt, Stuttgart oder Karlsruhe der Fall und
erhalten auch anderweitige Privilegien.

Freiwillige Selbstkontrolle

Die Gegenseitigkeit, das partnerschaft-
liche Geben und Nehmen, ist ein klarer
Trend und sollte nicht als scheinheiliger
Kompromiss verstanden werden. Der
mittlerweile fast tiberall seitens der Grup-
pen - bei Heimspielen auf jeden Fall - kon-
sequent in den eigenen Reihen durchge-
setzte Verzicht auf Pyrotechnik basiert
zumeist tatsdchlich auf einem Verstiandnis
der Position des Vereins. In dem Wissen,
dass dieser Strafen zu entrichten hat, wenn
Ordnungswidrigkeiten jeglicher Art zu
verzeichnen sind. Ohnehin ist das Abbren-
nen von ,Sinnlos-Pyro” etwa in der Aus-
pragung schwarzer Rauchségulen vor dem
Hintergrund eines Nachthimmels mittler-
weile verpont. Es fallen fast nur noch ,, Ein-
zeltdter” durch solche Aktionen auf - es
sind sogar , Fans” bekannt, die fremde Sta-
dien aufsuchen, nur um dort zu ziindeln,
aber keine Kontakte zur dortigen Szene
haben. Vor diesem Hintergrund ist die ak-
tuelle Anti-Pyro-Kampagne von DFB und
DFL eigentlich hinfillig, sofern sie sich an
die aktive Fanszene der Ersten Liga und
Zweiten Liga richtet.

Dass es iiblich ist, mit demonstrativ
zur Schau getragenen Emotionen auf den
Zaun zu steigen, daran haben sich die Ver-
antwortlichen lingst gewohnt. Wer hierin
noch eine Bedrohung sieht, unterliegt einer

Fehleinschétzung.
Dass die Vereine als Ausrichter von
Grofiveranstaltungen aber selbst auf

schmalstem Grad wandeln, ist wiederum
nicht jedem Fan bewusst. Fiir jeden Schat-
ten, der droht, einen frei zu haltenden
Fluchtweg zu versperren, haben die Auf-
sichtsbehorden ein Bufigeld im Katalog.
Auch Fans hinter Gittern und Netzen sind
in den seltensten Fillen eine Idee der Ver-
eine. Denen liegt manchmal viel mehr am
origindren Fufball-Erlebnis, als sie zuge-
ben oder zulassen diirfen.

Mit der Sektorentrennung - man darf
sich nicht mehr frei im Stadion bewegen,
sondern hat in dem Sektor zu bleiben, fiir
den man die Karte besitzt - machten viele
Fans in der vergangenen Saison das erste
Mal Bekanntschaft. Hieran wird man sich,
so man denn ein WM-Stadion besucht, ge-
wohnen miissen, wie auch an veridnderte
Eingangssituationen mit Drehkreu- »

Proteste

- WO geht’s denn hier
zum Mannschaftsbus?“

2003/04 wurde in der Bundesliga protestiert, demonst-
riert, interveniert - fast uberall, fast zu jedem Zeitpunkt
der Saison. Und dies in einem Ausmaf, das inflationar

erscheint.

FuBball ist ein Spiel von GesetzmaRig-
keiten. So wie manche Spieler sich ein
Familienfoto unter den Stutzen schieben
oder Fans nur dann die Spieltags-Kleidung
wechseln, wenn in den alten Klamotten
verloren wurde, so sehr hat es sich in der
vergangenen Saison etabliert, die Unzu-
friedenheit Uber die Trefferquote der eige-
nen Sturmer oder die Zweikampfbilanz der
Lieblingself moglichst plakativ zum Aus-
druck zu bringen. Uberspitzt formuliert:
Zwei mal verloren ... und schon wird die
Abfahrt des Mannschaftsbusses verhin-
dert - einerseits!

Ob bei Protesten gegen die
Funktionare ...

Andererseits gab und gibt es auch eine
Reihe von ,fanpolitischen“ Themen, wel-
che den (berechtigten) Widerspruch, in
manchen Punkten sogar den Widerstand
der Fans provozierten. Die beiden Falle mit
der groften Tragweite spielten sich schon
vor der Saison ab:

In Hannover gingen die Fans auf die Barri-
kaden, um gegen die drastische Erhohung
der Kartenpreise zu demonstrieren und
in Mlnchen konnten die Anhanger, denen
der FC Bayern aufgrund von ,Meinungs-
verschiedenheiten“ keine Dauerkarten

Die Busblockade der BVB-Fans war Auftakt einer Serie von UnmutsduBerungen

verkaufen wollte, auf eine bundesweite So-
lidaritat anderer Fans und die Unterstutzung
fast aller Uberregionalen Medien zahlen. Bei
96 wie auch beim FCB erzielte man eine
Einigung, denn alsbald wurden die Preise
gesenkt und kollektive Aussperrung aufge-
hoben.

Hinzu kommen eine Reihe schwelender
Konflikte, die in regelmafigen Abstanden
immer wieder thematisiert und aufgrund ei-
ner inzwischen eingetretenen Alltaglichkeit
eben so schnell wieder aus dem Blickpunkt
verschwinden: ,Montagsspiele“ heifdt hier
das Schlagwort. Auch gegen einzelne Sta-
dionverbote oder das Finanzgebaren ande-
rer Vereine (bevorzugter Adressat: Schalkes
Manager Rudi Assauer) wird protestiert.
Doch fiir die Themen abseits des Platzes
scheint man sich erst in den letzten Jahren
Zu interessieren. Es mag ein Zeichen einer
gewachsenen Mdundigkeit der Fans sein,
wenn es eine groere Bandbreite an Punkten
gibt, in die man sich einmischen moéchte. Ihr
Motto lautet: , Wir sind nicht nur das folklo-
ristische Beiwerk des Events. Wir mischen
uns in das Schicksal unseres Vereins ein!“
Die vor derartigen Hintergriinden organisier-
ten Demonstrationen finden deshalb oftmals
in groerem und organisierterem Rahmen
als jene statt, deren Ausloser eine schlecht
spielende Mannschaft ist. Die viel verspre-

Foto: Desperados
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Protest gegen die Leistung der Mannschaft: FSV Zwickau-Fans in Jena

chende gemeinsame bundesweite Aktion ,In
dubio pro Fans“ in der abgelaufenen Saison
zeigte dies. Die Unterstutzung durch viele
groere Fan-Projekte oder Dachverbande
bleibt allerdings eher die Ausnahme, da die-
se in der Regel eng mit dem Verein koope-
rieren und eine entsprechend diplomatische
Position einnehmen.

Je nach Thematik und Zeitpunkt der Saison
ziehen die Aktionen eine hochst unterschied-
liche Resonanz nach sich. Bestimmte die
Dauerkartenproblematik in Minchen mehr
als nur ein paar Tage die Schlagzeilen, so
ist manches Spruchband auf dem Heimweg
wieder vergessen. Was in den Fan-Foren,
Vereinskneipen und Medien durchaus hau-
figer diskutiert wird, was weitaus haufiger
einen Protest nach sich zieht, ist und bleibt
die sportliche Leistung.

. oder bei Protesten gegen die
eigenen Spieler ...

Ein Blick zurlick: Schon Mitte der 80er ha-
ben die Fans in Nurnberg oder Moncheng-
ladbach Blocke geraumt. ,Keine Leistung
— keine Fans“ waren damals die Schlagwor-
te auf den Transparenten. Am 29. Spieltag
der Saison 1987/88 entstand bei einer 1:3-
Niederlage des Tabellenletzten Schalke 04
beim Tabellenvorletzten FC Homburg der im-
mer wieder gebrauchte Schlachtruf ,Wir sind
Schalker und ihr nicht!“ — seit damals von
allen anderen mit dem Namen ihres Vereins
Ubernommen.

Mit der immer starker zunehmenden Bereit-
schaft, Fan-Unmut kundzutun, wuchs parallel
dazu auch das Repertoire und die Scharfe
der Aussagen: Von ,Wir ham’ die Schnau-
ze voll!“ Uber , Scheifs Millionare“ bis hin zu
~Wenn lhr absteigt, schlagen wir Euch tot!“
Die Gesange, wie auch die Bereitschaft zum
Protest an sich verbreiteten und verbreiten
sich lawinenartig Uber das Land.

Doch oftmals ist der Arger, der sich Uber
die Leistung wahrend des Spiels aufgestaut
hat, in den Stunden nach dem Spiel wieder
verflogen. Es mag Teil einer generellen Fan-
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Mentalitat sein, schnell zu verzeihen und
den Schalter auf ,Unterstiitzung“ umschal-
ten zu konnen. Nicht selten beginnen so die
Gesprache Fan/Spieler mit ein paar schnell
formulierten Vorwlrfen, setzen sich mit dem
Lippenbekenntnis, es demnachst besser zu
machen, fort und enden binnen Minuten in
Schulterklopferei und mit einer improvisier-
ten Autogrammstunde.

.. die Medien greifen es gerne auf ...

In jedem Falle gjlt aber eines: Proteste lie-
fern den Medien gute, ausdrucksstarke Bil-
der, erleichtern ihnen zudem immens ihre
redaktionelle Arbeit. Bei einer Berichterstat-
tung, in der Randgeschichten ebenso wich-
tig wie die Ergebnisse sind, bietet es sich
immer an, wenn man zeigen kann, wie im
Vordergrund Fans auf dem Boden hocken,
im Hintergrund ein Mannschaftsbus in die
Hohe ragt und dazwischen ein paar gelang-
weilte, frustrierte oder diskutierende Spieler
in eleganten Clubanziigen stehen. Der all-
gemeine Eindruck einer zehntausendfach
rebellierenden Fan-Gemeinde ist somit auch
dann etabliert, wenn sich nur 20 Leute um
den Bus versammelt hatten. Die Wahrheit
der Medien ist nicht immer die der Fans.
Der Vorwurf an die Protestierenden, das
alles nur aus einer gewissen ,Mediengeil-
heit“ heraus zu organisieren, ist da schnell
formuliert, denn sie haben die Mdglichkeit,
Randerscheinungen zum Skandal zu ma-
chen. Und wenn die Medien wiederum Sze-
nen einfangen konnen wie die, in denen ein
Frankfurter Fan in Wolfsburg das von Guie-
Mien in die Menge geworfenen Trikot zuriick-
schmeif3t, dann werden diese im Fernsehen
gleich dutzendweise wiederholt. Spielen
Fans und Medien sich also gegenseitig in
die Hande? Transportieren die Medien nur
eine Geltungssucht? Oder anders gefragt:
Instrumentalisieren sich Fans mit ihren Pro-
testen fir die Medien?

»Wir wollten die Medien nicht. Wir haben das
nicht fur die gemacht und so geht es sicher
allen, die irgendwo protestieren!“ Jens Vol-

ke (32) vom Fanclub ,The Unity“ erinnert
sich an die Sitzblockade der Fans von Bo-
russia Dortmund beim Spiel in Stuttgart:
,Wir haben dort mit 150 Fans protestiert
und versucht, die Kameras abzudrangen,
was aber nicht so richtig geklappt hat.”
Als einer der ersten Proteste der Saison,
zudem als einer der in der Presse breite
Beachtung fand, hatte er eine durchaus
Lermutigende“ Wirkung fur die Fans vieler
anderer Vereine, diese Form der Meinungs-
auBerung zu wahlen.

. mit manchmal ungewollite Ne-
benwirkungen.

Durch anwesende Journalisten erhalt so
manche Missfallenskundgebung auch eine
gewisse Eigendynamik. So wie im Falle der
Fans des Hamburger SV, die mit Nico-Jan
Hoogma nach dem Heimspiel gegen Bo-
russia Dortmund diskutieren wollten. Jojo
Liebnau (22) von HSV-Fanclub ,Chosen
Few* erklart: ,,Keiner von den Fans hat ihn
berthrt, er wurde aber plotzlich von flinf
Ordnern weg gezogen. Die Zeitungen stan-
den daneben und dann war am nachsten
Tag zu lesen: ,Hoogma von HSV-Hooligans
attackiert” und er selber sprach von ,To-
desangst’, wodurch er noch Ol ins Feuer
geschuttet hat.“ Was folgte war ein Schul-
terschluss zwischen den Fans und dem
HSV-Vorstand. ,Der Vorstand schaltete
sich ein, weil die Geschichte auf kleiner
Flamme gekocht werden sollte. Wir haben
da natdrlich zugestimmt, weil es ja letzt-
endlich um den Verein geht“, so Liebnau.
Zugleich mag es fur jede Gruppe, die ei-
nen Protest organisiert, eine starke inne-
re Wirkung geben: Man demonstriert und
starkt den Zusammenhalt, etabliert die
Fan-Gemeinschaft, indem man sein ge-
meinsames Interesse kundgibt. Immerhin:
Heute haben sich, im Vergleich zu frihe-
ren Jahren, viele Gruppen den Einfluss auf
die Szene erarbeitet, um Proteste Uber-
haupt erst organisieren und durchsetzen
zu konnen und um andere Fans zum Mit-
machen zu bewegen. Dabei ist es sicher
nicht leicht, diejenigen, die nur zwei Mal im
Jahr zum Spiel kommen kénnen, zu Uber-
zeugen, dies auch noch drauen vor dem
Block zu verbringen.

Unabhangig davon, ob es um die Arbeit der
Spieler oder um die Vorhaben der Funktio-
nare geht, bleiben Fragen: Gibt es so viele
Missstande, gegen die es sich anzugehen
lohnt? Oder ist das Thema zweitrangig und
nur der Protest um des Selbstzwecks Wil-
lens wichtig?

Es gab viele Busblockaden, geraumte
Blocke und Spruchbander. Aber vielleicht
ist es immer noch die einfachste Form des
Protests, wenn das ganze Stadion pfeift.
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Fan-Proteste waren ein zentrales Thema der Saison

zen und Chip-Karten, wie sich etwa in Gel-
senkirchen und Kaiserslautern bereits im
Einsatz befinden. Die Mainahmen mogen
tiberzogen und praxisfremd erscheinen,
zumal die Bauweise der Stadien ohnehin
gegentiber frither deutlich verandert ist, an
einer Einddmmung von potenzieller Ge-
walt im Stadion gehen sie im Grunde auch
vorbei. Die Spielstitten sind, was mittler-
weile allgemein bekannt ist, mit Uberwa-
chungskameras tibersit. Wer ins Stadion
kommt, um Boses zu tun, hat schlechte
Karten, denn die Uberwachung beginnt
oft schon an der Bahnhaltestelle und zieht
sich bis in den Block. Die Taktik der Poli-
zei in Kooperation mit den Vereinen greift
meist auch schon weit vor dem Stadion,
rivalisierende Gruppen treffen im Umfeld
von Fufballspielen selten tiberhaupt noch
aufeinander.

In der nichsten Saison darf man auch-
wieder auf die Leistung der Ordnungs-
kréfte gespannt sein. Welcher Arbeitgeber
sucht nicht handeringend nach qualifizier-
tem Personal. Und wer als Security-Un-
ternehmer Jobs ausschreibt, hat es selbst-
verstandlich nicht leicht. Es mag zu viel
verlangt sein, denen, die am Ende der
Befehlskette stehen, Intensivkurse in so-
zialer Kompetenz angedeihen zu lassen,
aber es bleibt zu hoffen, dass in Zukunft
mehr Wert auf Schulungen des Personals
gelegt wird, das letztendlich ja auch der
Verein représentiert. Fuballfans sind und
werden nie pflegeleicht sein, aber bei einer
Deeskalations-Strategie verfliichtigt sich
jede Aggression: Ohne Gegner kein Stress.
Diese Strategie wurde bei der EURO 2004
erfolgreich umgesetzt.

Die Stimmung, die beim Fufiball als
Hauptattraktion gelten kann, breitete sich
von jeher aus der Stehkurve im Stadion
aus. Deutschland kann sich gliicklich schit-
zen, nicht flichendeckend , versitzplatzt”
worden zu sein. Die Vereine planen auch
heute noch mit enormen Stehplatzkontin-
genten, vielerorts nur gehemmt durch die
Bauaufsicht. Mit den neuen Stadien - die
Vermarktung der Namensrechte erzeugt
allerdings nirgends ein positives Echo -
erhalten Fans, die bislang in weitldufigen
Kurven verschwanden, neue Bithnen im

Geschehen, das sie
mehr und mehr
selbst préagen.

Auch hier hat
sich 2003/2004
ein Trend aus
der  Ultra-Szene
durchgesetzt: Zur
Inszenierung  ge-
hort das Megafon.
Mittlerweile  ver-
fiigt fast jede grofie
Kurve sogar iiber
eine fest installier-
te Lautsprecheranlage, um der Tribtine
die Gesédnge vorzugeben. Abgeschaut hat
man sich das in Italien, wo in den Kurven
tatsdchlich Tausende singende Tifosi zu
koordinieren sind. Hierzulande wird hef-
tig tiber Sinn und Zweck der Beschallung
diskutiert. Traditionalisten, die mit den
meisten Auspragungen der Ultra-Kultur
nichts anfangen konnen und den engli-
schen Stil bevorzugen, vertrauen auf die
Kraft ihrer Kehlen, andere fiihlen sich von
den Ultras bevormundet, gentigend ande-
re sind irgendwie immer dagegen. Fakt ist:
Féllt einmal das Mikro aus, herrscht ohne
die Vorgaben des Animateurs vielerorts
betretenes Schweigen.

Starkster Trend der vergangenen und
auch der ndchsten Saison ist das Bestreben
der aktiven Fans, gewonnenen Einfluss zu
untermauern und auf eine feste Basis zu
stellen. In diesem Sinne werden in vielen
Stadten Dachorganisationen gegriindet.
Karlsruhe hat dies mit dem Supporters
Club schon eine Weile vorgelebt, vergange-
ne Saison entstand in Hannover die , Rote
Kurve”, auch Wolfsburg griindete einen
Supporters Club. Ahnliche Modelle sind
unter anderem auch in Dortmund, Le-
verkusen und Stuttgart im Gespréch.

Der Kern der aktiven Szene konsoli-
diert sich durch quantitative Reduzierung
- dies soll die Qualitdt gewédhrleisten. In

Foto: Zwing

der Vergangenheit machten viele Gruppen
»auf Masse”, gewannen Mitglieder, die
jedoch auswirts keine Prasenz und auch
bei Heimspielen kein Engagement zeigten.
Viele Kurven sind in Gruppen zersplittert,
die ihren eigenen ,Style” verwirklichen
wollen, aber dennoch am Erreichen ge-
meinsamer Ziele stark interessiert sind. Die
Dachmarke schafft Identifikation auch fiir
die vielen Individualisten, Sympathisanten
und passiv férdernde Mitglieder.

Es wird sogar eine bewusste Kommer-
zialisierung der Kurve angestrebt. Durch
den Verkauf von Schals, Shirts, Postern
und einer ansehnlichen Palette an Fan-
Merchandising-Artikeln ldsst sich Geld
fiir Aktionen anhdufen. Auch in Eigenre-
gie organisierte Auswértsfahrten sind in
anderen Dimensionen als bisher moglich.
In der néchsten Saison wird es bei mehr
Vereinen als bisher Auswirts-Dauerkarten
geben. Hiermit reagiert man auf konkrete
Anspriiche der treuesten Anhéanger.

Ein grof3es Wir-Gefiihl?

Das Bestreben hinter all diesem Enga-
gement gilt der Erfiillung einer Sehnsucht,
das Schicksal des Vereins mit zu tragen und
das Wir-Gefiihl zurtick zu gewinnen. Ein
Blick auf die Identitit der Clubs, die Suche
nach dem, was sie im Innersten zusammen-
halt, fithrt zurtick zu den Anhéngern als
Konstante, wenn nicht sogar Essenz. Und
moglicher Weise hat eine Entwicklung ein-
gesetzt, in der die Vereine durch ihre Fans
tatsdchlich Identitit zurtick gewinnen,
sptiren, dass eine Wiederbelebung von den
Wourzeln her sogar die Marke starkt.

Seitens der Fans gilt es, Vertrauen zu
rechtfertigen und Verantwortungsbe-
wusstein an den Tag zu legen. Vielleicht
bringt es Erfolg, mehr Kompetenz in ihre
Hénde zu legen. In vielen Stadten ist man
schon auf einem sehr viel versprechenden
Weg.

Erfurter tragen ihre Fahne ins Stadion

Foto: Ruge
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Meinung respektieren

Ein Interview mit dem Fanbeauftragten-Sprecher

Ralph Klenk

Stadionwelt: In der 1. Bundesliga gab es
in der vergangenen Saison wieder mal
einen neuen Zuschauerrekord und die
alte Bestmarke wurde deutlich iiberbo-
ten ...

Klenk: Bei den Fans setzte es sich im-
mer mehr durch, in die Stadien zu ge-
hen. Fufiball live im Stadion zu erleben
ist durch nichts zu ersetzen, auch nicht
durch Fufiball im Fernsehen. In den
Stadien ist es ja nicht wirklich preis-
giinstig, insbesondere wenn die Fami-
lie mitkommt. Aber das Erleben der
Atmosphére steht tiber allem.
Stadionwelt: Welche Rolle spielen hier-
bei die Stadien?

Klenk: Durch die ganzen Umbauten,
durch den Trend ,Weg von den Tar-
tanbahnen”, wurden viele Leute in die
Stadien gelockt. Fiir mich personlich ist
die AOL-Arena das schonste Stadion in
Deutschland. Letztens war ich in Miin-
chen und hatte Gelegenheit, das neue
Stadion zu besuchen. Das ist schon
gigantisch, was da auf uns zukommt.
Wenn man sich im Vergleich dazu die
Stadien anschaut, die es friither gab,
die waren teilweise schlimm herunter-
gekommen. Es ist toll, was daraus ge-
macht wurde. Auch der normale Fan
legt heute Wert auf einen gewissen
Komfort. Man will das Stadion rund-
um genieflen und nicht nur ein Bier
trinken.

Stadionwelt: Noch nie gab es auf Seiten
der Fans so viele Proteste wie in der ab-
gelaufenen Saison. Worin siehst Du die
Ursachen?

Klenk: Die Fans lassen sich nicht mehr
alles gefallen - sie sind miindig gewor-
den und wehren sich, denn sie haben
ein Bewusstsein entwickelt, dass man
sich engagieren und damit Erfolge
haben kann. Sie tragen vor allem viel
Geld in die Vereine und sind sich ihrer
Machtposition bewusst. Es kursieren
zwar immer Zahlen, dass durch ihre
Eintrittskarten nur 20 Prozent der Ein-
nahmen gedeckt werden, aber indirekt
héngt da noch das Merchandising dran
und ohne Zuschauer in den Stadien
wiirde das TV niemals so viel Geld fiir
die Ubertragungsrechte zahlen. Und
ohne Fans keine Stimmung, ohne Stim-
mung kein Fufiball. Fans sind mit das
wichtigste Gut eines Vereins.

Die Vereine miissen die Meinung der
Fans respektieren und ihnen die Mog-

lichkeit geben, diese Meinung zu ver-
treten. Man muss sich nicht immer auf
das Hausrecht berufen und unbequeme
Dinge untersagen. Jeder kann seine Mei-
nung frei duflern und da haben die Leute
ein Anrecht auf Protest. Sie haben immer
die Moglichkeit zu sagen: Ich bin mit der
Einstellung der Mannschaft nicht einver-
standen.

Stadionwelt: Rechtfertigt das immer ei-
nen Protest?

Klenk: Mal die Abfahrt eines Mann-
schaftsbusses um eine Stunde zu ver-
zogern ist an sich doch eine harmlose
Sache. In der Regel bleibt es doch auch
friedlich. Vielleicht muss man attestie-
ren, dass, wenn es so weit kommt, schon
vorher der Dialog zwischen Verein und
Fans nicht gestimmt hat. Den Clubs
bleibt dann oft nur noch die Moglichkeit,
zu besédnftigen, wenn man beispielsweise
sieht, dass in Berlin fast alle Fahrten der
letzten Riickrunde bezahlt wurden. Der
Dialog ist iiberhaupt sehr wichtig wenn
es zu Konflikten mit oder zwischen den
Fans kommt. Vieles ist regelbar ohne den
Weg tiber die Behorden zu gehen.
Stadionwelt: Thr seid als Fanbeauftragte
das Bindeglied zwischen Fans und Ver-
ein. Ist Eure Arbeit angesichts der zu-
nehmenden Proteste und des stirkeren
Selbstbewufitseins der Fans schwieriger
geworden?

Klenk: Ja, denn im Prinzip kann man es
keinem Recht machen. Die Fans nehmen
Dich als Ihren Vertreter war und Du bist
der erste, bei dem sie rummotzen. Dem
Verein als Deinem Arbeitgeber passt
das auch nicht - da sitzt Du zwischen
den Stiihlen. Es ist immer ein ziemlich
schmaler Grad, beide Seiten zufrieden
zu stellen. Der eine oder andere in dem
Job hat sicher Probleme damit, aber uns
hat niemand gezwungen, den Job zu ma-
chen und wir wussten, worauf wir uns
da einlassen. Aber wir alle sind sicher
stolz, fiir unseren Verein und die Fans zu
arbeiten.

Stadionwelt: Ihr habt Euch zum Ende der
Saison in Oberhaching zur bundesweiten
Fanbeauftragten-Tagung getroffen. Wor-
um ging es da?

Klenk: Wir haben gemerkt, dass wir an
unserem Berufsbild arbeiten miissen,
da viele immer noch denken, Fan-Arbeit
wiirde hauptsachlich oder ausschliefilich
durch Fan-Projekte gemacht. Um tiber
uns zu informieren, haben wir deshalb
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Ralph Klenk

auch unsere eigene Seite www.fanbe-
auftragter.de ins Leben gerufen. Hier
werden demnichst alle Kollegen sich
und ihre Arbeit vorstellen.

Wir feilen ja immer am Berufsbild. Des
ofteren gibt es die Variante, dass Ex-
Spieler die Funktion tibernehmen. Das
kann aber maximal in einer Mischform
funktionieren, denn wichtig ist, dass es
auch einen Ansprechpartner aus der
Basis gibt. Immerhin ist es nicht mehr
wie friiher, als kleinere Vereine schnell
mal den Platzwart als Fanbeauftragten
angegeben haben, weil in den Lizensie-
rungsunterlagen danach gefragt wur-
de.

Stadionwelt: Wie seht Ihr Euch im Ver-
hiltnis zu anderen Institutionen der
Fan-Arbeit?

Klenk: Der ,Kleinkrieg”, den man teil-
weise mit der KOS (Koordinationsstelle
der Fan-Projekt) und den Fan-Projekten
in den vergangenen Jahren gefiihrt hat,
bringtuns gerade vor der WM 2006 nicht
weiter. Es gibt so viele Gertichte um die
Ticketvergabe und Probleme mit Sta-
dionverboten, dass es nur hilfreich sein
kann, hier auf einen Nenner zu kom-
men. Alle Organisationen, neben den
gerade genannten beispielsweise auch
ProFans - auch wenn zuletzt ein wenig
,Leerlauf” war - und BAFF, werden
demnichst enger zusammenarbeiten.
Noch im August wird es in Frankfurt
ein Treffen mit allen Beteiligten geben.
Letztendlich stehen wir alle im Auftrag
der Wahrung der Fan-Kultur.

Ralph Klenk (39) ist seit 1977 Fan des VB
Stuttgart. Ab 1990 in der Fanbetreuung
der Stuttgarter titig, ist er seit 1998 des-
sen hauptamtlicher Fanbeauftragter. Heute
ist er zudem zusammen mit Rainer Mendel
vom 1. FC Kéln Sprecher aller Fanbeauf-
tragten der Bundesliga.
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Nachgefragt: Meinungen von Vertretern fuhrender Fangruppen

Jan Philipp Platenius
Desperados Dortmund

In welcher Hinsicht hat sich d

Ich habe den Eindruck, dass - zumin-
dest bei uns - nicht mehr so viele Leute
auswarts fahren, wie vielleicht vor zehn
Jahren. Ein grofer Teil der auswartsfah-
renden Fans ist nun auch in gréReren
Fanclubs bzw. Ultragruppen organisiert,
so dass es mittlerweile zu vielen Chore-
ografien kommt.

In welcher Hinsicht hat sich d

Es gibt viele neue Dinge in den Fans-
zenen, aber leider werden alte Sachen,
insbesondere alte Lieder, vergessen.
Zudem scheint mir die Form manchmal
wichtiger als der Inhalt. Es gibt Fans,
die alle Choreos und New-Balance-
Schuhe kennen, aber nicht die Vereins-
geschichte.

In welcher Hinsicht hat sich d

Da fallt mir eigentlich wenig ein. Positiv
ist vielleicht, dass man nahezu Uberall
ein Dach Uber dem Kopf hat, was ja
auch der Stimmung zugute kommt.

In welcher Hinsicht hat sich d

Es gibt nur wenige oder gar keine Steh-
platze fur Gaste und die Karten sind
eigentlich Uberall sehr teuer. 15 Euro
fUr eine Karte sind ja schon normal.
AuBerdem befinden sich die Gasteblo-
cke oft irgendwo in den Ecken und nicht
mehr komplett hinter dem Tor.

Fir alle, die sich oberflachlich mit Fuf-
ball auseinandersetzen, ist das sicher
toll. Doch denen, die wirklich ein Herz
flr den Fuball haben und jede Woche
zum FuBball gehen, wird es keinen
Spafd machen. Fur die ,Echten” wird es
wohl eher eine WM vorm TV oder vor
den GroRleinwanden.

Die Liga ist genauso attraktiv wie auch
in den Jahren zuvor. H6hepunkte sind
naturlich die Derbys. Bei uns sind das
halt die Spiele gegen die Blauen, auf
die das ganze Jahr hingefiebert wird.

Alle Fotos: Stadionwelt

Daniel Reith,
Ultras Frankfurt

Nach vielen Rickschlagen ist die Ultra-
Bewegung gewachsen. Die Deutschen
mussen sich auch im internationalen
Vergleich nicht mehr verstecken. Wir
sind nicht Italien, haben inzwischen
aber eine interessante Mischkultur mit
vielen britischen Einflissen entwickelt.

Seit der FuBball vor rund zehn Jahren
zum Markenartikel geworden ist, ist
das Publikum immer erfolgsabhangiger
geworden. Von dem regionalen Charak-
ter ist nichts mehr Uber und die Vereine
ahneln sich immer mehr. Selbst die
Modefans waren friher besser.

Es sind mehr Stadien Uberdacht. Ich
erinnere mich daran, in Ménchenglad-
bach mal bis auf die Knochen nass
gewesen zu sein. Aber das war es dann
auch mit den Vorteilen.

Ich finde es erschreckend, dass alle
gleich aussehen und alle Sponso-
ren-Namen tragen. Friiher war das
Unterschiedliche gerade interessant.
Es konnte ruhig schlecht sein, aber es
hatte was Abenteuerliches. Heute ist
einfach alles zu save und man wird im
Stadion katastrophal behandelt.

Ich hoffe, dass es nicht den FuBball-
Boom auslést, den der DFB sich
erhofft. Dann hatten wir danach bei
den Ligaspielen noch mehr Idioten

in den Stadien und dann ware es

fur die aktiven Fans noch schwerer,
sich durchzusetzen und ihre Ideen zu
verwirklichen.

Die Liga ist sehr gut, nicht nur, was die
Zusammensetzung angeht. Man darf
das eigentlich gar nicht laut sagen,
aber ein wenig freue ich mich, dass wir
abgestiegen sind. Das hort sich zwar
Lkrank“ an, aber als Fan in der 2. Liga
zahlst Du mehr und wirst von Deinem
Verein respektiert.

Sebastian Grau
Ultras Niirnberg

Florian Bachmann, Johann-
sens Erben, Braunschweig

ie Fankultur in Deutschland positiv verandert?

Die Hooligankultur ist verschwunden.
Nachdem es einige Zeit eine gewisse
Licke gab, ist seit den Anfangen 1995
eine immer stérkere Ultrakultur an
deren Stelle getreten. Fast alle erlebni-
sorientierten Fans finden jetzt hier eine
Heimat.

ie Fankultur in Deutschland negativ verandert?

Die Repressionen im Vorfeld der WM
2006 sind ein Problem. Wenn man
sich richtig verhalt, kann man sich gut
dagegen wehren. Man darf nur nicht
das Vertrauen zum Verein brechen,
indem man beispielsweise Absprachen
trifft und dann trotzdem 15 Bengalos
auf den Platz wirft.

ie Stadienlandschaft positiv verandert?

Es ist auf jeden Fall zu begriRen, dass
es immer mehr reine FuBballstadien
gibt. Die Atmosphare wird dadurch ein-
deutig dichter und besser, wenn man
direkt am Spielfeld steht. Gleiches gilt
naturlich fur die Sicht.

ie Stadienlandschaft negativ verandert?

Die neuen Stadien sehen doch alle
gleich aus — alles ein Abwasch, wenn
man mal von Stadien wie Dortmund ab-
sieht. Wenn man friher am Bokelberg
war, dann war es der unverwechselbare
Bokelberg, wenn man im Olympiastadi-
on in Miinchen war, dann war das eben
das unverwechselbare Olympiastadion.
Es fehlt einfach der Charakter.

Nicht viel. Ich erwarte keinerlei Stim-
mung, insbesondere nicht von den
Deutschen. Wenn man mal von Szenen
wie Munchen, Schalke oder Hamburg
absieht, interessiert die Nationalelf ja
auch die wenigsten. Es wird sicher eine
friedliche WM werden und allein die
Englander kdnnten da negativ auffallen.

Die Attraktivitat der ersten Liga hat
sich verschlechtert, denn es fehlen
Frankfurt und Kéin. Aus der Ultra-Sicht
interessieren uns nur die ,Duelle” mit
Berlin, Mlnchen und, mit Abstrichen,
Stuttgart — der Rest ist uns gleichgul-
tig.

Die Szenen haben sich entwickelt
und lassen sich mittlerweile viele auf-
wandige Choreos einfallen, die auch
mit anderen europaischen Landern
mithalten kénnen. Der Support wird
auch vielfaltiger und lauter. Ansonsten
finde ich nicht, dass sich irgendwas
verbessert hat.

Jetzt, vor der WM haben doch alle
Angst, Stadionverbot zu bekomme und
viele sind eingeschiichtert. Es gibt
nun auch wegen Kleinigkeiten grofen
Arger, immer wieder Reibereien mit der
Polizei und schnell Stadionverbot. Das
ist alles sehr kompliziert geworden.

Unter den neuen Stadien sind einige
schone Bauten dabei, die mich wirklich
begeistern kdnnen. Zudem ist man
fast Uberall direkt am Feld und das
fordert die Stimmung.

Es gibt immer weniger Stehplatze und
es besteht die Gefahr, dass es bald
keine mehr gibt. Die Mini-Kontingente
heute sehen da schon aus wie eine
Zwischenlésung. Und so Sachen wie
beispielsweise die Knappencard auf
Schalke finde ich daneben. Das sind
Schritte in Richtung ,glasernen Fan“.

Was erwartet Ihr von der Fu3ball-WM 2006?

Das wird bestimmt ein schones Fest,
wenn es sich die normalen Fans
leisten konnen, oder sie Uberhaupt
noch ins Stadion kommen. Ich finde
es sehr negativ, dass Budweiser und
McDonald’s da exklusiv ihre Sachen
vertreiben kdnnen. ,Die Welt zu Gast
bei Freunden“ bekommt da eine Dop-
peldeutigkeit.

Wie beurteilt Ihr die Attraktivitat der eigenen Liga? Was ist fiir Euch das Spiel der kommenden Saison?

Die ganzen Amateurclubs sind nervig
und unattraktiv. Essen und Dresden,
die hatten wenigstens Fans dabei

— Bielefelds Amateure werden kaum
mit hundert Fans in unser Stadion
kommen. Und natirlich ist auch ein
Stlick Wettbewerbsverzerrung mit im
Spiel. Eine eigene Amateurliga ware
die Lésung.
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Martin Borner
Fan-Projekt Dresden

Der Boom halt an und das Fanaufkom-
men ist groer geworden. Auch die
Stimmung ist heute besser, nur leider
nicht bei den Spielen der National-
mannschaft. Positiv ist auch, dass es
immer bessere Absprachen zwischen
Fans und Sicherheitsdiensten gibt.

Es lauft ja alles auf die WM 2006 hin.
Man merkt das an den Sicherheitskon-
trollen. Es wird harter durchgegriffen,
und insbesondere die Stadionverbote
werden schneller ausgesprochen als in
den letzten Jahren.

Die Unterschiede haben wir ja im
letzten Jahr gesehen: Wenn wir zum
einen in Kiel gespielt haben und dann
aber auch im Zentralstadion in Leipzig.
Die Stadien bringen, was die Akustik
angeht, sicher Vorteile mit sich. Auch
in punkto Sauberkeit und Architektur
ist das schon eine Verbesserung.

Das ganze Drumherum und die An-
fahrtswege sind ja oft kaum ausgebaut
und entsprechen nicht dem Standard
der Stadien, in denen drinnen sogar
flr eine Kameralberwachung gesorgt
ist. Von daher wollen viele auch keine
Luxusarenen und ziehen Stehplatze
vor.

Grof3e, ausverkaufte Stadien — das
wird sicher Zuschauerrekorde geben.
Wenn die richtigen Leute die Karten
bekommen wiirden, konnte sich sicher
stimmungsmagig auch was tun.
Vielleicht bekommt man das Uber den
Fanclub Nationalmannschaft hin.

Die 2. Bundesliga ist sehr attrak-

tiv, wegen der drei interessanten
Absteiger. Man sieht neue Stadien und
endlich kommen auch mal viele Gas-
tefans nach Dresden. Wir freuen uns
natdrlich besonders auf die Ostderbys
gegen Cottbus, Aue und Erfurt.

Volker Goll
Offenbach, Fanzine Erwin

Ich finde das immer starker werdende
Ultra-Wesen sehr positiv, weil man sich
nicht mehr nur Uber den Tabellenstand
der Mannschaft, sondern auch Uber
Fan-Aktivitaten definieren kann. Auch
ist es gut, dass Fan-Begehren Gehor
finden, beispielsweise in der Frage der
Stadionverbote.

Was mich nervt, ist dieses inflationare
Busblockieren. Dieses ,Schei-Milli-
onare-Gehabe“ bei jedem Missstand
auszuleben bringt doch nichts. Wenn
man generelle Probleme mit Uberbe-
zahlten FuBballer hat, dann soll man
so konsequent sein und nicht mehr
hingehen.

Positiv ist, dass es weiterhin Stehplat-
ze in den Stadien gibt. Als wir 1993
mit dem Kampf um den Stehplatzer-
halt begonnen haben, war noch nicht
abzusehen, dass es so kommen
wurde. Es waren aber sicher noch mehr
Stehplatze, wenn sich mehr Fans daflr
einsetzen wiirden.

Ich sehe die Gefahr, dass man bald
keine Arena mehr von den anderen un-
terscheiden kann. Die werden sich bald
so sehr ahneln wie die FuBgangerzonen
aller Stadte. Es fehlt die Individualitat.

Es wird spannend, ob es gelingt, die
richtigen Schllsse aus der EM zu
ziehen, z. B. ob man das katastrophale
Ticket-Handling verbessern kann. Es
ware dringend notwendig, dass hier die
Fan-Vertreter der verschiedenen aktiven
Gruppen Gehor finden, Ratschlage
geben oder mitarbeiten kdnnen.

Man freut sich ja Uber jeden Liga-Neu-
ling, der kein Dorf-Verein ist. Wirklich
attraktiv ist ja nur noch Offenbach
gegen Darmstadt. Sportlich ist die Liga
offen und es kann durchaus einer der
Kleinen aufsteigen, aber es gehort
mehr dazu, um nach dem Sprung nach
oben auch bestehen zu kénnen.

Christian Hille
Ultras St. Pauli

Bemerkenswert ist, dass viele Gruppen
ihren eigenen Style entwickelt haben,
auch die, denen man das nicht zuge-
traut hatte. Die haben inzwischen ihre
personliche Note und ihre eigenen
Gesange — das ist wichtiger, als nur
die Mitgliederzahl von 150 auf 180 zu
steigern.

Leider hat sich die Fankultur entpoliti-
siert. Und damit meine ich nicht das
althergebrachte Links-Rechts-Schema.
Viele, wenn sie nicht gerade zum
inneren Kern einer Fanszene gehoren,
haben es vollig aus dem Auge verloren,
sich um fanpolitische Themen zu
kimmern.

Es sind schone Stadien entstanden
und der generelle Komfort ist gro3er.
Man sieht halt besser und wird nicht
nass.

Dieser Trend zu den neuen Stadien
geht einher mit der ganzen Repressi-
ons- und Uberwachungsmaschinerie,
der sich der Fan heute aussetzen
muss. Die Kameras unter den Dachern
sind doch nur ein Beispiel eines vollig
aus den Ufern gelaufenen Sicherheits-
wahns.

Mich interessieren da nur die Spiele an
sich. Da sieht man halt anderen Fuf-
ball als bei St. Pauli. Es wird sich aber
eine Menge Frust breitmachen, wenn
die Fans feststellen, dass wieder 60%
der Karten nicht in den Verkauf gehen
und nur 2.000 dabei sind, die man als
Fan bezeichnen wiirde.

Die Regionalliga ist nicht so schlimm,
wie viele immer glauben. Es gibt viele
Nordderbys und gerade hier auf St.
Pauli merkt man das gar nicht. Die St.
Pauli-Fans kommen sowieso und fir
die Auswartigen ist das ohnehin das
Saisonhighlight, das eine groRe Zahl
von Fans interessiert.

Jens Buschbacher
Ultras Mannheim

Die Ultra-Szene hat sich jetzt endgliltig
von der Kutten-Szene getrennt und an
Struktur gewonnen. Sogar in Kutten-
hochburgen wie Schalke, Dortmund
oder Ménchengladbach wird mehr
Farbe und Kreativitat in die Stadien
gebracht.

Es gibt viele ,Modeultras“, die ihre
Profilneurose im Internet ausleben,
sich in Foren und Chats hervortun, sich
aber kaum Respekt durch Arbeit fir die
Szene ,erarbeiten”. Leider fehlt heute
der Kontakt der Szenen untereinander.
Man besucht sich ja kaum noch bei
den Spielen.

Die Stadien liefern einen wesentlich
besseren Rahmen fiir den Support. Die
Ultra-Bewegung hat die Moglichkeit sich
neue Standpunkte zu schaffen — es
wird ,neu gewdlrfelt“. Und natirlich
macht es in den Stadien Spaf, FuBBball
Zu gucken.

In bestimmten Stadien hat es auch fru-
her immer Spaf gemacht. Man hat da
einfach bestimmte Erlebnisse gehabt,
die man nicht missen mochte. Obwohl
die neuen Stadien moderner sind. Sie
sehen sich alle ahnlich und es geht,
beispielsweise mit dem Bokelberg, viel
Tradition verloren.

Wenn der DFB keine Kooperation mit
aktiven Fans eingeht, wird sich das
Kartenproblem radikalisieren. Da
werden vor den Stadien Aggressionen
aufkommen, da viele ohne die Chance
das Spiel zu sehen, anreisen. Der DFB
sollte keine Business-Kunden bevor-
zugen und die WM zum Volksereignis
machen.

Es gibt nur kleinere Highlights wie
gegen VR Mannheim, Hoffenheim,
Reutlingen und Ulm. Sonst sind ja
kaum Gastefans da, weshalb wir es
gelernt haben, unseren Support nicht
auf die Gastefans zu beziehen sondern
»ein eigenes Ding“ zu drehen.
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Neue Zeiten, neue Wege

Die Erste Liga stellte in der Saison 2003/2004 einen neuen Zuschauerrekord auf,
und auch in der kommenden Spielzeit wird dieser Trend anhalten, sogar weiter
steigen. Bereits Wochen vor Saisonstart waren 327.500 Dauerkarten verkauft -
6.000 mehr, als wahrend der gesamten vergangenen Saison - und all dies, obwohl
mit Koln und Frankfurt zwei Publikumsmagneten in die Zweite Liga abwanderten.

ber in manchen Fillen kann es fiir
Adie Liga spannend sein, Zuwachs

zu bekommen. Denn im Gegensatz
zu den unteren Spielklassen ist die Fluk-
tuation deutlich geringer, und, bis auf Aus-
nahmen, nur im unteren Tabellendrittel
vorhanden. So gewshnt man sich allméh-
lich aneinander, das Verhiltnis stumpft bei
zwei Begegnungen im Jahr plus entspre-
chenden Pokal-Auslosungen auf die Dauer
ab. Die Rivalitdten mitihren Emotionen, die
den Fuf3ball so interessant machen, kénnen
verloren gehen. Aber wie sollte sich anders
eine Kultur, ein Verhiltnis zwischen zwei
Fanlagern etablieren, wenn man sich nur
selten, und dann nicht auf gleicher Augen-
hohe begegnet.

Ganz neu in der Liga ist der 1.FSV
Mainz 05, dem im dritten Anlauf das ,,Un-
ternehmen Aufstieg” gliickte. Mainz war
aufler Rand und Band, die zur Verfiigung
stehenden Dauerkarten sofort verkauft.
Der Verein reagierte dann auch schnell mit
der Installation von 1.600 provisorischen,
uniiberdachten Sitzplitzen in den Sta-
dionecken.

Die Zeit schien einfach reif zu sein fiir
den 1 FSV Mainz 05, denn auch die Fan-
szene hat sich in den letzten Jahren in der
zweiten Liga zahlenméflig und qualita-
tiv allméhlich hoch gearbeitet. Dies war
wahrlich kein leichtes Unterfangen, denn
die Konkurrenz in Rheinland-Pfalz ist mit
dem 1FC Kaiserslautern stets tiberméchtig

prasent. Auch Frankfurt im benachbarten
Hess.en mit einer Szene, die einen Grofsteil
der Trends in Deutschland vorgibt, zieht
viel junges Fan-Potenzial aus dem weite-
ren Umkreis an. Mit Offenbach, Darmstadt
und Mannheim gibt es sogar Traditions-
vereine in den unteren Ligen. Doch mit der
sympathischen, jungen Ausstrahlung des
Mainzer Zweitligisten, der zudem im Ge-
gensatz zu den grofsen Fufball-Nachbarn
frei von Skandalen blieb, gelang es, genug
engagierte Fans zu mobilisieren, um eine
Szene aufzubauen, die in der letzten Saison
in Liga Zwei schon den einen oder anderen
Akzent setzen konnte. Das erste Auswirts-
spiel in Stuttgart mobilisiert fiir Mainzer
Verhiltnisse gleich Massen. Aber reicht

Choreografien in der 1.Liga

Auf den folgenden Seiten hat das Stadionwelt-Magazin die besten
Choreografie-Aktionen der Vereine aus der Ersten Bundesliga zusam-
mengestellt. Weiter hinten im Magazin befinden sich zudem noch die
besten Aktionen von der zweiten bis zur vierten Liga.

Auch wenn sich die folgende Bildauswahl und insbesondere die eine
oder andere Aufzahlung wie eine (vergleichende) Materialschlacht
liest, so soll die Zusammenstellung in diesem Heft keinesfalls eine
Wertung oder eine Rangliste im Sinne von besser oder schlechter,
grofer oder kleiner, ge- oder misslungen darstellen.

Wir stellen fest: Jede Aktion, die mit Hingabe ausgearbeitet wurde
— und das sind praktisch alle - verdient Respekt und Anerkennung,
egal von welchem Verein sie stammt, unter welchen Umstanden sie
verwirklicht wurde. Nur wenn man das gelungene Bild in der eigenen
Kurve sieht, sind die Anstrengungen vergessen. Man mag nicht mehr
Uber die Kosten nachdenken und will sich nicht mehr Gber diejenigen

argern, die die Papptafel als Schwalbe oder Sitzkissen missbrauch-
ten oder Uber denjenigen, der per Streichholz die tUber ihn befindliche
Blockfahne auf seine Feuerfestigkeit getestet hat.

Es gehort nun mal einiges dazu, mehrmals im Jahr stundenlang auf
den Knien uber dem Boden einiger kalten Lagerhalle zu rutschen,
nur um das Ergebnis dann wenige Sekunden live zu erleben — wenn
Uberhaupt, denn manche Initiatoren oder Helfer sehen erst dann
das Ergebnis ihrer Mihe, wenn sie am Montag die Stadionwelt-Seite
aufrufen. Da kann die Mannschaft noch so bescheiden spielen, man
kann sich immer damit trésten, dass die eigene Leistung gestimmt
hat.

Hier sind die ersten Momentaufnahmen der Saison 2003/04 - je-
weils mit einer kurzen Anekdote Erklarung zu den Hintergriinden. Die
Auswahl erfolgte in allen Fallen durch die Urheber — die Fotos zeigen
die von den jeweiligen Gruppierungen selbst favorisierten Aktionen.

i ke e

Borussia Dortmund - VfL Wolfsburg 4:0 Foto: The Unity
Wenige Wochen vor Saisonstart verstarb BVB-Legende Adi Preisler. Sein beriihmtester
Satz ,Grau is alle Theorie, wichtich is auffem Platz“ kostete die BVB-Fans 1.800 Euro

und wurde zum Motto fiir drei Triblinen: Eine in Grau, eine als FuBballplatz mit seinen
Initialen, dazu in 20 mal 35 Metern Grée das beriihmte Bild der Meisterschaft 1956.

1. FC Koln - Bayer Leverkusen 0:0 Foto: Stadionwelt
5.000 Euro Kosten, 20 mal 25 Meter Stoff, 200 Liter Farbe, 7.000 Papptafeln, 500
Fahnchen, 90 Meter Banner, 60 Mitarbeiter, drei Monate Produktionszeit. Das sind die
Daten, mit denen die Fans des 1. FC KdIn den Leverkusenern von der anderen Rheinsei-
te mitteilten, dass sie und ,KOLLE“ immer auf der richtigen Seite im Leben stehen.
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Der beste Heimsupport (bezogen auf die Stimmung)

I 2R K

1. FC Kéln

I VfB Stuttgart

FC Bayern,
_I Borussia Monchengladbach
Hertha BSC, VfL Boch Werder B b

’

_I FC Schalke 04

Anzahl Nennungen, Mehrfachnennungen méglich; nicht genannt:
1860 Miinchen, BVB, SC Freiburg, HSV, Hannover 96,
1. FC Kaiserslautern, Leverkusen, Hansa Rostock, VfL Wolfsburg

Der schlechteste Hei t

(bezogen auf die Stimmung)

1860

Minchen
- BVB, SC Freiburg, Hannover 96

n Leverkusen, Hansa Rostock

Anzahl Nennungen, Mehrfachnennungen maéglich; nicht genannt:
Eintracht Frankfurt, HSV, 1. FC Kaiserslautern, FC Schalke 04,
FC Bayern, Hertha BSC, VfL Bochum, Werder Bremen, 1. FC Koln,
Borussia Mdnchengladbach, VfB Stuttgart

es, um iber eine lange Saison die grofien
Gésteblocke der Ersten Liga zu fiillen? Eine
Initialztindung, die eine Szene braucht, um
wirklich zu wachsen und irgendwann Per-
sonlichkeit zu zeigen, hat Mainz sicher so-
eben erfahren. Doch auch hier gilt: Der Em-
porkémmling diirfte von den Frankfurtern

b :
Ttz dac Schile

]

Hansa Rostock — Werder Bremen 3:1

Auch wenn der Meister zu Gast ist: Um zu zeigen, dass die Fans von Hansa Rostock ,das
geilste Team im Land“ haben, verarbeiteten 30 von ihnen innerhalb von vier Wochen 36
Rollen Tapete und 50 Rollen Klebeband zu einer 14 mal 27 Meter groen Blockfahne.
1.800 auf der Nordtribline verteilte Zettel rundeten das Bild ab.

Schalke 04 - 1. FC Kaiserslautern 4:1

Dieses Bild héatte es beinahe nie gegeben. Drei Tage vor der Durchfiihrung gab es ein Ver-
bot aus Sicherheitsgriinden. Die Riicknahme 45 Stunden vor dem Anpfiff stellte sicher,
dass die Arbeit von 80 Helfern an einer 1.632 Quadratmeter groBen Fahne, die Naherei
von 500 Fahnen sowie 12.000 Euro Kosten nicht in den Sand gesetzt wurden.

und Lauterern so lange beldchelt werden,
bis man vielleicht irgendwann einmal auf
besagter gleicher Augenhohe steht.

Arminia Bielefeld ist zum Inbegriff
fiir ,Fahrstuhlmannschaften” geworden,
die Szene hat sich nie wirklich zur einer
groflen Bewegung entwickelt. Die Ultras
lssten sich jlingst auf, nun gilt es, wieder
Strukturen in die Kurve zu bekommen.

Ganz anders liegt der Fall bei Niirnberg.
Ein Verein mit grofler Tradition, der durch
ein , Tal der Tranen” ging, betritt wieder die
Biihne - ohne sie auf Fanseite jemals wirk-
lich verlassen zu haben. Gemeinsam erleb-
te schlechte Zeiten konnen Stirke verleihen
und den Charakter prigen. Niirnberg ist
nach wie vor eine der groflen Fanszenen
in Deutschland, die Anerkennung genief3t.
Dies schlug sich auch in der Bewertung der
Stadionwelt-Umfrage nieder, in der die
Franken sowohl zu Hause als auch Aus-
wiérts Bestnoten erhielten. In diesem Fall
ist von Beginn an klar, dass die Liga sich
auf eine Bereicherung freuen kann.

Neue Sicherheitskonzepte

Das Frankenstadion wird derzeit fiir
die WM umgebaut, ein wenig zdgerlich

Foto: Suptras

Foto: Stadionwelt

Werder Bremen — Hamburger SV 6:0
Zur ersten Meisterschaft von Werder 1965 gab es ein bekanntes Transparent: ,Wer
glaubt an Spuk und Geister, Werder - Deutscher Meister*. Die Zweitauflage anno 2004
fiel deutlich groBer aus: 72 mal 19 Meter. Einige Werder-Fans wollten dieses Motto schon
nach der ersten Tabellenfiihrung umsetzen, doch man wartete bis zum Nordderby.

VfL Bochum — Borussia Dortmund 3:0

Der beste Gastesupport (bezogen auf die Stimmung)

AN #C Schatke 04

FC Schalke 04
| Hertha BSC, Borussia
Ménchengladbach
| 1. FC Koéln
| BVB, VfB Stuttgart

VfL Bochum, Werder Bremen,
_I H 96, VfL Wolfsburg

Anzahl Nennungen, Mehrfachnennungen maéglich;
nicht genannt: 1860 Miinchen, FC Bayern, SC Freiburg, HSV,
1. FC Kaiserslautern, Leverkusen, Hansa Rostock

hlecht

Der pp
(bezogen auf die Stimmung)

SC Freiburg, VfL Wolfsburg 8
I HerthaBsc

FC Bayern, VfL Bochum, Werder Bremen,
BVB, H 96, FC Schalke 04
Anzahl Nennungen, Mehrfachnennungen maéglich;
nicht genannt: Eintracht Frankfurt, HSV, 1. FC Kaiserslautern,
1. FC KéIn, Leverkusen, Borussia Ménchengladbach, Hansa
Rostock, VfB Stuttgart

ta Ot +

vielleicht, aber es wird demnéchst auch
fertig sein. So wie in acht weiteren Erstli-
ga-Stadten, die Ausrichter der WM 2006
sind. Fiir die Fans der Ersten Liga wird ab
kommender Saison spiirbar, wie sich das
anfiihlt. Neue Sicherheitskonzepte werden
mit Blick auf die WM erprobt, eben- P

Foto: Redmann

=

Foto: Stadionwelt
Das flammende Bochumer Stadtbild war das Motiv der qualitativ hochwertigsten Blockfah-
ne, die es bisher beim VfL gab. Bis man mit dieser und dem Spruchband dem ,Lieblings-
feind“ aus der Gstlichen Nachbarstadt mitteilen konnte, wie es um die Verhaltnisse im Pott
steht, mussten 25 Fans mehrere Tage daran arbeiten und 1.000 Euro investiert werden.
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Wo gab es bei A artsspielen Schwierigkeiten
mit der Polizei?

— Eintracht Frankfurt, VfB Stuttgart

m 1860, FC Bayern, BVB, FC Schalke 04

n VfL Bochum, SC Freiburg, HSV

Anzahl Nennungen, Mehrfachnennungen méglich; nicht genannt:
Hertha BSC, Werder Bremen, Hannover 96, 1. FC Kaiserslautern,
1. FC Kdln, Leverkusen, Borussia Ménchengladbach, Hansa
Rostock, VfL Wolfsburg

Wo gab es Schwierigkeiten mit Ordnungsdiensten?

- FC Schalke 04
1. FC Kéln 9

so wie computerisierte Eingangstore und
auch die Chipkarte anstatt des Tickets. Bis
auf die Tatsache, dass es bei der WM nur
Sitzplitze und keine Zdune im Innenraum
geben wird, ist das Erscheinungsbild dem
beim FIFA-Turnier schon sehr dhnlich.
Das kann zu Missverstindnissen und
Konflikten fithren, denn die Ordnungs-
dienste sind gehalten, die verordneten Re-
gulierungen durchzusetzen. Das ist einfach
nicht zu dndern. Die Fans miissen lernen,
mit einigen neuen Situationen umzuge-

hen. Inhaber einer Stehplatzkarte zu sein,
bedeutet nicht mehr, sich von einer Grup-
pe zur anderen zu bewegen, die nun auf
einmal in einem anderen Sektor steht. Mit
der Sektorentrennung tiber alle Tribiinen
entfdllt leider oft genug auch die Kom-
munikation im eigenen Stadion, wie etwa
der Besuch des Fan-Standes oder eines
bestimmten Treffpunktes. Die tiberall in-
stallierte Uberwachungstechnik konnte fiir
zusétzlichen Unmut sorgen. Diesbeztiglich
wird es interessant sein, die Entwicklun-
gen in der Ersten Liga zu verfolgen. Es gibt
viele Erfahrungen zu sammeln. Aber bei
gutem Verhiltnis mit dem Verein sind im-
mer Losungen moglich.

Eine feste Position einnehmen

Die Fans der ersten Liga sind die Keim-
zelle der bedeutenden Trends. Durch viel
Medienkontakt, durch mehr Publikum im
Stadion und in der Regel auch die Mas-
se. Zum jetzigen Zeitpunkt besteht die
Chance, rechtzeitig, bevor die WM ganz
in Deutschland Einzug gehalten hat, das
Erarbeiten von Losungen tiberall dort zu
iiben, wo Konfliktpotenzial aufkommt,
sich Arger anstaut.

Wo gab es bei A a pielen Sct
mit der Polizei?

_ Eintracht Frankfurt, VfB Stuttgart

m 1860, FC Bayern, BVB, FC Schalke 04

igkeiten

n VfL Bochum, SC Freiburg, HSV

Anzahl Nennungen, Mehrfachnennungen maéglich; nicht genannt:
Hertha BSC, Werder Bremen, Hannover 96, 1. FC Kaiserslautern,
1. FC Kdln, Leverkusen, Borussia Ménchengladbach, Hansa
Rostock, VfL Wolfsburg

Grundsitzlich haben die meisten Verei-
ne ein starkes Interesse an einem guten Ver-
haltnis zu den Fans. Es geht nicht um eine
Ehe, sondern vielmehr um eine Partner-
schaft, in der Auseinandersetzungen kon-
struktiv ausgetragen werden konnen. Dass
zum Beispiel in Dortmund oder Bochum
Graffitis erlaubt werden, diirfte nicht einer
Idee des Vereins entsprungen sein. Gerade
beim VfL und dem BVB sind die aktiven
Fans kritisch an den Klub herangetreten.
So protestierten die Bochumer gegen den
Namensverkauf des Stadions, die Dort-
munder stemmten sich ebenfalls vehement
gegen solche Plane beziiglich des Westfa-
lenstadions. Ein hundertprozentiger Erfolg
mag in solchen Fallen schon aufgrund wirt-
schaftlicher Zwénge des Vereins nicht zu
erzielen sein, vielleicht aber Kompromisse.

VfB Stuttgart — Glasgow Rangers 1:0

Vier gemalte Engel rund um das Wappen des VfB auf einer 50 mal 50 Meter groSen
Blockfahne erfordern nicht nur kiinstlerische Qualitdten, sondern auch den Einsatz von
30 Helfern, die sich rund fiinf Wochen lang der Vorbereitung widmen sowie Kosten ,im
unteren vierstelligen Bereich“. Den ,Himmel“ stellten 8.000 Papptafeln dar.

Foto: Rudel

1860 Miinchen — Bayern Miinchen 0:1
Ganz Muinchen auf 80 mal 4 Meter: Carl Valentin, die beriihmte Tram der Linie 8 und der
Stachus - sie alle wurden bei den Malarbeiten in der Sechzger-Tunhalle in der AuenstraSe
in Giesing verewigt. Durch 12.000 Papptafeln und ein spéter mit neun Luftballons in die
Hohe gezogenes Spruchband entstand ein Intro im Wert von 3.000 Euro.

Foto: Cosa Nostra

1. FC Kaiserslautern — Werder Bremen 0:1
Die Lauterer Ultra-Gruppierung ,Generation Luzifer” feiert Geburtstag und beschenkt
nicht nur sich selber, sondern verwandelt auch die Party-Location Westtribtne in ein
Meer aus Blockfahnen, Bandern und Papptafeln. Finf ,Wunderbare Jahre“ wurden so mit
einer Woche Arbeit und einer Investition von 4.000 Euro abgeschlossen.

Foto: Generation Luzifer

VfL Wolfsburg — Eintracht Frankfurt 1:0
Es muss nicht immer in Derbys oder gegen die sportlich groBen Gegner sein. Die Fans des
ViL Wolfsburg hoben sich ihr Saison-Highlight fiir das Spiel gegen Eintracht Frankfurt auf.
In eineinhalb Wochen (Nachtschichten inklusive) und nachdem 1.200 Euro aufgebracht
wurden, schafften es 15 Fans, das VfL-Logo auf die transparente Fahne zu bringen.

Foto: Calimeros Aschaffenburg
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Die fai Preise fiir

| 1860 Miinchen

1. FC Kaiserslautern, 1. FC Koln,
I Leverl HSV

| FC Bayern, BVB, VfL Wolfsburg

Anzahl Nennungen, Mehrfachnennungen maéglich; nicht genannt:
SC Freiburg, Hannover 96, FC Schalke 04, VfB Stuttgart,

Hertha BSC, VfL Bochum, Werder Bremen, Eintracht Frankfurt,
Borussia Mdnchengladbach

Die unangemessensten Preise fiir Gastefans

Hannover 96 8
- Werder Bremen,
Borussia Monchengladbach
m BVB, Eintracht Frankfurt, Leverkusen,

VfB Stuttgart

1860 Miinchen, FC Bayern,

Hertha BSC, VfL Bochum,
Anzahl Nennungen, Mehrfachnennungen maglich; nicht genannt:
SC Freiburg, 1. FC Kaiserslautern, 1. FC KoIn, Hansa Rostock,
FC Schalke 04, VfL Wolfsburg

Schliefslich haben gerade die Schwarz-Gel-
ben dem Verein in jiingerer Vergangenheit
kostenfrei riesige Choreografien mit Tradi-
tionsmotiven ins Stadion gezaubert.

Der Trend zu den Dachorganisationen
der Supporters weist den Weg. Mit gebiin-
delten Argumenten und den richtigen Fan-

Bayer Leverkusen — 1. FC Koln 2:0

Ein Wortspiel wurde zum Motto der Leverkusener beim Spiel gegen Kdin. Wie die Geis-
terjdger aus ,Ghostbusters“ zeigten sie sich als ,Goatbusters*“ (engl.: goat = Ziege). Wéh-
rend die Stadionregie den Soundtrack einspielte, bildeten 2000 Doppelhalter, eine 22
mal 18 Meter groBe Fahne und ein Spruchband die Kulisse. Gesamtkosten 2.800 Euro

L

Hannover 96 — Borussia Ménchengladbach 2:0

Runde Blockfahnen stellen bei dem Atmo-Aktionen eher die Ausnahme dar. Doch in
Hannover widmete die Fans - neben 5.000 Papptafeln - eine solche mit insgesamt 15
Metern Durchmesser dem Portrét des Spielers, der bei den Roten stolze 14 Jahr auf
dem Platz stand, immer eine 100prozentige Identifikation zeigte: Jorg Sievers.

Vertretern ist ein anderes Auftreten mog-
lich, als mit Splittergruppen. Die vielen
diesbeztiglichen Projekte in Deutschland
fithren, konsequent weiter gedacht, sogar
zu einer deutschlandweiten Dachorgani-
sation, mit noch weitaus mehr Einfluss bei
generellen Themen als die lokalen Verban-
de. Dies gilt dann fiir grundlegende Kon-
flikte mit der Polizei oder Themen, die sich
auf dem Weg zur WM zeigen. Noch ist es
sicher zu friih, doch fiir die Zeit nach der
WM 2006 sollten die Fans bereit sein, das
entstehende Vakuum zu fiillen, fiir die Fol-
gezeit eine feste Position zu besetzen.

Schwer zu organisierende Konstrukte
wie frither z.B. ,Pro 15:30” oder zurzeit
,Pro Fans” wiirden sich eriibrigen. Durch
geregelte Kommunikation und eine solide
Auflendarstellung entstehen Moglichkei-
ten, die die jetzigen weit {ibertreffen. Zu
leicht sollte man sich das jedoch nicht vor-
stellen, denn dazu bedarf es der gefestigten
Szenen mit Antriebskraft, engagierten Ver-
tretern und Einfluss in der eigenen Kurve
und einer gewissen Zzhigkeit.

Neben den grofien Zielen wird es immer
auch darum gehen, im eigenen Stadion zu-
recht zu kommen, doch auch hierbei helfen
iibergreifende Strukturen. Man wird den

Foto: Stadionwelt

Foto: Zwing

Hertha BSC — Schalke 04 1:3

SC Freiburg - Bayer Leverkusen 1:0
Der SC Freiburg wird 100 und direkt im ersten Spiel des Jahres erinnerten die Fans per
Blockfahne an das Griindungsjahr. Rund 200 Quadratmeter Folie wurde in der 500 Euro
teuren Aktion beklebt. Zeitdruck und Materialmangel im Vorfeld haben allerdings dazu
geflhrt, dass die SCF-Fans mit dem Resultat nicht ganz zufrieden waren.

Der beste Gasteblock (bezogen aufs Stadion)

VfL Bochum 10

| Werder Bremen, Leverkusen

| HSV, 1. FC Koln, Hansa Rostock

H 96, ViL Wolfsk
_I Borussia Monchengladbach
Anzahl Nennungen, Mehrfachnennungen maéglich; nicht genannt:

1860 Minchen, FC Bayern, Hertha BSC, BVB, Eintracht Frankfurt,
SC Freiburg, 1. FC Kaiserslautern, FC Schalke 04, VfB Stuttgart

Der schlect Gasteblock (bezogen aufs Stadion)

[ Fe schalke 04
n 1860 Miinchen, FC Bayern

H 96, Leverl , Hansa Rostock,
VfB Stuttgart, VfL Wolfsburg

Anzahl Nennungen, Mehrfachnennungen maéglich; nicht genannt:
Hertha BSC, VfL Bochum, Werder Bremen, Eintracht Frankfurt,
HSV, 1. FC Kaiserslautern, 1. FC KdIn, Borussia Monchengladbach

nicht

vermeintlichen , Event-Touristen”

zum Supporter zu machen, ihn aber durch
Fan-Aktionen begeistern kénnen, Sympa-
thien und Interesse wecken fiir die Anlie-
gen der aktiven Fans. Wiederum nicht von
Heute auf Morgen, vielleicht aber mit der
Zeit.

Foto: Harlekins
Eine Choreo, die komplett auf die Vereinsfarben verzichtet und nur aus denen der
eigenen Stadt besteht, realisierten die Herthaner gegen ihren ,Lieblingsrivalen“

Schalke 04. Fir die Buchstaben und den 20 mal 30 Meter groen Béren wurde ein
feuerfester Fahnenstoff benutzt. .

Foto: Natural Born Ultras

Stadionwelt 08/2004

21



Neuerungen in den Fanszenen der 1. Liga

Schon bevor der erste Anstof3 der neuen
Saison erfolgt ist, hat Stadionwelt sich bei
Vertretern der einzelnen Fanszenen der 1.
Bundesliga erkundigt, welche Entwick-
lungen in der neuen Saison anstehen, was
die Themen der Kurve sein werden.

In der Ultra-Bewegung der ersten Liga
herrscht ein ,Glaubenskrieg”. Hinter die-
sem steckt die Frage: Welche Struktur soll
die Gruppe anstreben, um eine moglichst
effektive ,, Arbeit” zu leisten. Die ,Harle-
kins” aus Berlin und die ,, Ultras Nirnberg”
stehen hier fiir zwei gegenpolige An-
schauungen. Letztere streben eine weitaus
groBeren Einfluss im Verein durch eine
hochstmogliche Mitgliederzahl (als Ziel
wurden 1000 ausgegeben) an. Die Schwel-
le zum Beitritt ist deshalb gering: Der Jah-
resbeitrag betrdgt gerade einmal 10 Euro.
In der konkreten Umsetzung miissen sich
alte wie neue Mitglieder erneut anmelden
und sich selber einstufen: entweder als
,passive”, als ,Interessierte”, oder ,akti-
ve” Mitglieder. Prinzip: Klasse DURCH
Masse. Den entgegen gesetzten Weg ge-

hen die Harlekins Berlin. Zwar waren sie
seit ihrer Griindung fiir jedermann offen,
doch jetzt wird auf 60 Mitglieder redu-
ziert. Wer dabei ist, legen die aktiven Fans
fest und wer nicht aufgenommen wird,
der hat die Moglichkeit, in einer Art , For-
derkreis” mitzuwirken. Man will einfach
ausschlieflen, dass Fans nur wegen der
gruppeneigenen Fan-Artikel Dbeitreten.
Das Prinzip: Klasse STATT Masse.

Doch der Trend scheint ein ganz anderer zu
sein. In vielen Stadten steht weniger die ei-
gene Gruppe als vielmehr die Starkung der
Gesamtheit der Kurve auf der Agenda. In
Mainz, Freiburg, Dortmund und Stuttgart soll
es in naher Zukunft zur Griindung eines
Fan(Club)-Dachverbandes kommen. Die
positiven Erfahrungen, die man beispiels-
weise in Hamburg mit dem Supporters Club
gemacht hat, dienen als Ansporn.

Zweites grofies Thema sind die Aus-
wirtsdauerkarten, die in manchen Stad-
ten schon etablierte, stressfreie Variante
der Kartenbesorgung fiir die Allesfahrer-
Fraktion sind. In Stuttgart und Miinchen

werden sie eingefiithrt, in Kaiserslautern
und Bochum ist selbiges in Planung.

Die Bemiithungen um eine Verbesserung
des Supports sind zugleich um so vielfalti-
ger. Die zentraler Blocke 62 und 64 werden
ab 04/05 zur Heimat der sangesfreudigen
Fans von Werder Bremen - man erhofft
sich eine bessere , Animation” der restli-
chen Zuschauer. Und auch die Ultras Han-
nover werden ihre Plitze in den zentralen
Block des Oberranges verlagern, zudem
weiter fiir ihre Lautsprecheranlage sam-
meln. Fine Neustrukturierung steht im
,Borussia-Park” in Ménchengladbach an:
Viele der édlteren Fans werden auf die nun
reichlich vorhandenen Sitzplitze wech-
seln, was zu einer deutlichen Verjiingung
der (Stehplatz-) Kurve fithren wird.

Doch es gibt auch noch echte Innovatio-
nen in Deutschlands Fanwesen. Miinchens
»Club Nr. 12“ arbeitet gerade an der Rea-
lisierung eines eigenen Fan-Museums und
die Fans aus Bochum und Dortmund wer-
den als erste der Bundesliga ihre Kurve mit
Graffiti gestalten konnen.

Eintracht Frankfurt — 1. FC Kaiserslautern 1:3

Foto: Ultras Frankfurt

Bayern Miinchen — Real Madrid 1:1

Foto: Club Nr. 12

Die Beste von insgesamt acht Choreografie-Aktionen, welche die Ultras Frankfurt in der
letzten Saison umsetzten: Der Eintracht-Adler zerreist das zundchst unbeschadete Wap-
pen des ungeliebten FCK mit seinen Krallen. Um diese erste ,bewegliche“ Choreografie
der Frankfurter umzusetzen, beteiligten sich insgesamt rund 100 Fans.

Sieben Heimspiele trugen die Bayern gegen Real aus, sieben Mal gingen sie als Sieger
vom Platz - Anlass genug, den Kéniglichen symbolisch ihre Krone zu entreiBen. Hierfiir
wurden nicht nur ca. 3.000 Euro angelegt, sondern auch die Kurve exakt vermessen.
Denn die fiinf Blockfahnen mussten unten 20, oben aber 27 Meter breit sein.

Borussia Monchengladbach — 1860 Miinchen 3:1
Um dem ausgedienten Bokelberg ,Good Bye’ zu sagen, haben die Fans von Borussia
Monchengladbach nicht nur eine Halle gemietet und in dieser vier Tage ihren Abschieds-
gruB vorbereitet, sondern auch noch rund 6.000 Euro investiert. Der Lohn fiir die 50
Helfer war eine Haupttribiine, die letztmals im vollen Glanz erstrahlte.

Foto: kultliga.de

Hamburger SV — Bayern Miinchen 0:2 Foto: Stadionwelt
Seit 40 Jahren spielt der HSV in der Bundesliga, aber ,nur 400 Arbeitsstunden dauerten
die Vorbereitungen fiir die Choreo (Kosten: 3.000 Euro), deren Kernsttick die Jahreszah-
len 1963 und 2003 sein sollten. Immerhin hing am Tag des Jublildumsspiels das Banner
»1. Liga Urgestein ist der HSV allein“ eine komplette Halbzeit.
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Bundesliga-FuSball auf der Baustelle: Das neue Waldstadion in Frankfurt

Zwischen Baukran und Fanblock

Bauboom in der Bundesliga. Eine neue Generation von Fuf3ball-Stadien breitet sich in
atemberaubendem Tempo aus. Mit Erfolg: Es kommen mehr Zuschauer als je zuvor.

iele Jahre hatte sich in der Bundes-

‘ / liga nicht viel getan. Ob Nieders-

achsen-, Park- oder Olympiasta-

dion, die Gesichter der Spielstidtten waren

bekannt und &nderten sich kaum. Hier

einmal eine neue Anzeigetafel, dort ein

paar neue Sitzplatzschalen, grundlegende

Um- und Neubauten waren jedoch lange
eine Seltenheit.

Ab Ende der Neunziger Jahre dnderte
sich das jedoch schlagartig. Im Juni 1998
begann Hamburg mit dem schrittweisen
Abriss des maroden Volksparkstadions
und der zeitgleichen Errichtung der AOL
Arena. Aus der vielerorts langwierigen
Diskussion tiber mogliche Modelle und
Konzepte verabschiedet sich nur wenig
spéter der FC Schalke 04 mit Baubeginn
der Arena. Die Errichtung des multifunk-
tional nutzbaren Fuf$ballstadions, das er-
ste in Deutschland mit verschliefSbarem
Dach, manifestierte den Wandel der An-
spriiche an eine zeitgemifle Spielstitte
endgiiltig. Komplett iiberdachte Ringe,

Logen und Business-Raume gehoren seit-
dem ebenso zum gewtinschten Standard
wie ein umfangreiches Catering-Angebot
in den Zuschauerbereichen. Bis auf weni-
ge Ausnahmen haben zudem die Leicht-
athletik-Bahnen ausgedient, stattdessen
befinden sich die Tribtinen nun in unmit-
telbarer Nidhe zum Spielfeld.

Umbau wahrend des Spielbetriebs

In der vergangenen Saison beherrschte
der Bau-Boom weite Teile der Bundesliga.
Waihrend die Fans in Monchengladbach
und Miinchen die Fortschritte ihrer kiinf-
tigen Arenen, die an komplett neuer Stelle
errichtet werden, lediglich am Rande ver-
folgen konnten, erlebten die Fans in Koln,
Frankfurt, Dortmund, Hannover, Berlin,
Bremen, Kaiserslautern und Stuttgart von
Woche fiir Woche die Verdnderungen in
und an ihrem Stadion hautnah mit. Fiir
alle Beteiligten war das nicht immer leicht.
Bauleitung, Polizei und Vereine mussten

Foto: Stadionwelt

sich im Zwei-Wochen-Takt darauf einstel-
len, dass mehrere zehntausend Menschen
tiber die Baustelle laufen. Der Spielplan
bestimmte die Bauphasen und mit Hilfe
von Zaunen mussten gefahrliche Stellen
abgesichert und Zuwege geschaffen wer-
den. Durch die Orientierung an Spielter-
mine stieg zudem der zeitliche und finan-
zielle Aufwand fiir den Umbau.

Gliick mit dem Wetter

Aber auch fiir die Zuschauer war diese
Zeit mit Abstrichen verbunden. Fans mus-
sten ihre angestammten Plitze und Kur-
ven verlassen, wihrend die neuen Tribii-
nen Stiick fiir Stiick errichtet wurden. Die
Kapazitit in Frankfurt und Hannover lag
zeitweise nur knapp tiber 20.000, uniiber-
dacht wohlgemerkt. , In der ganzen Saison
hat es wahrend der der Spiele nicht einmal
geregnet. Wir haben Gluck gehabt”, erin-
nert sich Ralf Schnitzmeier, Sprecher der
Geschiftsfiihrung von Hannover 96.
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Verein/Stadion

Kapazitat 2003/2004 | Kapazitdt 2004/2005

Gesamtkapazitat

Kapazitat 2003/2004

Verein/Stadion

Werder Bremen, Weserstadion 43000 43000
FC Bayern Miinchen, Olympiastadion 63000 63000
VfB Stuttgart, Gottlieb-Daimler-Stadion 48000 48000
Bayer Leverkusen, BayArena 22500 22500
VfL Bochum, Ruhrstadion 32645 32645
Armina Bielefeld, Schuco-Arena 26601 26601
Hamburger SV, aol-Arena 55000 55000
FC Schalke 04, Arena AufSchalke 61266 61506
SC Freiburg, badenova-Stadion 25000 25000
Hansa Rostock, Ostseestadion 30000 30000
Borussia Mdnchengladbach, Nordpark 34500 52201
Borussia Dortmund, Westfalenstadion 82678 82678
VfL Wolfsburg, Volkswagen-Arena 30014 30014
Hertha BSC, Olympiastadion 76000 76000
FSV Mainz 05, Stadion am Bruchweg 18600 20300
1.FC Kaiserslautern, Fritz-Walter-Stadion 39000 43000
Hannover 96, AWD-Arena 25000 49000
1.FC Nurnberg, Frankenstadion 40000 40000

Kapazitat 2004,/2005

Gesamtkapazitat

MSV Duisburg, Wedaustadion 30112 31000
1860 Munchen, Stadion an der 69866 19503
Grinwalder Strae / Olympiastadion

Karlsruher SC, Wildparkstadion 33550 33550
1. FC Koln, RheinEnergieStadion 51000 51000
Rot-Wei Essen, Georg-Melches-Stadion 25600 25600
Eintracht Frankfurt, Waldstadion 33209 52000
SpVgg Unterhaching, Sportpark 15053 15053
RW Erfurt, Steigerwaldstadion 20000 20000
FC Erzgebirge Aue, Erzgebirgsstadion 20000 20000
Dynamo Dresden, Rudolf-Harbig-Stadion 16874 21875
Energie Cottbus, 22450 22450
Stadion der Freundschaft

Greuther Furth, Playmobilstadion 15000 15000
Wacker Burghausen, Wacker-Arena 8400 8400
RW Oberhausen, Niederrheinstadion 21318 21318
LR Ahlen, Wersestadion 10498 10498
1. FC Saarbriicken, Ludwigsparkstadion 35286 35286
Alemannia Aachen, Tivoli 24816 24816
Eintracht Trier, Moselstadion 12000 12000

In der nachsten Ausgabe finden Sie in
unserem Magazin wieder die deutsche
Zuschauer Top-100, die alle Vereine
aus den Bereichen Fufball, Handball,
Eishockey und Basketball berlicksich-
tigt. In der vergangen Saison war ein
Schnitt von 2.509 Besuchern notwen-
dig, um den Sprung in die Rangliste zu
schaffen. Die bisherigen Tabellen fin-
den Sie auf unserer Internetseite.

Trotz vorriibergehender Einschran-
kungen tiberwiegt die Vorfreude auf die
kiinftigen Arenen. Die Internetseiten, die
den Umbau dokumentieren, verzeichnen
hohe Zugriffszahlen und Stadionfiihrun-
gen haben Hochkonjunktur.

Steigende Zuschauerzahlen

Obwohl noch ldngst nicht alle Baupro-
jekte fertiggestellt sind, feierte die Bun-
desliga in der vergangenen Saison einen
Zuschauerboom, mehr als 10 Millionen
Besucher kamen in die Stadien. Grofien
Anteil hatte daran der Hamburger Sport-
verein, der im Schnitt 48.181 Besucher in
der AOL-Arena begriilen konnte. In der
letzten Saison, vor dem Umbau verzeich-
nete der HSV lediglich rund 32.000 Besu-
cher pro Spiel, rund 16.000 weniger im
Schnitt bei nahezu gleicher Platzierung,.

Ahnlich positive Zahlen vermeldet der
1. FC Koln, den trotz schwacher Saison
und eines sich friithzeitig abzeichnenden
Abstiegs tiber 40.000 Zuschauer pro Spiel
im RheinEnergieStadion unterstiitzen,
und das, obwohl in der Hinrunde noch
nicht mal die volle Kapazitit zur Verfi-
gung stand. In der letzten Saison vor dem
Umbau waren es 34.251 gewesen.

Stadien mittlerer Grof3e gefragt

Neben den vielen grofien Arenen, von
denen die meisten in zwei Jahren Austra-
gungsort der WM 2006 sein werden, gibt
es auch viele kleinere Bauprojekte, die
in der Regel zwischen 20.000 und 30.000
Platzen liegen. Wahrend in Duisburg ge-
baut wird, sind solche Stadien unter ande-
rem in Magdeburg, Dresden, Darmstadt
und Essen in der Planung.

Der Um- oder Neubau eines Stadi-
ons wird nicht selten von der Hoffnung
begleitet, mit einer erstklassigen Arena
auch sportlich erfolgreiche Wege einzu-
schlagen. Eine bessere Vermarktung und
ein Ausbau der VIP-Bereiche soll fiir Be-
wegung auf der Einnahmen-Seite sorgen.
Doch auch mit erstklassigen Stadien ist
sportlicher Erfolgt langst nicht garantiert.
In diesem Jahr mussten mit Frankfurt und
Koln gleich zwei WM-Spielorte den Gang
in die 2. Liga antreten. Noch schlimmer
traf es Leipzig, wo der FC Sachsen in die
Oberliga absteigt.

Unabhingig von der Erreichbarkeit
der Business-Pldne von Stadionbetreibern
und Vereinen hat sich aber zumindest
bereits jetzt gezeigt, dass die modernen
Arenen in der Regel einen Anstieg der
Zuschauerzahlen mit sich bringen. Ist
auch die Leistung der Mannschaft nicht
immer ausreichend, bleibt zumindest der
Stadionbesuch als solcher fiir die Fans ein
Erlebnis. ®
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Zwelite Liga 2004 /2005:
Sechs Richtige mit Zusatzzahl

Die Liga wandelt sich in der Saison 2004,/2005 wieder einmal grundlich.
In der vergangenen Spielzeit eher am Rande wahrgenommen, entfaltet sie jetzt ihr
ganzes Potenzial als ,Kultliga“.

geht es zu wie auf dem Bahnhof. Vie-

le steigen nur vom Regio-Zug in den
ICE um oder umgekehrt. Manche treffen
sich hier tédglich, griien einander mitt-
lerweile. Andere wiederum verpassen
stindig den Zug, wihrend sie den Fahr-
plan studieren.

Das Bild wandelt sich Jahr fiir Jahr,
jede Saison wird mit sieben Zugingen
neu gemischt, manch ein Absteiger
verschwindet fiir alle Zeiten. In den
vergangenen funf Jahren spielten 40
verschiedene Vereine zweitklassig, dar-
unter zwolf unterschiedliche Absteiger
aus der ersten Bundesliga (Eintracht
Frankfurt, der 1. FC K6ln und Arminia

In der ,Bundesliga zweiter Klasse”

Bielefeld gaben sich gleich zwei Mal die
Ehre).

Der Karlsruher SC hingegen beerbt
Mainz 05 und wird allmé&hlich zum
,Zweitliga-Urgestein®, auch Aleman-
nia Aachen und Rot-Weifs Oberhausen
gehoren zu den Klassikern der vergan-
genen Jahre. Ewiger Tabellenfiihrer der
Liga ist auch heute noch Fortuna Koln
(immerhin waren sie 26 von 30 Spiel-
zeiten dabei), obwohl der Club schon
tief im Amateurfufiball versunken ist.
Auch die anderen ,iiblichen Verdachti-
gen” wie die Stuttgarter Kicker, Wald-
hof Mannheim oder Hannover 96 glan-
zen mindestens noch ein weiteres Jahr
durch Abwesenheit.

Fakten wie diese kann der Interes-
sierte im Internet bei www kultliga.de
nachschlagen. Dort bietet Webmaster
“George Stoop” ein Internet-Portal mit
Fan-Berichten, News und Statistiken
ausschliefslich zum Geschehen in der
Liga, die wie keine andere ein Span-
nungsfeld zwischen Grofs und klein,
Triumph und Versagen, Glanz und Tri-
stesse darstellt.

Attraktive Absteiger

Die Spielzeit 2004/2005 ist fiir die
zweite Spielklasse ein Hochstgewinn.
Die ,sechs Richtigen mit Zusatzzahl”
sind die Erstliga-Absteiger Frankfurt,

Choreografien in der 2. Liga

Die Materialien, mit denen die Fans heute Choreos umsetzen, sind
vielfaltig. Es gibt alles, was der Heimwerker-Keller hergibt und der
Baumarkt im Sortiment fuhrt: Folien, Stoff, Papier und Holzstocke
— nicht selten biegt heutzutage vier Stunden vor Anpfiff ein ent-
sprechend beladener Kleinlastwagen auf den Stadionparkplatz ein.
Doch wer denkt, man kénne mit diesem ,Spielzeug“ nach Belieben
experimentieren, der irrt. Missbrauch (beispielsweise durch Dop-
pelhalter, die das Anziinden von Pyrotechnik vertuscht haben) hat-
ten zur Folge, dass Auswartsfans heute Vieles verboten und Heim-
fans ein Fahnenpass ausgestellt wird, hinter dem sich oft nichts
anderes verbirgt, als die vorsorgliche Registrierung der Daten, fur
den Fall, dasses wieder mal zum Missbrauch kommt. Gute Cho-
reografien, und das zeigt unsere Zusammenstellung eindrucksvoll,
gibt es demnach nur noch im heimischen Stadion, was auf der

Arminia Bielefeld — VfL Osnabriick 5:0 Foto: )o(
Auf 15 mal 30 Metern stellten die Bielefelder jene Fanclubs dar, die in den letzten 30
Jahren die Fanszene pragten: Jeweils mit Griindungsjahr finden sich hier die Logos der
Almbuben (71), des Fanclubs Arminia Bielfeld (74), der Blue Army (82), der Blauen von
der Alm (78), von Fanstastic Blue (95) und den Boys Bielefeld (95).

anderen Seite den Nebeneffekt hat, dass die Zuschauer in den
entsprechenden Blocke ,gelernt“ haben, sich zu beteiligen. Die
Kinderkrankheiten der Anfangsjahre, als viele Uberhaupt nicht wus-
sten, was sie mit den Materialien anfangen sollten, gibt es prak-
tisch nicht mehr. Erklarende Zettel an den Aufgangen sind dennoch
die Regel — man geht auf Nummer sicher. Weitere Tendenz: Immer
mehr Gruppen kehren von dem Prinzip ab ,in jedem Spiel irgendet-
was zu machen“ - oftmals dann nur auf einen Block beschrankt.
Heute teilt man sich lieber seine Ressourcen, auf um zwei oder
drei ,Knaller” umzusetzen. Dass in einem wichtigen Spiel oder im
Derby die Kurve ,verkleidet” wird, ist langst nicht mehr nur Ehren-
sache, sondern selbstverstandlich!

Hier sind die Choreos, welche die Fans der letztjahrigen Zweitligi-
sten als ihre schonste angaben:

TR e, b

]

Mainz 05 - Eintracht Trier 3:0

Foto: Stadionwelt
»3... 2... 1... Mainz!“ - ein Slogan, der an die aktuelle Werbekampagne des Aktionshau-
ses ebay angelehnt ist. Ein Muster von rot-weien Papptafeln spiegelt dazu das Mainzer
Stadtwappen wieder und das folgende Banner (,Machts gut Jungs“) wurde erhort - 105
Minuten spéter stand der Aufstieg in die 1. Bundesliga fest.
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Der beste Heimsupport (bezogen auf die Stimmung)

1. FC Niirnberg 10

| Union Berlin

| FSV Mainz 05

| Alemannia Aachen
| FC Erzgebirge Aue, VfL Osnabriick
Energie Cottbus, SpVgg. Greuther Fiirth,
Karlsruher SC

Anzahl Nennungen, Mehrfachnennungen maéglich; nicht genannt:
LR Ahlen, Arminia Bielefeld, MSV Duisburg, VfB Libeck, Spvgg.
Unterhaching, RW Oberhausen, Jahn Regensburg, Eintracht Trier

Der schlechteste Heimsupport
(bezogen auf die Stimmung)

LR Ahlen 10

Spvgg.
Unterhaching

- Arminia Bielefeld, Jahn Regensburg,
Wacker Burghausen

m Union Berlin

n MSYV Duisburg

Anzahl Nennungen, Mehrfachnennungen méglich; nicht genannt:
Alemannia Aachen, FC Erzgebirge Aue, Energie Cottbus, Greuther
Furth, Karlsruher SC, VfB Liibeck, FSV Mainz 05, 1. FC Nirnberg,
RW Oberhausen, VfL Osnabriick, Eintracht Trier

Koln und 1860 Miinchen. Aus den bei-
den Regionalligen stofien Dresden, Es-
sen, Saarbriicken und Erfurt hinzu. Da
gab es schon ganz andere Jahre, in de-

nen Salmrohr oder Havelse, Baunatal
oder Volklingen, Eppingen oder Wil-
helmshaven ihre Beriicksichtigung im
Spielplan fanden. Bei allem Respekt vor
der sportlichen Qualifikation: Attrakti-
vitdt verkorperten sie wenig und da die
Liga bekanntlich nur ein fufiballerischer
Durchlauferhitzer ist, hatten sie zugege-
benermafien nur wenig Zeit, Tradition
und Ziehkraft zu entwickeln.

Derbys wohin das Auge blickt

Der Reiz entfaltet sich nicht etwa,
weil mit den Neulingen brillanterer
Fufball seinen Weg in die Liga gefun-
den hitte. Der Sport ist hier bekanntlich
eher biedere Hausmannskost. Die Fas-
zination geht von den Namen der Ver-
eine aus, selbstverstdandlich von deren
Anhingern und zum Teil auch diesmal
auch von den Stadien. Man kann und
muss sogar das iiberstrapazierte Wort
“Boom” einmal mehr bemiihen, um die
Perspektive der kommenden Zweitli-
ga-Saison zu beschreiben, die mit aller
Wahrscheinlichkeit einen neuen Zu-
schauerrekord hervorbringen wird. Da-
bei ist der Schnitt in der vergangenen

Der beste Gastesupport (bezogen auf die Stimmung)

1. FC Niirnberg 8

FC Erzgebirge Aue,
Union Berlin

| Alemannia Aachen, Karlsruher SC
Energie Cottbus, FSV Mainz 05,
Eintracht Trier
| MSYV Duisburg, VfB Liibeck, VfL Osnabriick

Anzahl Nennungen, Mehrfachnennungen maglich; nicht genannt:
LR Ahlen, Arminia Bielefeld, Wacker Burghausen, SpVgg. Greuther
Furth, RW Oberhausen, Jahn Regensburg

Der schlechteste Gastesupport
(bezogen auf die Stimmung)

LR Ahlen 8
Wacker
Burghausen
Spvgeg.

Unterhaching
Jahn Regensburg

Eintracht Trier

Alemannia Aachen, Erzgebirge Aue, Arminia
Bielefeld, Energie Cottbus, Fiirth, VfB Liibeck

Anzahl Nennungen, Mehrfachnennungen maéglich; nicht genannt:
MSV Duisburg, Karlsruher SC, FSV Mainz 05, 1. FC Nirnberg,
RW Oberhausen, VfL Osnabriick, Union Berlin

Spielzeit gerade erst um 1.502 auf 8.595
abgesackt.

Die Kultliga mit den grofien Traditi-
onsvereinen hat jetzt so viele High- P

Eintracht Trier — Wacker Burghausen 0:0

Foto: Ricardo Krechel

Jahn Regensburg — 1. FC Nurnberg 2:1

Foto: Ultras Regensburg

Nachdem die Umsetzung von Choreos in Trier zuletzt etwas eingeschlafen war, haben
sich die SVE-Fans einiges vorgenommen: Zum ,Endspurt“ der letzten Saison gab es
flir 250 Euro drei Blockfahnen von je sechs mal sechs Metern Gréfe (zwei mit den
Jahreszahlen ,19“ bzw. ,05“ und eine mit dem Logo des Supporters Clubs) sowie 250
Kilorollen.

Nach Angaben der Jahn-Fans gab es selbst vom heutigen Gegner und grofen Nachbarn
mit der fiihrenden Ultra-Szene der letztjéhrigen 2. Liga Lob fir die 400-Euro-Aktion. Nach-
dem sich rund 15 Fans lber zwei Wochen mit der Blockfahne beschaftigt haben, waren
schlieBlich der Dom und andere Elemente der Stadtsilhouette aufgepinselt.

Rot-Weif3 Oberhausen — Erzgebirge Aue 1:4 Foto: Stadionwelt
,Der Aufstieg des SC Rot-Wei3“ von der Verbandsliga bis zur Weihnachtsmeisterschaft in
der 2.Liga als 36 mal 5 Meter grofSe, bebilderte Zeitachse, deren Herstellung 500 Euro
und vier Monate Arbeit verschlang. Fast wére es nicht zur Présentation gekommen, denn
beim Probelauf riss die vom Regenwasser getrankte und schwer gewordene Fahne.

Foto: Stadionwelt
Ein Geist (Geisterspiel gegen Niirnberg), eine Spritze (Dopingskandal um Daniel Gomez),
ein Koffer (,Kofferaffére*), ein zerschlagenes Gladbach-Logo ... und der Rest war zu
diesem Zeitpunkt noch Trdumerei von Spielen in Berlin und auf europaischer Blihne. Die
rund 500 Euro teuren, gemalten Wiinsche sind in Erfillung gegangen.

Alemannia Aachen — Borussia Ménchengladbach 1:0
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Wo gab es bei A artsspielen Schwierigkeiten
mit dem Ordnungsdienst?

— MSV Duisburg, 1. FC Niirnberg,
Jahn Regensburg
Alemannia Aachen, LR Ahlen, Erzgebirge Aue,
Arminia Bielefeld, Fiirth, Mainz, Osnabriick

Anzahl Nennungen, Mehrfachnennungen méglich; nicht genannt:
Wacker Burghausen, Karlsruher SC, VfB Lubeck, RW Oberhausen
Eintracht Trier, Union Berlin, SpVgg. Unterhaching

lights auf dem Terminkalender, dass sie
an manchen Spieltagen der hoéchsten
Spielklasse die Show stehlen wird. Al-
lein im Westen kommt die Fan-Welt so
richtig auf Touren: Essen, Aachen, Koln
und - mit dem neuen Stadion Duisburg
- jede Begegnung dieser Vereine unter-
einander wird Tausende von Auswirts-
fahrern mobilisieren. Im Osten mischt
Dresden das Geschehen auf, Aue befin-
det sich ohnehin im Aufschwung, mit
im Quartett sind Cottbus und Erfurt. In
stidlicheren Regionen streiten Frankfurt
und Karlsruhe um die Support-Meister-
schaft. Auch Saarbriicken wird fiir das
eine oder andere Ausrufezeichen sor-
gen, gegen Trier gibt es seit langer Zeit
wieder ein regionales Duell. Etwas ver-
lassen bleibt Fiirth in Franken zuriick:

Das Zuschauer- und Stimmungspoten-
zial des Derby-Gegners aus Niirnberg
kommt nun erst einmal wieder der er-
sten Liga zugute. Im Norden gibt es nur
noch hopp oder topp, Erste Liga oder Re-
gionalliga, seit die Abstieger VB Liibeck
und VL Osnabriick feststanden. Unter
diesen Vorzeichen kann Ahlen schon
als das ,Nordlicht” der Liga bezeichnet
werden. Auch wenn Cottbus streng geo-
grafisch betrachtet noch nérdlicher liegt:
hinter dem Wersestadion beginnt das
Kultliga-Niemandsland.

Der Auswirtsfahrerschnitt bei Koln
- wo bis Mitte Juli trotz Abstiegs auch
schon 16.000 Dauerkarten verkauft wur-
den - und Frankfurt liegt bei tiber 2.000
Fans, 1860 wird vielleicht 1.000 bis 1.500
mitbringen. Die Dresdener zeigten nicht
erst am Ende der vergangenen Saison
nach dem feststehenden Aufstieg in Kre-
feld, dass sie als Regionalligist in Sachen
Fan-Unterstiitzung auf Erstliga-Qualité-
ten zuriickgreifen kénnen. An die 10.000
traten die Reise an und feierten in der
Grotenburg. Dabei hatte Dresden - sogar
mit einem Oberliga-Ausflug - Jahre lang
keinen Kontakt zum Profi-Fufiball. In
Essen liegt der Fall dhnlich, trotz mehre-

Wo gab es bei Auswartsspielen Schwierigkeiten

mit der Polizei?

o
Regensburg

n Wacker Burghausen

Energie Cottbus, MSV Duisburg,

Karlsruher SC, 1. FC Niirnberg
Alemannia Aachen, Arminia Bielefeld, SpvVgg.
Greuther Fiirth, VB Liibeck, VfL Osnabriick

Anzahl Nennungen, Mehrfachnennungen méglich; nicht genannt:

LR Ahlen, FSV Mainz 05, RW Oberhausen, Eintracht Trier, Union
Berlin, SpVgg. Unterhaching

rer herber Nichtaufstiegs-Enttduschun-
gen hielten die Fans dem RWE die Treue,
wenngleich das Auswiérts-Potenzial hier
weitaus niedriger liegt. Aber das kann
sich ja wieder entwickeln

Daran, dass ein neuer Zuschauer-
rekord ins Haus steht, haben aber die
Erstliga-Absteiger mit ihren Spielstitten
den grofsten Anteil. Frankfurt und Kéln
bringen nagelneue WM-Stadien mit, 1860
vollzieht zwar den ersehnten Wechsel zu-
riick in das Stadion an der Griinwalder
Strafle, nutzt bei Top-Spielen aber das
Miinchner Olympiastadion. Die ,Sechz-
ger” miissen sich tiberhaupt erst einmal
wieder orientieren. Die Szene ist durch die

VfL Osnabriick — Arminia Bielefeld 0:0

Die Stoff-Blockfahne (500 Quadratmeter, 1500 Euro) soll wie ein einziger in die Hohe
gehaltener, tiberdimensionaler Schal wirken. Das VFL-Wappen an den Enden ist deshalb
um 90 Grad verdreht. Da nur fiir einen Tag eine Halle zur Verfligung stand, waren die 40
Mitglieder der ,Violet Crew* bei den Vorbereitungen nahezu komplett vertreten.

A LT

Energie Cottbus — Jahn Regensburg 3:0

In der Lausitz war das Verhéltnis der Fans zu den Spielern Ende letzter Saison so gestort,
dass die grote Choreo, die es in Cottbus je gab, als 1200-Euro-Liebeserkldrung an die
grune Stadt unter blauem Himmel mit viel Sonnenschein und dem Stadion in deren

Mitte verwirklichte. 60 Fans haben mitgewirkt.

Foto: Titgemeyer

Foto: Red Fire Cottbus

Karlsruher SC — 1. FC Nirnberg 2:3
Das alte KSC-Logo (ohne die gelb-rote ,Kommerzpyramide“) sollte nach dem Willen der
KSC-Fans wieder zum offiziellen Wappen werden. In diesem Sinne war die zur Kampagne
gehdrende Choreo mit ihrer 32 mal 16 Meter groBen Fahne forderlich, denn bei der
Mitgliederversammlung wurde erfolgreich fiir das alte Logo gestimmt.

Foto: Baden Maniacs

MSV Duisburg — Wacker Burghausen 1:0
Um die Nordtribline der MSV-Arena einzuweihen, sammelten Duisburgs Fans lber Aufru-
fe im Internet rund 2.000 Euro. Das Ergebnis das Chore ldsst Raum fiir Verbesserungen:
groBere Zettel hétten ein etwas ,dichteres” Bild rund um 800 Quadratmeter grofe
Blockfahne, deren Motiv nur schwer zu erkennen ist, ergeben.

Foto: Stadionwelt
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Der beste Gasteblock (bezogen aufs Stadion)

Arminia Bielefeld, FSV Mainz 05,
_I 1. FC Niirnberg, Jahn Regensburg
MSYV Duisburg, Karlsruher SC,
Union Berlin

Alemannia Aachen, LR Ahlen, Burghausen,
_I SpVgg. Greuther Fiirth, RW Oberhausen

Anzahl Nennungen, Mehrfachnennungen maglich; nicht genannt:
FC Erzgebirge Aue, Energie Cottbus, VfB Llbeck, Eintracht Trier

Querelen mit der Vereinsfithrung in den
vergangenen Jahren und durch die Sta-
dionthematik schwer angeschlagen, auch
der Abstieg in diesem Jahr ist nicht das
erste sportliche Desaster in der Vereins-
geschichte. Aber das Zweitliga-Jahr kann
tatsdchlich zur heilenden Kur werden.
Auch fiir die Fans. Die Entwicklung von
“Miinchen Blau” wird in der kommenden
Saison wohl eine der spannendsten, wo-
bei in besonderem MafSe auch Dresden im
Blickpunkt steht. Es wurde viel geredet
tiber die fiir viele noch unbekannte Grofse
aus dem Osten, eine Menge beeindruk-
kender Fotos waren zu sehen. Jetzt geht
die gelb-schwarze Show auf Deutschland-
tournee und wird etliche ,, Atmo-Hopper”
anlocken, die ihr Ticket I6sen, nur um die
Legende live zu erleben. Wenn Dresden
und auch Essen mit ihren impulsiven und

Greuther Firth — 1. FC Nirnberg 2:2

nicht immer ,pflegeleichten” Anhingern
auf WM-taugliche Sicherheitskonzepte
und neuzeitliche Catering-Angebote tref-
fen, konnte sich ein Kulturschock einstel-
len - fiir beide Seiten.

Ungeliebte Montagsspiele

Zum Profi-Geschift gehort auch das
Fernsehen, und auch das DSF schwimmt
mit auf der “Boom-Welle”, wird dies-
mal “Top-Spiele” présentieren kénnen,
die dem Titel dank der vertretenen Fan-
Szenen zumindest auf den Ringen alle
Ehre machen. Einziges Problem: Das
DSF ist in den Augen vieler Fans alles
andere als kultig. Montagsspiele bringen
der Liga Geld und dem Zuschauer Flut-
lichtatmosphire, dem reisefreudigen Fan
allerdings erhebliche Magenschmerzen
und ein strapaziertes Urlaubskonto. Die
Nacht zum Dienstag auf der Autobahn
zu verbringen nur um mit Réndern un-
ter dem Augen im Biiro zu erscheinen,
ist keine wirkliche Alternative zu Wo-
chenendspielen. Bei den Vorwiirfen an
das Fernsehen darf man allerdings nie
vergessen, dass die Vereine ebenfalls Be-
standteil des TV-Vertrages sind und die

Der schlechteste Gastebl

k (bezogen aufs Stadion)

_ LR Ahlen, Jahn Regensburg
— Arminia Bielefeld

Energie Cottbus, MSV Duisburg,
Karlsruher SC, VfB Liibeck

Alemannia Aachen, FSV Mainz 05,

Eintracht Trier, Union Berlin
Anzahl Nennungen, Mehrfachnennungen méglich; nicht genannt:
RW Oberhausen, VfL Osnabriick, SpVgg. Unterhaching,
FC Erzgebirge Aue, SpVgg. Greuther Fiirth, 1. FC Nirnberg,

Vereinbarung mit unterschrieben haben.
Das wird in den Augen der Fans leicht
tibersehen. Der schwarze Peter wird oft
pauschal dem DSF zugeschoben, der ei-
gene Verein bleibt auflen vor.

Ob es zu einem erneuten Aufflammen
von Fan-Protesten kommt, ist fraglich. Es
gab zwar ein “Pro Fans”-Sommertreffen
in Ménchengladbach, die Aktivitdten der
Nachfolge-Organisation des legendédren
“Pro 15:30” wurden sinnvoller Weise
auf regional agierende Gruppen verteilt,
aber im Grunde verliefen alle bisherigen
Bemiihungen, Einfluss auf die Spieltags-
gestaltung und damit die Sendezeiten
von Premiere und DSF zu nehmend im
Sande. >

Foto: Fengler

Spvgg Unterhaching — Wacker Burghausen 1:2

Foto: Haching Supporters Crew

Vom Rivalen aus Nirnberg als Fusionsverein verspottet, entschieden sich die Fiirther fir
ein ,klassisches“ Motiv: Original Wappen, -Vereinsname und -Griindungsjahr standen auf
der 500-Quadratmeter-Blockfahne, an der 10 Fans rund zwei Wochen lang arbeiteten
und deren Produktion, zusammen mit en Folien und den Zetteln rund 1000 Euro
kostete.

Beim Testspiel in Burghausen sind den Hachingern viele schwarz-weifie Fahnen ,in den
SchoB gefallen“. Diese wurden dann im Heimspiel im Eckblock der Supporters Crew pré-
sentiert. Sie dienten als Kontrast zum kréftigen rot und blau der Unterhachinger - ,Wir
haben Farben und ihr seid farblos*, verriet dazu das Spruchband.

Erzgebirge Aue — Arminia Bielefeld 1:1 Foto: Ultras Aue
Da die bestellten Papptafeln zu klein gerieten, verbrachten die 15 Helfer den Vortag mit
einer ,Dauerklebeaktion“: Von 30 Rollen Klebeband blieb eine halbe (ber und aus 8.000
Tafeln wurden 4.000. Nachdem alle gerollt und in die Sitze gesteckt waren, ergab das
selbstironische ,SchachtscheiBer“Intro ein wesentlich kompakteres Bild.

Foto: Irahlenfans.de

LR Ahlen — 1. FC Nurnberg 2:0
Die LR-Fans waren angeséuert. Der Verein hatte zugesagt, sich an den Kosten fir die
350-Euro-Choreo zu beteiligen, doch im Endeffekt kamen Sponsoren und die Privatscha-
tulle des Fanbeauftragten dafiir auf. Der Arger war schnell verraucht, denn im Vereins-
heim gab die Geschéftsfiihrung nach dem Spiel die Parole ,Freibier fiir alle“ aus.
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Neuerungen in den Fanszenen der 2. Liga

Schon bevor der erste Anstofs der neuen
Saison erfolgt ist, lassen einige Fans sich
in die Karten schauen und geben fiir Sie
die Pline die kommende Saison Preis:

In Duisburg sammeln die Anhénger, um
beim ersten Heimspiel Doppelhalter mit
den Portrits aller Spieler des Kaders pri-
sentieren zu konnen. Ein ,Kiinstler” ist
bereits engagiert. In Unterhaching freut
man sich auf ein Spiel gegen den grofiten
Rivalen 1860 und wird sich bei den Aktio-
nen auf eben diese Begegnungen konzen-
trieren. Und schliefllich feiert Rot-Weifs
Oberhausen in der kommenden Saison 100-
jahriges Jubildum, weshalb die Fans jetzt
schon driiber nachdenken, was man zum
Fest zeigen konnte. Doch am Niederrhein-
stadion stehen noch andere Verdnderun-
gen an. Wenn die Stadt das ausrangierte
Freibad hinter der Gegentribiine zu einem
zweiten Stadionvorplatz umwandeln soll-
te, dann wird auch der Stand der Interes-
segemeinschaft der Fanclubs (IGF) dort
ein neues zu Hause finde, denn an seinem

1. FC Niirnberg — Greuther Flrth 1:1
Mit acht verschiedenen Spruchbandern Uber die gesamte Spieldauer bedachten die
Fans des ,Glubb“ die Nachbarstédter. Zum Intro entschieden sie sich ftir den , Tand*“
Spruch - eine Anspielung auf die Stadtgeschichte. Da dieses durch eine perfekt gemalte
Blockfahne unterstrichen wurde, gingen die 500 Fdhnchen im Oberrang fast unter.

4 3
Spvgg Unterhaching — Wacker Burghausen 1:2

bisherigen Standort vor der Haupttribtine
findet dieser nur bei wenigen RWO-Fans
Beachtung. Solch einen Dachverband soll
es demnéchst auch bei Greuther Fiirth ge-
ben. Hoch im Kurs steht derzeit der Name
,Sportfreunde Ronhof”. In Karlsruhe ist
man schon einen Schritt weiter, strebt aber
eine Steigerung der bisher 1.400 Mitglie-
der der ,Supporters Karlsruhe” an, um so
mehr Gewicht im Verein zu bekommen.
Zudem wird es hier in der kommenden
Saison eine Mikrofonanlage geben, mit
welcher der Support koordiniert werden
soll. Der Vorsdnger wird deshalb seinen
Platz im Sitzplatz-Block L aufgeben und
diesen hinunter zum Zaun verlegen. Wie
sich die Ultra-Szene in Aachen entwickeln
wird, ist noch offen. Nicht auszuschliefSen
ist, dass sich bis zu 15 Mitglieder der ak-
tuell ca. 65 , Aktiven Alemanniafans” als
,AC-Ultras” abspalten werden.

Demgegeniiber setzt man in Burghausen
auf ein verbessertes Zusammenwirken.
Treffen zwischen Fanclubvertretern und
dem Verein sollen eine regelméflige Insti-

Foto: UN‘94

Foto: Wacker Burghausen
Die Fans von Wacker Burghausen lberzeugten in der abgelaufenen Saison nicht durch
eine Choreografie, sondern setzten ihren Atmo-Hohepunkt mit der fiir ihre Verhéltnisse
pha@nomenalen Zahl von 2000 Fans beim bayrischen Derby in Unterhaching. Erstmals in
der Geschichte des Vereins war sogar ein Sonderzug unterwegs.

Union Berlin — Karlsruher SC 2:2
Die Union-Fans hatten Seile (iber die Fahne gespannt und danach die entstehenden
Innenrdume mit 60 Litern Farbe ausgemalt. Die Freude an dieser raffinierten Selbstkon-
struktion war so groB, dass die Fahne gleich um 5 Meter zu hoch produziert und zwei
Tage vor dem Spiel auf 60 mal 25 Meter zurechtgekdirzt werden musste.

R

Werder Bremen — VfB Liibeck 3:2

tution werden. Eine neue Heimat haben die
Fans von Eintracht Frankfurt gefunden. Im
Stadtteil Ostend wurde ein altes Bahnhofs-
gebdude zum Fanhaus ,Luisa” umgebaut
und es wird zukiinftig vom Fan-Projekt
getragen werden.Derartiges wiinsche sich
auch die Fans aus Aue, denn sie sind wei-
terhin auf der Suche nach einem Aufent-
haltsraum, den sie auch zur Vorbereitung
ihrer Aktionen niitzen kénnen.

Die grofste Vorfreude herrscht, sieht man
einmal von den Aufsteigern ab, sicher bei
1860 Miinchen: Endlich spielen die Lowen
wieder an der Griinwalder Strafse und der
alte Sechzger-Geist kehrt zuritick. Es diirfte
keine Uberraschung sein, wenn die Fans
das Stadion bis an die Kapazitdtsgrenze
heran mit Dauerkarten belegen werden.
Die Kartenengpésse in Kéln konnen zu-
kiinftig auch Nicht-Mitglieder des Fan-Pro-
jektes umgehen. Diese waren im Vorjahr
vom Erwerb einer Auswirtsdauerkarte
ausgeschlossen worden, doch wurde diese
Regelung auf Druck der Fans wieder riick-
gingig gemacht.

Foto:Stefan Hupe

Foto: Stadionwelt
Im Baumarkt angeschaffte Planen ergaben ein (ber 1000 Quadratmeter groRes
Schachbrett. Vom Oberrang wurde eine weitere Plane mit einer K6nigin (auf das Brett)
herabgelassen. ,Die Kénigin der Hanse gibt sich die Ehre* und ,Schachmatt in Runde 5“
verkundeten die aus Tapeten zusammengesetzten Acht-Meter-Spruchbénder.
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Derbys ohne Glanz

Viele altere Fuf3ballfans schwarmen in Verbindung mit dem Begriff Regionalliga
gerne von groflen Spielen und packenden Derbys, die sie friiher einmal dort
erlebt haben. Das, was sich heute Regionalliga nennt, hat mit dem Ruhm
vergangener Tage nicht mehr viel gemeinsam.

schliissiges Konzept fiir die dritt-

hochste Spielklasse. Waren es bis
Mitte der 90er Jahre noch 11 Oberligen,
aus denen sich die Meister iiber eine
Aufstiegsrunde fiir die Zweite Liga qua-
lifizieren mussten, folgten in den néch-
sten Jahren verschiedene Regionalliga-
Modelle.

In einem ersten Schritt entstanden
1994 unter geographischen Gesichts-
punkten vier neue Ligen. Sechs Jahre
spéter folgte die bis heutige gtiltige Ein-
teilung in lediglich zwei Regionalligen
»Nord” und ,Std”.

Die Zusammenfiihrung hatte haupt-
sdchlich zwei Ursachen. Zum einen er-
hofften sich die Verantwortlichen eine
bessere Wirtschaftlichkeit durch eine

Seit Jahren fehlt in Deutschland ein

Art ,Dritte Bundesliga”, die mit attrak-
tiven Vereinen und gesteigertem Fan-
Aufkommen sowohl fiir eine Fernseh-
verwertung als auch in Folge dessen
fiir Sponsoren interessant ist. Das zwei-
te Ziel war eine sportliche Qualitéts-
verbesserung durch eine hohere Lei-
stungsdichte bei nur noch zwei Ligen.
Die gewiinschte Nachwuchsforderung
spielte dabei eine nicht unwesentliche
Rolle.

Aufgrund sich verdndernder geogra-
phischer Einteilungen und eines stiandi-
gen Wechsels von Mannschaften durch
Auf- und Abstiege war es fiir Fans in
der gesamten Zeit schwer, einen Bezug
zur Regionalliga aufzubauen. Zwar
gibt es hier und da einige Derbys, die-
se sind jedoch meistens ohne Glanz, da

der Name lediglich aufgrund der rdum-
lichen Nidhe beider Vereine angebracht
ist, sich wirkliche Beziehungen zwi-
schen den Clubs, die oft nur die Num-
mer 2 in ihrer Stadt oder Region sind,
aber nie entwickelt haben. Der Stellen-
wert der Liga ist aus Fansicht eng mit
den teilnehmenden Mannschaften ver-
bunden. Zwischen Attraktivitdt und
Langeweile liegt oftmals nur eine Som-
merpause.

In der Saison 03/04 war die Zahl
der Clubs mit hohem Zuschauerinter-
esse insgesamt recht iiberschaubar.
Auf mehr als 5.000 Besucher im Schnitt
brachten es nur sieben Vereine: der FC
St. Pauli, Eintracht Braunschweig, RW
Essen, Dynamo Dresden, Sachsen Leip-
zig und der Wuppertaler SVin der »

Choreografien in der Regionalliga

Seit sich im Friihjahr 1995 die ersten Choreografien in den deut-
schen Stadien etablierten (sieht man einmal von den perfekten Um-
setzungen bei diversen DDR-Turnfesten vergangener Jahrzehnte ab),
hat sich in jeder Szene etwas getan. Was in den groflen Stadien
anfing, setzte sich im Laufe der Zeit bis hinunter zu manchem Lan-
desligisten durch.

Die meisten Gruppen sehen heute davon ab, sich ihre Aktionen vom
Verein bezahlen zu lassen — eine Auftragschoreo darf es in ihrem
Selbstverstandnis nicht geben. Andererseits ist es heute durchaus
verbreitet, sich zur Vorbereitung Arbeitsausweise auszustellen zu
lassen. In diesen Fallen funktioniert das Zusammenspiel zwischen
Fans und Vereins.

Wie auch schon bei den Bildern der ersten beiden Ligen, wurden
auch die kommenden Fotos von den jeweils beteiligten Fans aus-
gewahlt.

Rot-Weif3 Erfurt — Stuttgarter Kickers 1:0
Italienisches Flair im Steigerwaldstadion. In schwungvoller Schrift fordern die Blockfah-
nen ,Forza“. Beide waren komplett aus Folie gefertigt und es hat rund drei Tage gedau-
ert, bis die zehn Helfer diese stadionfertig bemalt hatten. Trotz nicht wirklich gut geftillter
Blocke ,spannten“ sich diese zufrieden stellend.

Foto: Fanprojekt Erfurt

1. FC Saarbriicken — SV Wehen 3:1
Nicht jede Aktion braucht eine lange Planungs- und Vorbereitungszeit. Die Idee zu dieser
Blockfahne entstand erst drei Tage zuvor beim Saarland-Pokalspiel in Auersmacher. An
den beiden folgenden Tagen (wobei allerdings einer durchgearbeitet werden musste)
beklebten acht FCS-Fans die 14 mal 14 Meter groBe Folie.

Foto: 1. FCS Supporters Club

3 .

¢t eue ) AUGSBURGER < JUNGS 3

FC Augsburg - Kickers Offenbach 1:2

Foto: Rude Boys
Das Vorbereiten von Choreografien bedeutet, gelegentlich friih aufzustehen. Die Fans des
FCA trafen sich an dem Tag, an dem ihr Team den Aufstieg verspielen sollten bereits um
10.30 Uhr im Rosenau, um an ihrer 16 mal fiinf Meter groBe Folie mit der Augsburg-Sil-
houette und an ihre Doppelhalter noch einmal Hand anzulegen.
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Nord-, sowie der 1.FC Saarbriicken in
der Siid-Liga.

In der Regionalliga Nord, die mit
1.474.455 Fans eine neue Bestmarke auf-
stellte, besuchten durchschnittlich 4.818
Fans die Spiele. Hier schonte die Statistik
jedoch der FC St. Pauli. Die Hamburger
konnten 17.375 Fans pro Spiel bei den
Heimpartien begriifien - das war besser
als bei allen Zweitligisten.

Das Sorgenkind war jedoch die Siid-
Liga. Insgesamt 674.441 Zuschauer be-
deuteten einen Schnitt von 2.192 und
gleichzeitig einen Einbruch um 16 Pro-
zent im Vergleich zum Vorjahr. Nicht
einmal halb so viele Zuschauer wie im
Norden kamen in die Stadien des Sii-
dens.

200 Zuschauer auf den Rangen

Die oftmals schwachen Besucher-
Zahlen sind eindeutig zu begriinden:
Die Zahl der Zweitvertretungen von
Profiteams hat in den vergangen Jahren
deutlich zugenommen. Das Interesse
an deren Spielen ist aber nachweislich
duflerst gering. Im Norden belegten die
fiinf Amateurmannschaften in der Zu-
schauerstatistik die letzten fiinf Plitze,
und auch den vier Zweiten Mannschaf-
ten aus der Regionalliga Stid gelang es
nicht, einen anderen Verein in der Publi-
kumsgunst hinter sich zu lassen.

Zuschauerminusrekorde gab es un-
ter anderem bei den Heimspielen der
Amateure vom Hamburger SV, Borussia
Dortmund und Werder Bremen zu ver-
melden. Gerade mal um die 200 Interes-
sierte erinnerten doch mehr an Jugend-
spiele als an die dritthochste deutsche
Spielklasse.

Nationalspieler auf Torejagd

Es gab in der zuriickliegenden Saison
im Grunde kein zentrales Thema bei den
Fans der Regionalliga-Mannschaften.
Zu unterschiedlich sind die einzelnen
Szenen, zu unterschiedlich die lokalen
Begebenheiten. Die ablehnende Haltung
gegeniiber den Amateuren ist jedoch
verbindendes Element. In einer Um-
frage auf der offiziellen Seite www.re-
gional-liga.de sprachen sich von 18.500
Teilnehmern mehr als 75 Prozent fiir
eine Liga ohne Amateurteams aus.

In der fehlenden Zuschauerresonanz
liegt jedoch nicht der einzige Grund fiir
die Verdrgerung. Besonders der Einsatz
von Spielern aus den Profi-Mannschaf-
ten sorgt immer wieder fiir Unruhe.
Da Spieler, die dort gerade nicht bens-
tigt werden oder nach einer Verletzung
Spielpraxis sammeln sollen, nur hin
und wieder eingesetzt werden, kann

32

Die Aufstiegsfeier in Dresden

Foto: Dynamo-Fanprojekt

Regionalliga Nord: Aufstieg in zwei Akten

Geballte Fufballtradition hat ihren Dorn-
réschenschlaf in der Regionalliga Nord
beendet. Uber den Aufstieg von Rot-Weiss
Essen haben wir bereits im letzten Sta-
dionwelt-Magazin berichtet. 14 Tage spa-
ter sollte Dynamo Dresden folgen. Nach
neun Jahren ist der achtfache DDR-Mei-
ster und siebenfach Pokalsieger zurlick in
der Bundesliga.

Die Fans aller Aufsteiger — in der Nord-
wie auch in der Siid-Staffel - prasentierten
sich in den entscheidenden Spielen wie
wachgekusst: Jeweils mehr als 20.000
waren dabei, als die Treffer fielen, die das
Tor zur 2. Bundesliga aufstiefRen.

Doch bevor 35.000 in der Dresdner Innen-
stadt feiern durften stand ein Aufstieg in
zwei Akten an: Gegen den Tabellenletzten
aus Neumilinster musste im Heimspiel
nur ein Sieg her, um sich dank einer prak-
tisch uneinholbaren Tordifferenz gegen
den Verfolger Wuppertal SV durchzuset-
zen. Dieser gelang mit einem 1:0 dann
auch denkbar knapp. Den offiziell 28.000
Zuschauern — andere Beobachter meinen,
dass sich rund 34.000 Zutritt verschafft
haben — war es egal.

Die Fans sturmten den Platz und feierten
die Zweitligazugehorigkeit. Torsten Rudol-
ph (25) vom Dynamo-Fanprojekt: ,Da es
ja nur zu 99,9 Prozent klar war, war es
ein wenig zurlckhaltender. Vielleicht ware
es schoner gewesen, wenn man ein Alles-

Foto: Dynamo-Fanprojekt

oder-nichts-Spiel gehabt hatte, bei dem
es am Ende so oder so zum groflen Knall
kommt — das ist vom Emotionalen her
eine Stufe besser.”

Immerhin erlebten die Fans somit einen
zweiten Akt, dessen einziger dramatur-
gischer Hohepunkt darin bestand, beim
Abpfiff eine zweistellige Niederlage — nur
die hatte die Feierlichkeiten platzen las-
sen konnen — vermieden zu haben. ,Er-

Foto: Dynamo-Fanprojekt

folgreich“, denn die Uerdinger siegten nur
mit 1:0. 55 Busse waren unterwegs, um
beim endgltigen Aufstieg dabei zu sein,
sogar ein Flieger mit 300 Leuten war
unterwegs — so was gab es bei keinem
Spiel zu Bundesliga-Zeiten. Rund 9.000
Schwarz-Gelbe fanden so den Weg auf die
Buhne Grotenburg.

Damit immerhin doppelt so viele, wie zum
Hinspiel kamen, denn dieses fand vor der
eher enttauschenden Kulisse von 4.221
Fans statt — ein sicheres Indiz daflr, dass
sich die Aufstiegsbegeisterung im Elb-
florenz erst spat einstellte. ,So sind sie
halt die Dresdner Fans“, erklart Rudolph,
»aus vergangenen Tagen immer noch sehr
erfolgsverwohnt, aber wenn es dann mal
lauft, sind sie alle da. Wenn wir in der
nachsten Saison in Koln oder Frankfurt
spielen und endlich mal die groflen Sta-
dien sehen, werden sicher ahnlich viele
Dynamo-Fans unterwegs sein.*



Konfetti-Regen in Saarbriicken

Foto: 1. FCS Supporters Club

Regionalliga Sud: Aufstieg ,,umsonst*

Unter allen Aufsteigern musste Rot-Weif8
Erfurt am langsten auf die Rickkehr in
die 2. Liga warten — 12 Jahre. Nur zwei
Spielzeiten machte hingegen der 1. FC
Saarbriicken Zwischenstation in der Regio-
nalliga.

Das Steigerwaldstadion war erstmals seit
23 Jahren, als zum DDR-Oberligaspiel
28.000 gegen Dynamo Berlin erschienen,
ausverkauft. Beachtlich, wenn man be-
denkt, dass ein Jahr zuvor zum Saisonab-
schlussspiel gegen Neunkirchen nur noch
1.255 Fans kamen — die Jahre im Unter-
haus und die lange Zeit nicht vorhandene
Perspektive nach oben waren dafir verant-
wortlich. Doch das ist nun Geschichte.
Danilo Knieling (32) vom Erfurter Fan-Pro-
jekt freut sich: ,Dass es in diesem Jahr
so kommen wirde, daran hat ja keiner
geglaubt.“ Wohl nicht einmal die alte Ver-
einsflhrung. Die versprach vollmundig:
,Das Geld fir die Dauerkarte gibt es zu-
ruck, wenn wir die Saison auf Platz 1 oder
2 beenden.“ Momentan versuchen die
Verantwortlichen, das leichtfertig gemach-
te Versprechen zu korrigieren: der Verein
bittet Fans mit einer Dauerkarte, auf ihre
Anspriche zu verzichten und das Geld der
Nachwuchsarbeit zukommen zu lassen.
Als Dank gibt es zudem eine Ermafigung
auf die Dauerkarte der gerade anlaufen-
den Saison. , Sieht man mal von denen ab,
die das Geld dringend bendtigen, kommen
fast alle der Bitte nach, so Knieling.

Polizei mit Bekenntnis zum Verein

Foto: Ruge

Vierter Zweitliganeuling ist der 1. FC Saar-
briicken, der einzige Last-Minute-Aufsteiger
dieses Jahres. Der Spielplan bescherte
dem FCS am letzten Spieltag ein ,einfa-
ches“ Heimspiel gegen Schweinfurt und
22.000 waren gekommen um zu erleben,
was unter normalen Umstanden in die Ka-
tegorie ,,Formsache* eingestuft wird.

Das Drehbuch geriet jedoch ins Stok-
ken: Kurz vor der Pause fiel das 0:1
und nachdem die Saarbriicker das Spiel
schon gedreht hatten, zeitgleich Konkur-
rent Augsburg uneinholbar fuhrte, mus-
ste der FCS-Keeper Peter Eich noch ei-
nen Elfer halten, um die Zweitligatraume
zu erfullen.

Jubel in Erfurt

Foto: Ruge

Was sich im Ludwigspark dann kurz vor
dem Abpfiff abspielte, war ein klassischer
Ablauf der letzten Momente vor dem Tri-
umph: Als bereits Minuten vor dem Ende
Hunderte ihren Platz auf die Laufbahn ver-
legt hatten, sorgte ein ,falscher” Pfiff fir
einen vorzeitigen Platzsturm. Nach zwei
Minuten war der Platz wieder geraumt, nur
damit sich das Schauspiel binnen Sekun-
den wiederholen konnte. Der FCS war auf-
gestiegen!

Der groRRte Teil der Aufstiegsparty wurde
noch am gleichen Abend in der Stadt ab-
solviert. Zur offiziellen Feier erschienen
dann nur 1.500 Fans. Grund: Diese hatte
man fir den Montagmorgen, 11 Uhr anbe-
raumt.

nur noch bedingt von einem sportlich
fairen Wettbewerb gesprochen werden.
So kommt es vor, dass die Amateur-
Mannschaften von Spieltag zu Spieltag
mit unterschiedlichen Mannschaften
und daher auch unterschiedlicher Lei-
stungsstirke auflaufen. Die Liste der
Bundesliga-Spieler, die mal fiir ein oder
zwei Begegnungen in der Regional-
oder Oberliga zum Einsatz kamen, ist
lang. Ob Sforza, Ricken, Herrlich, Scholl
oder Nowotny - Pech hatten in der Regel
die Vereine, gegen die diese Spieler auf-
gestellt wurden. ,Fiir mich ist der Ein-
satz von Profis Wettbewerbsverzerrung.
Dass Lincoln hier auflduft, ist ein Skan-
dal”, beschwerte sich Offenbachs Vize-
prasident Thomas Kalt nach dem 2:2 sei-
ner Kickers bei den Amateuren des 1. FC
Kaiserslautern, die zu diesem Zeitpunkt
auf dem letzten Platz der Tabelle stan-
den. Ahnlich sieht es der Geschiiftsfiih-
rer des Siid-Ligisten TSG Hoffenheim
Dag Heydecker: , Diese Liga ist doch mit
dem Einsatz der Profis inzwischen zu ei-
ner Operetten-Liga verkommen.”

,Amateure ohne Profis“

Auf Seiten des DFB wird das noch
anders gesehen. Von einer ,spieleri-
schen Bereicherung” durch die Zweit-
vertretungen spricht DFB-Vizeprasident
Engelbert Nelle; DFB-Sprecher Harald
Stenger nannte den Einsatz von jungen
Profis eine sinnvolle Mafinahme, um die
Spieler fiir die WM 2006 aufzubauen.

Wenig Zustimmung gibt es fiir diese
Ansicht von Fans und Vereinsvertretern
der anderen Mannschaften. Doch trotz
groler Unzufriedenheit iiber die Ama-
teurteams fanden bisher nur einmal ko-
ordinierte Aktionen statt. In der Saison
2002/03 starten Nutzer verschiedener
Internetforen die Initiative ,,Amateure
ohne Profis”. Der Schwerpunkt lag da-
bei in Nordrhein-Westfalen. Auf einer
Internetseite der Kampagne unterzeich-
neten mehr als 8.000 Fans eine Resoluti-
on gegen den Einsatz von Profispielern
in den Amateurligen.

Zudem fanden Aktionen in den Stadi-
en statt, unter anderem in Essen, Diissel-
dorf, Wuppertal und Osnabriick. An der
Bremer Briicke entrollten die Fans vor
dem Spiel gegen Borussia Dortmunds
Amateure ein Transparent mit der Auf-
schrift ,, Tradition statt Amateure”. Dazu
wurden Doppelhalter mit den Vereins-
logos von Dynamo Dresden, RW Essen
und dem VfL Osnabriick in die Hohe
gehalten.

,Wiirden wir heute noch einmal so
eine Kampagne organisieren, konnte
deutlich mehr erreicht werden. Die Fans
sind mittlerweile viel besser orga- »
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nisiert, allein schon wegen der neu ge-
griindeten Dachverbdnde”, erklart An-
dreas Wirtz, einer der Mitbegriinder der
Aktion. Wihrend in den Stadien Pro-
testspruchbédnder entrollt wurden, stieg
auch das Interesse der Presse.

Es gab Berichte in verschiedenen Ta-
geszeitungen und auch der WDR nahm
das Thema auf. Fiir das ganz grofie Auf-
sehen sorgte die Kampagne zwar nicht,
aber der DFB nahm trotzdem Notiz
von den Aktionen. ,In einem Gesprich
wurde mir durch einen DFB-Vertreter
zugesichert, dass nach einer Losung ge-
sucht werde, die Situation ab der Saison
2005/2006 zu verbessern. Insbesonde-
re die Zeit zwischen einem Einsatz in
beiden Mannschaften solle besser iiber-
wacht werden”, erinnert sich Wirtz.

Noch mehr Amateure

Knapp zwei Jahre nach den Protesten
ist die Situation so schlecht wie nie zu-
vor. Die Zahl der Zweitvertretungen in
der Regionalliga Nord ist seit 2001 von
zwei auf sieben gestiegen. Und trotz aller
Unzufriedenheit sind die Proteste abge-
flaut. Viele Fans sind nur eine Zeit lang

aktiv gewesen. Hinzu kommt, dass sich
die grofien Fanszenen, die weitestgehend
in der Ersten und Zweiten Bundesliga
zuhause sind, dieses Themas nicht ange-
nommen haben. Und auch bei Vereinen,
denen der Aufstieg aus der Regionalliga
gelingt, verschwindet das Thema schnell
von der Tagesordnung. ,Ein weiteres
Problem lag darin, dass von den Verei-
nen so wenig kam. Viele haben Angst vor
dem DFB und scheuen eine klare Aussa-
ge. Unterstiitzung von Vereinsseite beka-
men wir in erster Linie aus Wuppertal,
Essen und Dresden”, bemingelt Wirtz
das fehlende Engagement.

In der Regionalliga Nord spielen in
der kommenden Saison so viele Ama-
teur-Teams wie nie zuvor. Mit Essen und
Dresden gingen zwei Zuschauermagne-
ten verloren, die durch den VfB Liibeck,
Union Berlin, den VfL Osnabriick und
Fortuna Diisseldorf ersetzt werden diirf-
ten. Die Stuidliga bleibt mit vier Amateur-
teams unveridndert, die zwei Teams mit
dem hochsten Zuschauerschnitt haben
die Liga verlassen, aus der Oberliga riickt
lediglich Darmstadt nach. Die Zukunft
der Regionalliga, in der ein Grofiteil der
Vereine ums wirtschaftliche Uberleben

kampft, wird auch davon abhingen, ob
eine Regelung hinsichtlich der Amateur-
mannschaften gefunden wird. Noch im-
mer hat die Liga hat ein bescheidenens
Image, obwohl sich dort interessante Sta-
dien und Fanszenen finden. Weitere war-
ten in den Oberligen auf ihr Comeback,
doch auch dort sitzen zahlreiche Ama-
teur-Mannschaften in den Startlochern.

Fiir FuSballfans bietet die Regionalliga
ein paar mehr Freirdume, die in den Sta-
dien der Ersten und Zweiten Bundesliga
nicht zu finden sind. Das ist eine durch-
aus attraktive Option bei der Gestaltung
eigener Aktionen. Dies liegt auch daran,
dass die Vereine in dieser Liga deutlich
mehr auf die Zuschauereinnahmen an-
gewiesen sind, als es in hoheren Klassen
der Fall ist.

Viele Traditionklubs haben in den letz-
ten Jahren nur aufgrund der Unterstiit-
zung ihrer Anhédnger tiberleben kénnen.
St. Pauli, Essen und Union sind dabei nur
einige von vielen. Ewig ist dieser Bonus
jedoch nicht auzureizen. Mittlerweile be-
legen die Amateurclubs elf von 36 Plat-
zen in der Regionalliga. Die Gefahr be-
steht, dass den anderen irgendwann die
Luft zum Atmen genommen wird. H

Eintracht Braunschweig — Hannover 96 2:0

FC St. Pauli — Chemnitzer FC 1:0

Am Millerntor ist seit jeher die Gegengerade die Biihne fiir Choreografien. Und durch ihre
lang gezogene Bauweise bietet sie genug Platz, um die drei Prinzipien ,Glaube, Liebe,
Hoffnung“ durch Fdhnchen, Papptafeln und eine Blockfahne auszudriicken. 25 Fans

fanden sich hierfiir an zwei Wochenenden zusammen.

Foto: Primaten Braunschweig
Fiir die BTSV-Fans war das Pokalspiel gegen Hannover der Hohepunkt der Saison und

es wurde mit Material nicht gegeizt. Aus 5.000 Papptafeln, 2.500 Quadratmetern Folie
und 150 Rollen Klebeband (Gesamtkosten: 5.000 Euro von denen 60% die Fans, 40%
Sponsoren trugen) ,zauberten” die 40 Helfer eine Aktion liber insgesamt drei Triblinen.

Foto: Krikemeier

Eintracht Braunschweig — Hannover 96 2:0
Flir die BTSV-Fans war das Pokalspiel gegen Hannover der Hohepunkt der Saison und

es wurde mit Material nicht gegeizt. Aus 5.000 Papptafeln, 2.500 Quadratmetern Folie
und 150 Rollen Klebeband (Gesamtkosten: 5.000 Euro von denen 60% die Fans, 40%
Sponsoren trugen) ,zauberten” die 40 Helfer eine Aktion liber insgesamt drei Triblinen.

Preufien Miinster — Wattenscheid 09 1:
Um ihren Club vor dem Abstieg zu bewahren, appellierten Wattenscheids Fans per Block-
fahne an den Einsatzwillen ihrer Spieler und lieBen zur zweiten Halbzeit noch einmal
100.000 Pilskringel in die Luft gehen. Die Investition von 100 Euro und die Malarbeiten

Foto: Bultras

Foto: Stadionwelt

der acht Fans sollten allerdings nicht mehr entscheidend zu Rettung beitragen.
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Holstein Kiel — Bayer Leverkusen 1:3

Foto: Hornung

Underdog gegen Favorit - die typische Pokalsituation. Und wenn der inzwischen abgerutschte Ex-Meister gegen den Verein spielt, der seit Jahren vergeblich neue Anldufe unternimmt,
dann wird diese Konstellation mit 400 Papptafeln und fiir nur 50 Euro auf’s Korn ggnommen: ,Deutscher Meister 1912. Und ihr?“

Chemnitzer FC — Dynamo Dresden 0:1 Foto: Ultras Chemnitz
Das Fangnetz wackelte bedenklich, doch im Gegensatz zu einem der Stricke hielt es. Die
Folge war nicht mehr als ein ,Schénheitsfehler*: ein leicht eingeknickter Teil der 67 mal
5 Meter groRen Fahne. Auf der lber die Anzeigentafel hochgezogenen Fahne: Der DDR-
Meisterpokal von 1967 (damals vom FC Karl-Marx-Stadt) gewonnen.

s
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Preussen Miinster — Rot-Weif3 Essen 1:3 Foto: Titgemeyer

Eigentlich hétte die Streifenblockfahne schon fast zwei Monate friiher zum Einsatz
kommen sollen, doch zum vorhandenen weiBen Stoff wurde nur der schwarze geliefert
- griinen hatte der Handler nicht vorrétig. SchlieBlich war es eineinziger Fan, der alles in
einer Woche zusammen néhte und sich dabei Blasen an den Handen holte.

Rot-Weif3 Essen — Eintracht Braunschweig 1:0

Foto: Titgemeyer
ReiBfest, glinstig und eigentlich zum Abdecken von Feldern gedacht. Das sind die Griin-
de, warum die RWE-Fans ihre Planen im Raiffeisenmarkt, einem Fachgeschéft fir Land-
wirte, kaufen und zu stadiontauglichen ,StraBenschildern“ von 17 mal 10 Metern GrofRe
umfunktionieren. Dort liest man: Nur fiir den RWE geht es geradeaus in die 2. Liga.

Sachsen Leipzig - SC Paderborn 07 0:0 Foto: Titgemeyer
Das Letzte Spiel im Alfred-Kunze-Stadion vor dem Umzug ins Zentralstadion - Zeit fiir
einen Rlckblick: Der Léwe, der friiher die Programme zierte und das beriihmte Bild, auf
dem der 64er-Meistertrainer Alfred Kunze eine Aufstellung an die Tafel schreibt, sind nur
ein Teil der 700 Euro teuren und 45 mal vier Meter groSen Erinnerung.

Stuttgarter Kickers — Kickers Offenbach 0:0 Foto: Stuttgarter Kickers
Bis zum Spiel gegen Kickers Offenbach waren die Namensvetter aus dem Waldaustadion
16 Heimspiele lang ungeschlagen - die uneinnehmbare ,Festung“ Degerloch war (iber
zwei Meter hoch, 20 Meter lang, wurde durch acht Stécke a drei Metern Lange zusam-
mengehalten und in 15 Stunden Arbeit durch acht Fans erbaut.

Foto: Stadionwelt

Wauppertaler SV — Rot-Weif8 Essen 2:0
In den Augen der Fans ,verstarb“ der Wuppertaler SV nach nur 50 Jahren durch die Fusi-
on mit Borussia Wuppertal. Das Geburtsjahr 1954 wurde durch einige der 5.000 Pappta-
feln auf der denkmalgeschlitzten Tribline gebildet. Recht und links vom Spielertunnel das
Motto: ,In guten wie in schlechten Zeiten*“. Kostenpunkt: Rund 300 Euro.
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Liga der Gegensatze

In der Oberliga begegnen sich ins Straucheln geratene Traditionsvereine mit
gewachsener Fanszene und aufstrebende Dorfvereine mit wenigen hundert
Zuschauern. Auch dabei: Gelangweilte Bundesligafans

m Ende hat es einfach nicht ge-
Areicht. Trotz guter Saison und

dem Titelgewinn in der Oberliga
NOFV Sud blieb dem VFC Plauen der
Aufstieg in die Regionalliga verwehrt.
Der Gegner in den beiden Qualifikati-
onsspielen schoss ein Tor mehr und freut
sich stattdessen iiber den Aufstieg. Dieser
Gegner waren die Amateure von Hertha
BSC, die entscheidenden Tore erzielten
mit Alexander Ludwig und Thorben
Marx zwei Spieler, die auch im Bundesli-
ga-Kader der Berliner zum Einsatz kom-
men. Der verpasste Aufstieg von Plauen
ist ein Beispiel dafiir, wie schwer es ist,
den Aufstieg aus der Oberliga zu schaf-
fen. Traditionsreiche Klubs wie Magde-
burg oder Zwickau versuchen seit Jahren
wieder hoch zu kommen, Wuppertal und
Diisseldorf brauchten ebenfalls mehrere

Anldufe. In der Oberliga gibt es maxi-
mal einen Aufstiegsplatz, wird dieser
verpasst, ist ein weiteres Jahr verloren.
Das kann bei dem finanziellen Draht-
seilakt, den die ambitionierten Vereine
trotz kaum nennenswerter Fernsehgel-
der eingehen, bei Misserfolg fatale Kon-
sequenzen haben. Immer wieder geht
Mannschaften noch wihrend der laufen-
den Saison die finanzielle Puste aus. Das
liegt auch daran, dass die Oberligen nicht
mehr in die Zustdndigkeit von DFB und
DFL gehoren, sondern der Uberwachung
durch die Landesverbinde obliegen.
Dementsprechend geringer sind die An-
forderungen zur Lizenzvergabe.

Ein weiterer Unterschied zur den er-
sten drei Ligen besteht darin, dass bun-
desweite Stadionverbote hier keine Giil-
tigkeit mehr haben und viele Verstoe

y 3 1 g
A- SRRSO o | ]

I8

nicht geahndet werden. Bisweilen gelten
die Oberligen als Paradies fiir Freude des
Einsatzes von Pyrotechnik. Daher nutzen
Fans von Bundesliga-Mannschaften auch
immer mal wieder einen Auftritt ihrer
Zweitvertretung, um sich auf diesem
Gebiet auszutoben und kiloweise Rauch-
pulver zu ziinden. Und auch der un-
kommerzielle Anschein der Liga, in der
es noch Kontakt zu den Spielern sowie
selbstgebackenen Kuchen am Stadionein-
gang gibt, wird gerne als Abwechslung
zum Bundesliga-Alltag genutzt. Die Un-
terstiitzung der ,,Zwoten” hat seit Mitte
der 90er Jahre deutlich zugenommen.
Doch wihrend die ,iiber die Dorfer”-
Tour fiir viele Fans auf den ersten Blick
noch lustig, moglicherweise gar kultig
erscheinen mag, ist sie fiir die real Betrof-
fenen oft bitterer Ernst. Leere Gésteblok-

Carl Zeiss Jena — 1. FC Magdeburg 2:0

Foto: Horda Azzuro

SSV Ulm — SSV Reutlingen 0:2

Foto: Supporters Ulm

Bedingt durch Stau, eine kurzfristige halbstiindige Spielvorverlegung und einer somit fast
menschleeren Gegengerade kurz vor Anpfiff, verlegten die Jenenser das Intro kurzerhand
um eine Halbzeit nach hinten. Die 170 gelben Sterne wurden danach spontan zu einem
Sternschnuppenregen auf die Laufbahn umfunktioniert.

Die Idee zur sechs mal sechs Meter grofen Blockfahne stand schon in der Winterpau-
se, doch nach Spielausféllen lief die Umsetzung der 150-Euro-Choreo bis kurz vor der
Sommerpause auf sich warten .Das Motiv der Uimer im Prestige-Duell: Die Waden eines
SSV-Spielers, der das zerbrechende Reutlinger Wappen in den Boden stampft.

- 3 i, i
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Wormatia Worms — TuS Koblenz 0:0 Foto: Supporter Worms
Urspriinglich war fir das Spiel gegen TuS Koblenz eine andere Choreografie geplant,
doch bedingt durch Zeitmangel in der Vorbereitung entschieden sich die Supporter
Worms fiir das ,Recycling“ der Haupttriblinen-Aktion aus dem Spiel gegen die Mainzer
Amateure - 300 Euro, die sich doppelt bezahlt machten.

1. FC Magdeburg — Hallescher FC 4:1 Foto: Titgemeyer
Tolle Choreo trotz kleiner Panne: zum 30. Jahrestag des Europapokalsiegs des FCM
malten die Fans vier Blockfahnen, die sich zum Ankiindigungsplakat des Spieles zusam-
menfiigten. Leider wurden diese nur fiir 30 Sekunden hochgehalten und die Schrift (der
Liedtext von ,Sieben Trdnen muss ein Clubfan weinen*), konnten so nicht alle lesen.
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ke und als Stehplatz verkaufte Grashtigel
tragen nicht gerade zur Attraktivitit des
Stadionbesuchs bei.

Vereine wie Mannheim oder Darm-
stadt konnten sich zwar auch in der
Oberliga der Unterstiitzung ihres An-
hangs sicher sein, trotzdem lésst sich das
Schrumpfen der Fanszene auf lange Sicht
nicht vermeiden. Ein, maximal zwei Jah-
re bietet die Oberliga vielleicht noch ein
interessantes Betédtigungsfeld, spétestens
dann schwindet jedoch die Motivation,
sofern sich nicht neue sportliche Perspek-
tiven ergeben. Fiir die kleinen Vereine ist
es hingegen der Hohepunkt der Saison,
wenn die ehemals ,Groflen” mit ihrer
Anhéngerschaft zu Besuch sind. Das
ist dann in etwa mit Spielen aus der 1.
DFB Pokal-Hauptrunde zu vergleichen,
in der David auf Goliath trifft, nur dass
die sportlichen Unterschieden hier lingst
nicht so grofi sind, wie die Fans des ver-
meintlichen Goliaths es gerne hétten.

Im vergangen Jahr mussten neun Ver-
eine der Oberliga Nordrhein ihre Spiele
gegen Fortuna Diisseldorf in ein anderes
Stadion verlegen. Auch ein Indiz dafiir,
dass zwischen Regionalliga und Oberliga
bisweilen Welten liegen. ®

(K)ein Licht am Ende des Tunnels

Wer einen Abstieg in die Regionalliga
bereits als Katastrophe empfindet, wird
sich kaum vorstellen konnen, wie es ist,
wenn der eigene Verein eines Tages in
der Oberliga landet.

Doch es gibt viele Fans, die froh wé-
ren, wenn ihr Klub zumindest eines Ta-
ges dorthin zurtickkehren wiirde. Vor
allem wenn es Vereine sind, die mal
deutlich hoher gespielt haben und ir-
gendwann, finanziell oder sportlich, auf
die Verliererstrafie abgebogen sind.

In der vergangen Saison traf es wie-
der einige Fanszenen, deren Klubs
trotz traditionsreicher Vergangenheit,
mittlerweile meilenweit von neuen Er-
folgen entfernt sind. Der VfB Leipzig,
immerhin Mitte der 90er noch in der er-
sten Bundesliga, mufite noch vor Ablauf
dern Saison Insolvenz melden, wurde
aus dem Vereinsregister gestrichen und
startet im September als 1. FC Lokomoti-
ve Leipzig in der 3. Kreisklasse Leipzig.
Dort triftt er unter anderem auf die 2.
Mannschaft des FSV Grofipssna und die

dritte Mannschaft des VfB Zwenkau 02.
Fiir viele Fans stellt sich die Sinnfrage.

Der ehemalige Zweitligist VB Olden-
burg muss trotz engagierter Fanszene im
néchsten Jahr in der Niedersachsen-Liga
West antreten. Die Qualifikation fiir die
Oberliga wurde verpasst.

Doch so bitter die sportliche Situation
auch sein mag, so sehr man auch ver-
zweifelt nach dem winzigsten Zeichen
einer Perspektive sucht, gibt es doch
immer wieder Beispiele, dass es irgend-
wann wieder aufwiérts gehen kann. Im
Januar 1998 war der traditionsreiche Re-
gionalligist FC Hessen Kassel pleite. Es
folgte die Einstellung des Spielbetriebs.
Der neugegriindete KSV Hessen Kassel
startete in der kommeden Saison in der
achten Liga und marschierte nonstop
durch bis in die Oberloga, wo er zwei
Mal in Folge den Aufstieg in Liga 3
kanpp verpasste. Die Fans blieben treu.
Rund 1.000 kamen selbstin der 7. Liga zu
jedem Spiel, nun sind es durchschnitlich
2.500, hohere Zahlen keine Seltenheit.

Waldhof Mannheim — FC Néttingen 0:2

Foto: Ultras Mannheim

Fortuna Diisseldorf — Rot-Weif3 Essen 0:2

Foto: Stadionwelt

Da die wenigen Géstefans, die nach Mannheim kommen, inzwischen auf der Tribline
untergebracht werden, lieS sich die komplette Kurve mit einer 60 mal 20 Meter grofen
Fahne behéngen. Vier symbolische Bilder aus dem nun flinfjéhrigen Leben der Ultras
Mannheim verschwanden bald im Rauch der an diesem Tag legal abgebrannten Bengalen.

Fiinf Sterne deluxe nicht nur fiir den Aufsteiger, sondern auch fiir deren Fans und ihre
96-mal-25-Meter-Fahne. Da sich in der Vorbereitung nur schwer so viel Platz finden Iasst,
wurde auch in der Wendestadion einer alten U-Bahn-Linie gemalt. Damit alle Fahnenteile
auch zueinander fanden, kamen 7 Kilometer Klebeband zum Einsatz.

Foto: RADLIN
Einfallsreiche Choreografien missen nicht teuer sein. Nachdem fiir rund 200 Euro 15
Rollen Tapeten, Farbe und Klebeband angeschafft wurden, gab es den ,Kaot*, die Figur
der Zwickauer Ultras ,Red Kaos*, im Siebziger Jahre-Trikot als Blockfahne. Der Clou: er
hélt einen Schal, der mittels Plastikstangen in die Héhe gehalten wurde.

Darmstadt 98 — Borussia Fulda 3:1 Foto: lilienfans.de
Eine &hnliche Aktion hétte schon friiher auf die Beine gestellt werden sollen, doch der
Verein untersagte die Befestigung an der Dachkonstruktion. Das Verhéltnis hat sich
gebessert und heute werfen die Fans die Kordel (ber die Streben und zeigen, was man
mit nur 15 Helfer und 150 Euro auf die Beine stellen kann.
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Zwischen Tristesse und Triumph

Der DFB-Pokal mag in den letzten Jahren insgesamt an Stellenwert
verloren haben, doch vom Hohepunkt einer jeden Pokalsaison, dem Finale in Berlin,

traumt jede Fanszene.

inale - der Hohepunkt im Pokal-
Fwettbewerb, der so ganz nebenbei

die Moglichkeit bietet, die eigenen
Farben im grofien Rahmen zu présentie-
ren. In der abgelaufenen Saison standen
die Fans von Alemannia Aachen und
Werder Bremen in dieser angenehmen
Pflicht und kamen ihr mit Bravour nach.
Beide Kurven prasentierten grofie Cho-
reografien und ldutetete so den letzten
Akt der Saison ein.

Doch vom Glanz dieses Moments ist
in den Monaten zuvor nur selten etwas
zu spiiren. Fast tiberall dort, wo man sich
ausrechnet, eigentlich nur noch drei Siege
vom internationalen Geschift entfernt zu
sein, herrscht in den Geschiftsstellen der
Unmut dariiber vor, dass sich wenig Geld
verdienen lidsst, dafiir aber um so mehr
Prestige auf dem Spiel steht. Das gleiche
Bild auf den Réngen: Die letztjghrige
Achtelfinal-Begegnung zwischen Bayern
Miinchen und dem Hamburger SV fand
vor gerade einmal 8.000 Fans statt. Wo-
bei festgestellt werden muss, dass dieses
ein Miinchen-spezifisches Problem ist.
Zu Pokalpielen von 1860 kommen selten
mehr als 5.000 Unerschiitterliche.

Losgliick

Dabei hat es die Gliicksfee mit dem
Pokalwettbewerb 2004/05 durchaus
gut gemeint, denn attraktivere Paarun-
gen als in der letzten Saison sind kaum
denkbar. Schon in der ersten Runde
gab es mit Offenbach gegen Frankfurt
ein Spiel, das nicht gerade in die Kate-
gorie ,Provinz-Volksfest, Kantersieg,
Hauptsache weiter” passte. Und weiter
ging es mit einer Vielzahl an regiona-
len Derbys: St. Pauli - Liibeck, Bre-
men - Wolfsburg, Bayern - Niirnberg,
Monchengladbach - Dortmund oder
Braunschweig - Hannover. Wenn nur
die Paarung stimmt, dann stimmt auch
die Attraktivitat des Pokals. Eintracht-
Braunschweig-Fan Ingo Hagedorn (23):
,Sehr genial war das! Als das 1:0 gegen
Hannover fiel, war das genau so geil
wie der Aufstieg. Ich erinnere mich
aber auch an das Spiel gegen Reutlin-
gen in der ersten Runde der Vorsaison,
da kamen nur 7.000.” Nun aber feierte
der grofite Teil unter den 23.000 den
Sieg iiber den alten Rivalen und den
Einzug ins Achtelfinale.

Braunschweig-Fans beim Pokalspiel gegen Hannover

Foto: Stadionwelt

Und wie immer gilt: Je weiter man
kommt, desto bitterer ist das Ausschei-
den. Und es gilt weiterhin: Zwei von 64
bleiben davon verschont und diirfen in-
nerhalb weniger Wochen aus der lastigen
Pflichtaufgabe eine grenzenlose Eupho-
rie wachsen lassen. Bei welchem Verein
auch immer sich in der ersten Runde nur
200 Fans mit Landkarte auf dem Schof3
Richtung Dorfplatz gequilt haben, tiber-
legt man sich im Friihjahr einen Vertei-
lungsschliissel, da die 17.500 Karten des
Kontingents nicht ausreichen - das Inter-
esse am Pokal stellt sich in Deutschland
halt recht spét ein. Die die Regel besti-
tigende Ausnahme hiefs in dieser Saison
Alemannia Aachen. Half in der durch
ElfmeterschiefSen iiberstandenen ersten
Runde noch das Gliick mit, so stand die
Stadt spitestens seit dem Tag Kopf, an
dem eine Kugel mit einem Schild mit
dem Aufdruck ,Bayern Miinchen” un-
mittelbar nach einer mit dem Vermerk
»Alemannia Aachen” aus einem Glastopf
gezogen wurde. Ein eigentlich trivialer
Akt sollte das Grenzland zum Kochen
bringen.

Run auf die Karten

Eine Sensation spéter kam schliefilich
Borussia Monchengladbach zum Tivoli
und da es Karten nur fiir Mitglieder und
Dauerkarteninhaber gab, gleichzeitig aber
Riickrunden-Dauerkarten in den Verkauf
kamen, profitierte Alemannia von 4.300
zusitzlichen Abos. Der Verein achtete
dabei streng darauf, keine Karten an ein-
fallsreiche Monchengladbacher Fans zu
verkaufen: ,Es ist vorgekommen, dass
Aachener aus der Gladbacher Gegend
nach Hause geschickt wurden, wéhrend
Gladbacher aus Eschweiler dann Dau-
erkarten hatten!” verridt Alemannia-Fan
Dieter Kluge (37).

Als der AufSenseiter auch das Halbfina-
le gewann, rollte die Euphoriewelle umso
stiarker: auf der Geschiftsstelle mussten
gar Aushilfskréfte beim Abwickeln der
Kartenwiinsche helfen und die Umsit-
ze im Merchandising explodierten dank
extra zum Finale produzierter Artikel. In
der Jahresbilanz ist der Posten Fanartikel
nun nicht mehr mit 40.000 Euro, sondern
mit mit einer Million vermerkt. , Allein
am Tag des Pokalendspiels haben wir fiir
80.000 Euro Artikel an den Fan gebracht”,
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wird Alemannia Vizeprésident Tim Ham-
mer in der ,Aachener Zeitung” zitiert.
Dieter Kluge zur Euphoriewelle: , Frii-
her konnte man in der Stadt ein anderes
Auto mit Alemannia-Aachen-Aufkleber
anhupen, weil Du genau wusstest: ,Den
kennst Du’. Heute hat das aber jedes drit-
te Auto und es gibt genug, die friither in
Diiren am Bahnhof auf Gleis 1 gestanden
haben um nach Koln zu fahren und jetzt
auf Gleis 2 stehen, um nach Aachen zu
kommen.” Damit nicht genug - es gibt
weitere Beispiele. ,Die selben Busunter-
nehmen, die es vor Jahren generell abge-
lehnt haben, Alemannia-Fans zu fahren,
haben jetzt von sich aus Reisen nach
Berlin angeboten.” Letztendlich waren
es rund 20.000 Gelb-Schwarze, die mit
den Bussen, in unzihligen PKW und mit
zwei Sonderziigen die Reise antraten.

Routinierte Begeisterung

Rund 300 Kilometer noérdlich liefen
in Bremen die Wochen vor dem groflen
Tag weitaus gelassener ab. Das Meister-
schaftsrennen zog die Konzentration auf
sich und es ist zudem auch schon das sieb-
te Pokalendspiel in den letzten 15 Jahren.
Es herrscht eine routinierte Begeisterung,
welche man auch im Stadion spiiren soll-
te. ,Von der Stimmung her war es schon
schlechter als bei fritheren Endspielen,
das liegt aber auch am allgemeinen Wan-
del des Publikums”, sagt Jens Jungbluth
(25) von der Eastside Bremen. , Es ist aber
immer ein Highlight. Auch wenn man es
jedes Jahr spielen wiirde! Dieses Jahr war
es von ganz besonderer Bedeutung. Im-
merhin konnten wir das erste Double der
Vereinsgeschichte gewinnen.”

Insgesamt 25.000 Werderaner machten
sich auf den Weg, um Zeuge dieses Ereig-
nisses zu werden. ,3:2“ prangerte beim
Schlusspfiff auf der Anzeigentafel. Da
lasst es sich auch verschmerzen, dass wah-
rend des Spiels die Aachener akustisch die
Oberhand behielten. Danach wurde gefei-
ert — auf beiden Seiten. Erwidhnenswert: Es
kam in Berlin zu keinen nennenswerten
Problemen zwischen den Fangruppen.
Ihre gute Laune wollten sich die Fans
dann fiir den Rest des Wochenendes auch
nicht nehmen lassen. 60.000 feierten in
der Bremer Innenstadt den Cupgewinner
- ungeféhr so viele wie die Meisterschaft.
In Aachen lief alles eine Nummer kleiner
ab, wenn auch der Rathausplatz trotz mi-
serablen Wetters mit 7.000 Fans bei der
Party am Sonntag gut gefiillt war, und
das, obwohl schon in der Vorwoche der
Aufstieg verspielt worden war. Alex Kii-
sters (21) von den Aktiven Alemanniafans:
»Kein Grund zur Enttduschung. Das war
die beste Saison seit vielen Jahren. Die Be-
geisterung ist wieder da.”

Foto: Redmann

»,Eine geile Kurve fiir eine geile Mannschaft*

Umsetzung: Die Choreo wurde durch ein Gremium von
10 Leuten der ,Aktiven Alemanniafans“ (AAF) geplant.
Kosten: zunéchst kalkuliert: 9.000 Euro, nach Spen-
denaktion beim Heimspiel gegen Osnabriick kamen
zundchst 3.500 Euro zusammen, dazu Sachspenden
wie Farben oder Klebebénder

Materialien: Spruchband: 55 mal 3 Meter, 22.000
Papptafeln, 8 Schwenkfahnen, 18 Doppelhalter,
20.000 Info-Flyer

Vorbereitung: Da keine ausreichenden Mittel zur Ver-
fligung standen wurde umgeplant: Mehr Papptafeln,
weniger Schwenkfahnen. Dazu Plastikfolie statt Stoff.
Nach einem Fototermin wurde das Motto friihzeitig in

Foto: Redmann

,»Wir sind die Wand, die hinter Euch steht.“

Umsetzung: Eastside, Cercle D’amis, Ultra Boys, Ultra
Team, Girls, System Steinlah

Kosten: Keine Angaben

Materialien: Blockfahne: 32 x 60 Meter, Spruchband:
70 x 3 Meter, 8.000 Papptafeln, 15.000 Info-Flyer
Vorbereitung: Windbden und eine in den falschen Mo-
menten anspringende Rasenbewdsserung fiihrten im
Weserstadion zu einer relativ spéten Fertigstellung
Bewertung: ,Dass man nicht alles gesehen hat, lag
an der Sonneneinstrahlung und daran, dass ein GroB-

der Presse bekannt gegeben, dieses allerdings nicht
mehr geéndert.
Bewertung: ,Wir hatten ja ohnehin schon die schlech-
tere Kurve, die mit dem Marathontor, zugeteilt bekom-
men und dann stand mitten in der Kurve auch noch
ein Baukran, der das Bild getriibt hat. Zu allem Uber-
fluss hat der DFB die Kinder, die kurz vor dem Anpfiff
die Deutschland-Fahne auf den Rasen abbildeten,
in unsere Blocke gesetzt. Die waren dann natdrlich
zum Zeitpunkt der Choreo nicht da und so gab es im
oberen Teil diese Liicke. Vom Gesamtbild waren wir
allerdings schon begeistert.

Alex Kusters, Aktive Alemanniafans

teil der Fans im schlechten Winkel zur Kurve saf. Aus
der Luft hdtte man sicher gesehen, wie die Mauer mit
den Graffiti-Klrzeln der einzelnen Gruppen und die
vier symbolischen Fan-Schattierungen gewirkt haben.
Wir hatten ja groBe Sorge, dass es Uberhaupt nicht
klappen wiirde, da Werder vor dem Stadion tausende
griin-orange Fahnen verteilt hat. Die Leute sind aber
den Hinweisen auf den Flyern gefolgt und haben sich
an der Choreo beteiligt.“

Jens Jungbluth, Eastside 97
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Ein bewegtes Jahr

Osterreichs Fans mussten in der vergangenen Saison an vielen Fronten fiir lhre Inte-
ressen eintreten. Selten gab es ein Jahr, in dem so viel angeprangert und diskutiert
wurde, in dem sich die Gemuter derart erhitzten.

rennpunkt Klagenfurt: ,Violet is
Bthe colour” lautete die Aktion der

Klagenfurter Ultras, den ,Barra-
kudas”, die sich nicht mit der gelben
Spielkleidung des FC Kérnten (seit 1999
besteht dieser Name) anfreunden kon-
nen und das traditionelle Violett ihres
Austria Klagenfurt zumindest fiir die
Auswirtstrikots  durchsetzen wollten.
Da der gerade abgestiegene Verein ver-
traglich an einen Ausriister gebunden
ist, der bisher keine violetten Trikots
fiihrt und diese erst ab einer Menge von
1.500 Sttick herstellen wiirde (die der FC
Kérnten tiber Eigenverbrauch und Mer-
chandising nicht einmal im abgelaufenen
Erstligajahr erreichte), muss man diesen
Wunsch zunéchst vertagen.

Brennpunkt Wien: Als kolportiert
wurde, dass der ehemalige FPO-Politi-
ker, bekennende Austria-Fan und jetzige
Bundesliga-Vorstand Peter Westenthaler
in den Vorstand der Austria wechseln
sollte, blieb der Fanblock beim letzten
Saison-Spiel gegen den FC Karnten an-
fangs leer, ein Transparent verkiindete:
,Kommt P.W., sagen wir adé.” Fritz Du-
ras (42) vom Fanclub ,, Austria 80" erklrt:
»Viele wollen ihn aufgrund seiner friihe-
ren politischen Tatigkeit nicht. Zudem
soll er vom Mizen Frank Stronach in das
Amt gehievt werden und alles, was von
dem kommt, stost auf Ablehnung.”

Brennpunkt  Innsbruck:  Thomas
Gassler (29) vonden,, Verriickten Képfen”
fasst zusammen: ,, Wir hatten in den letz-
ten 20 Jahren acht verschiedene Vereins-
namen, drei unterschiedliche Vereinsfar-
ben und fiinf Vereinslogowechsel.” Die

Fans von Sturm Graz protetieren gegen teure Abo-Preise

Bestrebungen der Fans, den Club in den
urspriinglichen Namen ,Wacker Inns-
bruck” umzubenennen, scheiterten in der
Generalversammlung. ,, Vorstand, Politik,
Wirtschaft und Verband wollen einen
kiinstlichen ,FC Wacker Tirol" durchset-
zen, ein Zwitterprodukt mit einen Schuss
Tradition und einer Brise wirtschaftlichen
Denkens”, erklart Gassler seine Bedenken
gegeniiber dem neuen Vereinsnamen.

Ansonsten bestimmte ein Messerwurf
aus dem Block der Rapid-Wien-Anhénger
auf den Torwart von Austria Salzburg die
Schlagzeilen. ,Das wurde in den Medien
natiirlich sehr hoch gekocht!” bewertet
Reinhard Krennhuber vom Fan-Maga-
zin , Ballesterer fm” die wirre Aktion
eines Einzelnen. Die Konsequenzen tra-
gen alle: Dauerkarteninhaber von Rapid
werden ab der kommenden Saison eine
Hausordnung unterschreiben miissen, in
der sie unter anderem der Videoiiberwa-
chung zustimmen. Dabei waren es gerade
die Fans von Rapid, die in der abgelau-
fenen Saison ihre Liebe zum Verein wie-
derentdeckt haben: 110% Prozent mehr
Griin-Weifle als im Vorjahr passierten
die Stadiontore, der Schnitt liegt nun bei
12.324.

Dass solche Zuschauermassen die Spie-
le von Sturm Graz sehen werden, ist in
der kommenden Saison auszuschliefien.
Wihrend viele Vereine in dem Bemiihen,
eine bessere Unterstiitzung aus der Kurve
zu erhalten, ihre Jahreskartenpreise sogar
gesenkt haben, greift Sturm Graz tief in
die Taschen seiner Fans: 247 Euro soll das
glinstigste Abo fiir Vollzahler beim Tabel-
lenvorletzten des Vorjahres kosten. Zum

Foto: Grazer Sturmfiut
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Austria-Wien-Fans wehren sich gegen den neuen Vorstand

Vergleich: 104 Euro sind es beim Meister
und Stadtrivalen GAK fiir dieselben Plat-
ze im selben Stadion. Und auch alle an-
deren Vereine der Liga bewegen sich in
diesem Preisbereich. Inzwischen ist die
Situation vollig eskaliert, das Verhiltnis
zwischen Vorstand und Fans ruiniert. Bei
einem Gespréch am runden Tisch, das auf
»~Antenne Steiermark” {ibertragen wurde,
beschimpfte Clubvorsitzender Hannes
Kartnig die Fan-Vertreter als ,abnormale
Menschen”, die er nicht brauchte, da sie
ihm kein Geld bréchten. Die Brigata Graz
hat , endgiiltig die Nase voll, so dass wir
beschlossen haben, darauf zu verzichten,
Abos fiir die Saison 2004/05 zu kaufen”,
heifit es in einer Erklarung der Gruppe,
die nicht ganzlich den Spielen fernbleiben
will. ,Die optische und akustische Un-
terstiitzung wird jedoch bis auf weiteres
ausbleiben, zumal diese ohnehin nicht
gewiinscht und schon gar nicht gewtir-
digt wird.” Es bleibt das Fazit, dass viel
Unruhe in der 6sterreichischen Fanszene
herrscht, dabei hat die gemeinsame Ak-
tion ,Die Kurve gehort uns!” durchaus
Erfolge zu verzeichnen: Der neue Inhaber
der TV-Rechte, das Konsortium aus Pre-
miere und Osterreichs einzigem Privat-
sender ATV, wird darauf verzichten, zu-
kiinftig Spiele unter der Woche um 18 Uhr
anpfeifen zu lassen. Es wird neue Themen
geben. Krennhuber: ,Es steht ja immer
noch die urspriingliche Forderung im
Raum, die Einfiihrung der so genannten
,Bundesliga-Stewards” zu verhindern.”
Man befiirchtet Schikanen von mit zu
vielen Kompetenzen ausgestatteten Se-
curity-Diensten. B Maik Thesing

) YA D) S
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Foto: ballesterer FM

40

Stadionwelt 08/2004



Fans des FC Aarau fordern das legalisierte Abrennen von Pyromaterialien

Foto: Affenkasten Tequilla Front

Kampf gegen qualmende Kurven

Fast bei jedem Spiel in der Schweiz brennen Fans Pyro-Materialien ab

er lange Zeit als bieder geltende
DSchweizer Fuftball - das Wort

»,Operettenliga” war eine lange
tibliche Formulierung - hat einen enor-
men Attraktivitdtszuwachs zu verzeich-
nen. Das verdeutlicht nicht zuletzt der
Zuschauerschnitt: Kamen in der Sai-
son 2000/01 in der Nationalliga A noch
durchschnittlich 6.204 Zuschauer pro
Spiel, so waren es im Jahr darauf schon
7.291. In der Saison 02/03 konnte der
Schnitt auf 7.779 erhoht werden. Dann
schliefslich der enorme Sprung um insge-
samt 16 Prozent in der abgelaufenen Sai-
son: 9.025. Hierbei muss allerdings fest-
gehalten werden, dass allein der FC Basel
seinen Schnitt innerhalb von vier Jahren
von 7.684 auf 27.886 steigern konnte und
somit Auswirkungen fiir die gesamte
Liga hatte.

Doch nicht nur die Menge, auch die
Einstellung und der Support der Zu-
schauer sind eine andere geworden. ,Die
Szene entwickelte sich enorm. Es wurden
die aufwandigsten Choreografien vorbe-
reitet und durchgefiihrt. Zudem gibt es
keine Gruppe mehr, die auf Pyrotechnik
verzichtet. Die Leader in dieser Hinsicht
sind sicherlich der FC Basel, der FC Zii-

Es geht auch ohne Pyro - Fans des FC St. Gallen

Foto: Green Fires SG

rich, die Grasshoppers, FC Sion und St.
Gallen,” sagt Predrag Nikolic (25), der
Herausgeber des vereinsunabhidngigen
Schweizer Fanzines ,Dementia”. Thomas
(22) von den Green Fires St. Gallen kann
dies bestitigen: ,Die Kontrollen und die
Repressionen werden immer stérker,
aber die Aktionen immer grofier.” Er
zieht sein Fazit: ,, Aus Fansicht war es die
beste Saison, die es in der Schweiz jemals
gab.” Silvan Keller (20) von der Blue Side
Zirich: ,,Das Niveau aller Kurven hat
sich erhoht, alle haben sich weiter ent-
wickelt.” Aber man muss auch festellen:
Inzwischen setzen die Fangruppen in na-
hezu jedem Spiel gefdhrliche Rauchtopfe
und bengalische Feuer ein.

Die Liga schaltet sich ein

Was so manchen Fan freut, das ist den
Sicherheitskriften, den Vereinen und der
Swiss Football League natiirlich ein Dorn
im Auge. Deren Sicherheitsbeauftragter
Rolf Suter (53): ,Wir sind momentan in
einer Umbruchphase”. Eine zwischen-
zeitlich auf Begehren der Vereine instal-
lierte Task Force wurde wieder aufgeltst,
nachdem am 1.4.04 eine neu konstituierte
Sicherheits- und Fan-
kommission, bestehend
aus Verbands-, Liga-,
Polizei-, Fan- und Club-
vertretern, ihre Tatig-
keit aufgenommen hat.
Man sucht neue Wege,
das Problem in den
Griff zu bekommen. Su-

er: ,Momentan reagie-
ren wir nur regressiv,
aber wenig praventiv.”
Einzelpersonen  und
Vereinen drohen emp-
findliche Strafen. ,,Das

Abbrennen von Feuerwerk ist in den Sta-
dien aufgrund des Sicherheitsreglements
der Liga generell verboten. Zudem sind
die sogenannten Bengalischen Fackeln
dem schweizerischen Sprengstoffgesetz
unterstellt. Werden in den Stadien durch
die Sicherheitsdelegierten VerstéBle ge-
gen das Sicherheitsreglement festgestellt,
werden die Klubs bestraft. Die Bufigelder
werden im Wiederholungsfall immer ho-
her. Es sind Strafen bis zu 100.000 Fran-
ken pro Fall moglich.”

Strafen sind keine Abschreckung

Die Abschreckung wirkt bei den Fans
nicht: ,Oft gibt es aber tiberhaupt keine
Konsequenzen. Oder sie werden nicht
offengelegt,” so Thomas aus St. Gallen
,wir haben zumindest noch nie eine
Rechnung gesehen.” Hiermit spricht er
die bisherige Regelung an, die vorsah,
nur den gastgebenden Verein mit Stra-
fen zu belegen - Auswirtsfans mag das
wie eine Einladung zum Fehlverhalten
vorkommen. Die UEFA sieht in solchen
Fallen allerdings das Prinzip der Kau-
salhaftung vor. Soll heifsen: es werden
jene Vereine sanktioniert, deren Fans als
Verursacher auftreten. Nur allzu logisch,
dass sich diejenigen Vereine wehren, die
vermuten, hiervon stirker als andere be-
troffen zu sein.

Suter schildert die Mafinahmen, mit
denen gegen die anhaltend stark qual-
menden Kurven angegangen wird: , Auf-
grund der Videoiiberwachung in den
Stadien werden immer hiufiger die Ur-
heber tiberfithrt, und die Klubs wilzen
Buflen auf die fehlbaren Personen ab.
Stadionverbote, welche durch die Liga
auf alle Schweizer Stadien ausgedehnt
werden konnen, sind eine zusitzliche
Mafinahme.” B Maik Thesing
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Eroffnungsfeier in Porto - eine Choreografie, die das gesamte Stadion mit einbezog

Gastgeber Portugal verzauberte
die Fufsball-Welt

Der letzte Pfiff der 12. Fuf3ball-Europameisterschaft hatte weitreichende Folgen:
Wahrend in Griechenland rund zwei Monate vor Beginn der Olympischen Spiele
blau-weifde Jubelfeierlichkeiten einsetzten, weinten die Portugiesen Tranen der
Enttauschung. Doch auch ohne den Titelgewinn im eigenen Land kann sich
Portugal als Sieger fuhlen, denn die EURO 2004 bleibt in den Kopfen der Fans
hangen als rundum gelungenes Turnier.

eben tollen Spielen, guter Stim-
| \ | mung und schonen Stadien
haben in erster Linie die Gast-
freundschaft und die Begeisterung der
Portugiesen zu diesem Gesamtbild bei-
getragen. Die Fuflballstimmung war
im ganzen Land an jeder Ecke spiirbar.
Portugal schmiickte nahezu alles, seine
Strale und Gassen, seine Wischeleinen
und Hunde in den Farben rot und Griin.
Schals und Fahnen wehten aus den Fen-
stern, zierten Kneipen und Restaurants.
Spétestens nach dem Vorrundensieg
gegen Spanien und dem damit verbun-
denen Erreichen des Viertelfinales kann-
te die Euphorie keine Grenzen mehr. Die
Autokorsos vor und nach den Spielen

entwickelten sich zum Spektakel fiir Ein-
heimische und Zugereiste, Zehntausende
Portugiesen standen dabei am StrafSen-
rand und feierten sich, ihre Mannschaft
und die EM im Allgemeinen.

Und auch vor den Fans aus den ande-
ren Landern machte die Begeisterung kei-
nen Halt. Im Hafenviertel von Porto stan-
den Fans aus Dianemark, Schweden und
Deutschland stundenlang miteinander
im Stimmungs-Wettstreit, um am Ende
doch gemeinsam Portugal zu besingen.
Auch Englinder und Holldnder trugen
neben den eigenen Farben oftmals einen
griin-roten Schal. Der Grund hierfiir lag
in dem herzlichen Empfang, den die An-
hénger der teilnehmenden Mannschaften

=
Foto: Stadionwelt

in Portugal erlebten. Zu jeder Zeit hatten
sie das Gefiihl hatten, als Géste willkom-
men zu sein. Sowohl die zuriickhaltende,
auf Deeskalation ausgerichtete Polizei-
taktik, als auch die Rahmenbedingungen
mit Videoleinwdnden und zentralen An-
laufstellen entsprachen den Fan-Interes-
sen. Unabhingig vom Abschneiden der
eigenen Mannschaft erinnern sich die
Fans gerne an Portugal 2004. ,Die Euro-
pameisterschaft war das beste Turnier,
das ich je erlebt habe”, restimiert Dirk
Mansen, Fancoach-Koordinator des DFB,
der bereits acht Welt- oder Europamei-
sterschaften live vor Ort miterlebt hat.
,Portugal war klasse und eine EM fiir die
Fans”, so Mansen.
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Der Schlusspfiff versetzte ganz Griechenland in einen Freudentaum

Auferst positiv verlief das Miteinan-
der der verschiedenen Fangruppen. Es
gab keinerlei nennenswerte Auseinan-
dersetzungen, und das, obwohl sich fast
alle Fans regelmafiig begegneten. Selbst
beim Spiel zwischen Deutschland und
Holland war die Stimmung ausgelassen,
nicht angespannt. Anhidnger aus den
verschiedensten Léndern feierten ge-
meinsam bis in die Morgenstunden. Die
komplette Stadt war dabei in der Hand
von Fufiballfans. Es blieb friedlich und
es kam lediglich zu ein paar verbalen Sti-
cheleien, die aber eher dem gewohnten
Fufsballalltag entsprachen.

Immer wieder England

Als zahlenméfliig dominierende Fan-
gruppe wihrend der EM zeigten sich
neben den Gastgebern wie erwartet die
Englander. Mehr als 50.000 waren zu den
Spielen nach Portugal gereist. In einer In-
ternet-Umfrage von Stadionwelt, an der
4.556 User teilnahmen, belegten sie in der
Rubrik , Beste Fans” den ersten Platz vor
Deutschland und Schweden.

Selbst an spielfreien Tagen bestimmten
die Engldnder vielerorts das Stralenbild.
Die meisten von ihnen hatten die Reise
mit einem Kurzurlaub verbunden, ver-
sammelten sich vor Bars und auf 6ffent-
lichen Pldtzen. Leicht nachvollziehbar,
dass die portugiesischen Wirte nach dem

Ausscheiden der Englander im Viertelfi-
nale Umsatzeinbriiche beklagten.

In den Stadien blieben die englischen
Fans aber weiter stark vertreten, da viele
sich ihre Karten bereits im Vorfeld der
EM gekauft hatten. Als die portugiesi-
schen Zuschauer in einer stimmungs-
losen Phase des Viertelfinales zwischen
Griechenland und Frankreich damit be-
gonnen hatten, Portugal-Gesange anzu-
stimmen, schallten als Antwort lautstar-
ke England-Rufe durch das Stadion.

Und auch viele deutsche Fans nahmen
das Ausscheiden der eigenen Mannschaft
nicht zum Anlass, die Heimreise anzutre-
ten. Als sicheres Indiz hierfiir erwiesen
sich die Zaunfahnen, die bis zum Finale
bei jedem Spiel auf den Rangen zu erken-
nen waren. Der EM-Titel im Fahnen-Sup-
port gebiihrt sicherlich dem deutschen
Anhang, auch wenn die mehr als 60 deut-
sche Fahnen beim Spiel zwischen Italien
und Bulgarien auf einen ausgeprigten
Hang zur Selbstdarstellung schlieffen
lassen. Dass die deutsche Mannschaft be-
reits nach der Vorrunde die Koffer pak-
ken musste, lag also mit Sicherheit nicht
an fehlender Unterstiitzung. ,Bis zu
30.000 kamen zu den Spielen nach Por-
tugal, so etwas habe ich zuletzt 1990 in
Mailand erlebt”, zeigte sich Dirk Mansen
zufrieden mit dem Auftritt der deutschen
Fans. Dementsprechend entwickelte sich
die Stimmung deutlich besser, als man

Foto: Stadionwelt

sie von vielen Linderspielen gewohnt
ist. Ein Grund mag darin liegen, dass die
entspannte Situation auf dem Schwarz-
markt vielen Fufiballfans den Kauf von
Eintrittskarten ermoglichte. ,Der Anteil
an Event-Publikum, also an Leuten, die
selten ins Fufsballstadion gehen und sich
dann nur Grofiereignisse aussuchen, war
deutlich geringer als bei den zurtick-
liegenden Turnieren”, liefert Michael
Gabriel von der Koordinationsstelle Fan-
projekte (KOS) einen Erkldrungsansatz.

Mit Liga-Spielen nicht vergleichbar

Die Stimmung entwickelte sich zwar
oft abhingig vom Spielverlauf, insgesamt
wurde aber untypisch stark mitgefiebert.
Die Anfeuerungsrufe entfachten sich
dabei immer wieder an ganz anderen
Stellen im Stadion. Trotz zahlenmifiger
Unterlegenheit konnte selbst das Duell
gegen Holland zumindest auf den Ran-
gen fiir sich entschieden werden.

In der Gesamtsicht war die Stimmung
bei den Spielen dieser EM gut, jedoch
zum Teil sehr wechselhaft. Wieder ein-
mal hat sich gezeigt, dass die Atmosphé-
re bei Landerspielen eine grundsitzlich
andere ist, als bei Spielen von Vereins-
mannschaften mit gewachsener Fan-
szene. Die Bandbreite der Gesdnge war
dementsprechend auch nicht so grof3, wie
man es beispielsweise aus der Bun- »

Stadionwelt 08/2004

43



Euro 2004

desliga gewohnt ist. Hinzu kommt, dass
diejenigen, die ins Stadion fahren, um die
Mannschaft lautstark zu unterstiitzen,
aufgrund der Schwierigkeiten beim Kar-
tenverkauf und nummerierter Plitze oft
im ganzen Stadion verteilt saflen.

Im Gegensatz zur Stimmung fehlte bei
der EM die optische Unterstiitzung von
den Riangen. Zwar gab es beeindrucken-
de Bilder, fiir die beispielsweise die Hol-
lander oder die Schweden sorgten, indem
sie die Tribtinen durch ihre Kleidung fast
komplett orange oder gelb einférbten.
Choreografien blieben hingegen ebenso
wie Fahnen und Doppelhalter verboten,
auch wenn man hin und wieder das eine
oder andere Exemplar auf den Ringen
entdecken konnte. Ubrig blieben einige
mehr oder weniger spektakulidre Block-
fahnen, bei denen die kroatische auf-
grund ihrer Grofie herausragte.

Karotten auf dem Kopf

Es gab jedoch eine andere optische
Entwicklung zu beobachten, namlich
den Maskenball, den die Fans rund um
die Spiele veranstalteten. Nachdem es
bei Holldndern schon seit Jahren Tradi-
tion ist, sich fiir die Spiele anzumalen, zu
verkleiden und durch besonders skurri-
le Kosttime aufzufallen, ist dieser Trend
nun auch bei den Anhingern anderer
Nationen angekommen. Oranje-Anhan-
ger, die mit Eiffeltiirmen, Karotten oder
Blumentopfen auf dem Kopf in Stadi-
on kommen, beeindrucken langst nicht
mehr. Als Schliimpfe verkleidete Fran-
zosen, zu Halbgottern gestylte Griechen
und deutsche Fans mit schwarz-rot-gol-
denen Plastik-Irokesen oder bemalten
Papiertiiten als Kopfbedeckung sind je-
doch bisher nicht alltdglich gewesen.

»~Sehen und gesehen werden” lautete
vielfach das Motto, sowohl auf dem Weg
ins Stadion als auch auf den Riangen. Un-
tersttitzt wurde diese Entwicklung von
Fotografen und Kameraleuten, die bunte
und schrille Bilder in die Zeitungen und
auf die Bildschirme transportierten. Be-
sonders beliebtes Zielobjekt waren dabei
Frauen, die, knapp bekleidet, immer wie-
der ein beliebtes Motiv waren.

Die Fans bildeten bei dieser Europa-
meisterschaft mehr denn je den bunten
Rahmen eines Grofiereignisses, denn so-
wohl vor als auch nach den Spielen wur-
den sie immer wieder von der Fernseh-
Regie in Programm genommen. So gelang
es, das Bild einer friedlich-frohlichen EM
zu zeichnen. Doch nicht alles kam dabei
auch bei den Fans gut an. Dass sich er-
wachsene Menschen, die sich im Moment
zuvor noch vollig normal verhielten,
beim Erscheinen eines Kamerateams vol-
lig ausflippten, zog vielfach Verach- P

Schwedischer Fanblock
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Wo das Oranje-Team spielte, farbte sich das Stadtbild orange Fotos: Stadionwelt
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Harmonie im Urlaubsland
Gewalt war kein Problem in Portugal, stattdessen erlebten die Fans eine friedliche Europameisterschaft.
Veranstalter und Polizei setzten auf Deeskalation und hatten damit Erfolg.

Bunte, stimmungsvolle und frohliche Bilder
begleiteten den Auftritt der europaischen
FuBballfans in Portugal. Bei zugleich
Uberwaltigender Gastfreundschaft und
sommerlichen Temperaturen standen vier
Wochen lang der FuBball und die damit
einhergehende Party im Mittelpunkt. ,Es
war ein absolut friedliches Turnier, beim
dem sich die Fans willkommen fuhlten
und miteinander feierten. Die Polizei ver-
folgte dabei ein wohltuend zuriickhalten-
des Einsatzkonzept“, zieht der Hamburger
Dirk Mansen eine positive Bilanz der Euro
2004. Als Koordinator der Fan-Coaches,
die der DFB in Portugal einsetzte, diente er
den Fans vor Ort als Ansprechpartner.

Gewohnliche Kneipenschlagereien

Ein Fazit, das der allgemeinen Einschat-
zung entspricht. Die Zahl der im Zusam-
menhang mit Randale festgenommenen
Personen liegt bei unter 100, davon ein
Grofiteil in den Ferienorten an der Algar-
ve, in denen angetrunkene Touristen auch
ohne FuBball-EM Jahr fur Jahr Grinde
fur Schlagereien suchen und finden. Die
beflirchteten Krawalle dieser Europa-
meisterschaft beschrankten sich auf ein
paar Kneipenschlagereien, die fernab der
Spielorte stattfanden.

Gerade mal funf deutsche Fufballfans
fanden im Anschluss an eine Auseinander-
setzung im Polizeigewahrsam wieder, die
englischen Fans verhielten sich ebenfalls
friedlich. ,Wir hatten noch nie so wenige
Probleme. Rund um die Spiele kam es
lediglich zu einer Festnahme®, berichtet
Kevin Miles von der Football Supporters
Federation (FSF), in Portugal auf engli-
scher Seite als Fanbetreuer im Einsatz.
Bei mehr als 50.000 englischen Fans, die
die Spielorte bevolkerten, ein durchaus be-
achtliches Ergebnis. ,Anfangs stirzte sich
die Presse auf die Probleme in den Feri-
enorten, spater wurde jedoch sachlicher
Uber die Ereignisse berichtet. Die meisten

Die Polizei hielt sich im Hintergrund

Festgenommenen kamen wieder frei, weil
nichts gegen sie vorlag®, urteilt Miles Uber
die Berichte von vermeintlichen StrafRen-
schlachten an der Algarve. Der englischen
Verband und die englische Polizei sahen
ebenfalls keinen Zusammenhang zwischen
den Vorfallen in den Touristengebieten und
der EM. ,Wie heif} die Medien auf vermeintli-
che Hooligan-Bilder sind, wurde mir bei mei-
ner Arbeit in Portugal bewusst®, berichtet

4

Von der Offentlichkeit kaum bemerkt, stand die EM unter sténdiger Uberwachung

Heiko Schlesselmann, der im Rahmen eines
UEFA-Projekts die Situation beobachtete und
erganzt: ,Bei noch so kleinen Provokationen
waren plétzlich zehn Kameras da.“

Interne Problemlosung

Ganz anders verhielt sich die Polizei, die im
Hintergrund blieb und nur in Ausnahmefallen
einschritt. ,Selbst bei kritischen Situationen
hat die Polizei sehr lange abgewartet und
erst einmal Zeit zur Selbstregulierung gelas-
sen. Dadurch beruhigte sich die Situation
wieder und die Probleme konnten intern ge-
|0st werden®, zeigt sich Thomas Schneider
von der Koordinationsstelle Fanprojekte mit
dem Einsatzkonzept zufrieden. ,Die Dees-
kalations-Strategie ist in Portugal voll auf-
gegangen®, lautet das Fazit seines Kollegen
Michael Gabriel.

Uber den Strafen lag eine friedliche Stimmung

Die Krawalle blieben aus, obwohl im Vor-
feld mitunter ganz andere Szenarios ge-
zeichnet wurden. Zwar nicht vergleichbar
mit ahnlichen Veranstaltungen, aber doch
im erheblichen Umfang, pragten mogliche
Ausschreitungen von Hooligan-Gruppen
die Berichterstattung, Ausreiseverbote fir
englische und deutsche Fans sorgten fur
Schlagzeilen. Vor der EM hatten die deut-
schen Landerpolizeien 2.205 Gefahrder-

Foto: Stadionwelt

ansprachen durchgefiihrt, 175 Meldeauf-
lagen erteilt, sowie bei 152 Personen den
Pass eingezogen oder dessen Nutzung
eingeschrankt.

Trotz dieser MaRnahmen waren in Portugal
mehrere hundert deutsche Hooligans vor
Ort, verhielten sich jedoch friedlich. ,Bei
dieser EM stand die Wohlflihlatmosphare
im Vordergrund“, so Schneider. Entschei-
denden Anteil an diesem Klima hatte die
Polizei, deren Hundertschaften sich aus
dem StraRenbild fern und in Parkhausern
und Hinterhofen versteckt hielten. Ob das
Konzept in dieser Form auch auf andere
Veranstaltungen ubertragbar ist, wird noch
zu untersuchen sein. Der Beweis, dass es
auch anders geht, als beispielsweise bei
der Europameisterschaft im Jahr 2000 in
Belgien, wurde in Portugal zumindest er-
bracht.

Fotos: Stadionwelt
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Freie Platze in ausverkauften Stadien
Die Euro 2004 zeigte sich in vielen Punkten richtungweisend fur kinftige GroRveranstaltungen. Aus Fansicht war sie
ein fast ideales Turnier, doch in einem Punkt besteht dringender Handlungsbedarf: Das System des Kartenverkaufs

offenbarte deutliche Schwachen.

Ein Hauptproblem bei Welt- und Europamei-
sterschaften besteht darin, dass die Nach-
frage nach Eintrittskarten das Angebot oft
um ein vielfaches Ubersteigt. Ob ein Fan
die Spiele seiner Mannschaft sehen kann,
ist mitunter Gllckssache. Bei der zuricklie-
genden EM erhielten die Nationalverbande
fur jedes ihrer Spiele 20 Prozent der zur Ver-
fugung stehenden Karten. Da diese Anzahl
bei vielen Landern naturlich nicht ausreich-
te, wurden unterschiedliche Wege gesucht,
die Karten zu verkaufen. Der DFB entschied
sich fir ein Losverfahren, was zwar noch
immer die fairste Losung ist, logischerweise
aber fir die meisten Fans eine Absage zur
Folge hatte. So standen bereits Monate vor
Turnierbeginn die Zeichen auf ,ausverkauft*,
sowohl bei den Spielen der deutschen
Mannschaft, als auch bei den meisten an-
deren Partien. Was das bedeutet, konnte
man bei der EM 2000 sowie bei der WM
1998 erleben: Organisierte Schwarzhand-
ler-Gruppen verlangten oft horrende Preise;
nur wer das Gluck hatte, auf einen privaten
Verkaufer zu treffen, musste nicht allzu tief
in die Tasche greifen.

Anhnliche Befiirchtungen gab es auch fiir
Portugal, doch wenige Wochen vor Turnier-
beginn kamen auf der offiziellen Home-
page der UEFA plotzlich wieder Karten fur
eine ganze Reihe von Spielen in den freien
Verkauf, darunter auch die der deutschen
Mannschaft. Bei Internetauktionen zeichne-
te sich zudem eine geringe Nachfrage ab,
Karten wechselten hier bisweilen unter dem
Nennwert den Besitzer. Wer bei GroRveran-
staltungen bereits Erfahrung mit der Situati-
on auf dem Schwarzmarkt gesammelt hatte,

prognostizierte gute Chance, vor Ort noch in
den Besitz von Tickets zu kommen.

Karten unter Wert

Diese Erwartungen bestatigten sich dann
auch: Auf dem Schwarzmarkt herrschte wenig
Druck, Karten gab es bis auf wenige Ausnah-
men — allen voran die England-Spiele — fast
an jeder Ecke. Wer die nétige Verhandlungs-
ruhe hatte, konnte Tickets oftmals unter dem
offiziellen Preis erwerben, manchmal sogar
fur weniger als 10 Euro. Auf diesem Wege
kamen viele Fans, die bei der Kartenvergabe
kein Glick gehabt hatten, doch noch in den
Genuss, bei der EM live dabei sein zu konnen.
Die organisierten Schwarzhandler hatten sich
verkalkuliert, Kasse machen konnten sie nurin
Ausnahmefallen. Beim Finale lag der Preis fur
ein Ticket kurz nach dem Anpfiff noch immer
bei 400 Euro - moglicherweise der Versuch,
am letzten Tag bislang entgangenen Profit zu
erzielen. Auffallig war, dass viele wahrend der
EM auf dem Schwarzmarkt angebotene Kar-
ten bereits regular einen Kaufpreis von 100
Euro hatten. Ein Betrag, den viele Fuballfans
nicht zu zahlen bereit waren.

Darin, dass auf dem Schwarzmarkt nicht alle
Tickets verkauft wurden, bestand ein Grund,
warum in den Stadien viele Platze frei blie-
ben. Noch deutlicher machte sich bemerkbar,
dass einige Verbande offensichtlich nicht alle
Karten, die sie von der UEFA erhalten hatten,
auch tatsachlich verkaufen konnten. Bei eini-
gen Spielen gab es gerade in den als Fanblock
vorgesehenen Bereichen riesige Lucken, wie
beispielsweise bei Auftritten der russischen
oder italienischen Mannschaft.

; Ifr
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Offiziell wurden 97,1 % der Karten verkauft. Bei vielen Spielen gab es jedoch riesige Liicken auf den Zuschauer-

rangen, wie hier beim Halbfinale zwischen Tschechien und Griechenland.
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Leere Platze gab es auch beim Spiel zwischen
Kroatien und England. Da die Kroaten nicht
fur alle Tickets Abnehmer fanden, kaufte der
englische Verband die an die UEFA zurlick ge-
gebenen Karten auf und lie sie verfallen. So-
mit sollte verhindert werden, dass englische
Fans in den Besitz dieser Karten gelangten
und anschliefend mit den Kroaten in einem
Block sitzen konnten.

Weniger Tickets fiir Verbande

Die oftmals leeren Range bei eigentlich aus-
verkauften Spielen sorgten nicht nur fiir Ar-
ger bei den Fans, sondern auch auf offizieller
Seite. Als Konsequenz denkt die UEFA nun
darliber nach, die Kontingente der Verbande
klnftig zu reduzieren. Die Folgen fir Anhan-
ger aus den reisefreudigen Nationen, wie bei-
spielsweise England, Holland, oder Deutsch-
land, sind offensichtlich: Da noch weniger
Karten flr die Spiele des eigenen Teams Uber
die Vertriebswege des nationalen Verbands
gehen, mussen die der UEFA genutzt werden.
Dabei stehen die Fans in Konkurrenz zu inter-
national agierenden Schwarzhandler-Gruppen.
Die Fanbetreuer der Koordinationsstelle und
die Fanbeauftragten lehnen den Vorschlag da-
her ab.

Das System der Ticketvergabe offenbarte in
den vergangenen Wochen jedoch eine weitere
Krux: So beginnt der Vorverkauf fiir die Spiele
lange bevor die genauen Paarungen festste-
hen. So ist nicht nur die Ungewissheit Uber die
beteiligten Mannschaften gegeben. Wer kann
dartber hinaus ein Jahr vor einem solchen Tur-
nier schon sagen, was zum gewunschten Ter-
min beruflich oder privat ansteht? Notgedrun-
gen mussen die teuren Karten auf Verdacht
bestellt werden. Fir den Fall, dass jemand
aus dem Freundeskreis kurzfristig nicht zum
Spiel fahren kann, gab es in Portugal lediglich
eine legale Losung, namlich die Karte verfal-
len zu lassen. Kurz vor der Euro hatte das
Gastgeberland ein Gesetz erlassen, das den
Schwarzhandel unter Strafe stellte. Rund 60
Personen verhaftete die Polizei in diesem Zu-
sammenhang. Es traf oft diejenigen, die ledig-
lich eine Uberzahlige Karten verkaufen wollten,
darunter mindestens sieben deutsche Fans.
Portugiesische Polizisten in zivil sprachen die
Personen vor dem Stadion an, bekundeten
Interesse an den Tickets und nahmen die Ver-
kaufer im Moment der vermeintlichen Zahlung
fest. ,Im Vorfeld der EM sicherten uns hoch-
rangige Sicherheitsvertreter immer wieder zu,
dass gegen die sogenannten personlichen
Verkaufer nicht vorgegangen werden solle.
Ziel sei es, rigoros gegen organisierte Banden
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Check-in zur EM
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und die Ticketmafia vorzugehen, berichtet
Thomas Schneider von KOS. In vielen Fallen
sah es anders aus, es folgte, war ein regel-
rechter Albtraum fir die Betoffenen. ,Die
Fans kamen bei schlechter Versorgung flr
eine Nacht in Polizeigewahrsam. Mit Hilfe ei-
nes Bechers mussten sie sich Wasser zum
Trinken aus der Klosplung holen“, schildert
Schneider die Vorgange. ,Am nachsten
Morgen kam es zu den Verhandlungen, in
denen die Fans Geldstrafen bis zu 1.000
Euro sowie ein Stadionverbot fir ein Jahr
erhielten. Die Tickets fir die kommenden
Spiele und das mitgefuhrte Bargeld wurden
einbehalten. Insgesamt neun verschiedene
Stellen, darunter Interpol, erhielten zudem
die Fingerabdriicke der Verhafteten“, so
Schneider.

Entgegen gesetzlichen Vorschriften beka-
men die Beschuldigten lediglich englisch-
sprachige Dolmetscher gestellt. Doch trotz
moglicher Verfahrensfehler sind die Chancen
auf eine Revision gering, da sie am Ende der
Verhandlungen quasi Schuldgestandnisse
unterschrieben haben. ,Die Leute waren
fix und fertig und mit den Nerven am Ende.
Keiner von ihnen befand sich zuvor in einer
ahnlichen Situation. Alle wollten nur noch
raus“, urteilt Schneider, der gemeinsam mit
seinen Kollegen vor Ort mit der Betreuung
der Betroffenen begonnen hatte. Zudem er-
hielten die Fans Unterstutzung vom DFB und
der deutschen Botschaft.

Um weitere Verhaftungen zu verhindern,
startete eine Karten-Tausch-Bérse. Am
Stand der Fanprojekte lagen Listen aus, in
die Fans ihre Uberschissigen Karten sowie
ihre Handy-Nummer eintragen konnten. Be-
dingung dabei war, die Karten nicht teurer
als den Nennwert zu verkaufen. Dieses An-
gebot fand reichlichen Zulauf, war jedoch
streng genommen nicht legal.

Fir die Zukunft missen Wege gefunden
werden, wie nicht benoétige Eintrittskarten
ohne gegen geltendes Recht zu verstofien,
den Besitzer wechseln konnen. Vielleicht ist
bereits eine Losung absehbar, denn Franz
Beckenbauer verkindete im Hinblick auf die
WM 2006 Ticketrickgabestellen.

tung und Spott der Umstehenden nach
sich. Diskussionen entbrannten auch an
der Frage, inwiefern es in Ordnung sei,
die Spiele fiir die Darstellung der eige-
nen Fahne zu nutzen. Als Paradebeispiel
der Kritiker dienten die englischen Fans,
deren einheitliches Stadionbild, mit hun-
derten von England-Fahnen einen hohen
Wiedererkennungswert hat.

Eine {iiberraschend positive Verab-
schiedung erlebte die deutsche Mann-
schaft nach dem zweiten Vorrunden-Aus
binnen vier Jahren. Wenn auch die spie-
lerischen Mittel nicht ausgereicht hatten,
so fand die kampferische Leistung durch-
aus Anerkennung von den Réngen. Als
die Spieler nach dem Tschechien-Spiel
noch einmal aus den Kabinen kamen,
applaudierten die Fans. Zwei Jahre vor
der WM im eigenen Land ein durchaus
versohnliches Fazit.

Eine rundum positive Bilanz ihrer Ar-
beit zogen die Mitarbeiter der Koordina-
tionsstelle Fanprojekte (KOS), die mit elf
Mitarbeitern vor Ort war. Zu den Spielen
der deutschen Nationalmannschaft wa-
ren die Fanbetreuer mit einem Fanmobil
an einem zentralen Punkt in der Stadt
préasent. Der KOS-Stand diente den Fans
als Anlaufstelle fiir Informationen, im
Falle von Problemen und als Treffpunkt.
Mehr als 15.000 Mitgereiste machten da-
von Gebrauch. Die Service-Nummer der
KOS, die wihrend der EM rund um die
Uhr erreichbar war, wurde etwa 1.000
Mal kontaktiert.

Der Erfolg der Fanprojekte lag unter
anderem an der gelungenen Kooperation
mit den portugiesischen Behorden. ,Die
Aufenthaltsbedingungen waren noch
nie so gut wie bei dieser Europameister-
schaft”, erklart Michael Gabriel von der
KOS. ,Mit viel Engagement haben die
Portugiesen unsere Arbeit unterstiitzt
und die Fanbotschaften in allen Stidten
willkommen geheifien.”

Einebesondere Anerkennungerhielten
die Fanbetreuer nach einer Woche. Denn
nachdem sie die mitgebrachte Streetkick-
Anlage aus Sicherheitsbedenken anfangs
nicht in der Innenstadt aufstellen durf-
ten, kam nach der ersten Turnierwoche
die Genehmigung. , Die Polizei hat uns

Die Kroaten mit einer der gréSten Blockfahnen

mitgeteilt, dass einem zentralen Standort
aufgrund der positiven Arbeit der Projek-
te nichts mehr entgegen stiinde - und ist
somit von ihrer urspriinglichen Meinung
abgertickt. Dadurch standen beim letz-
ten Spiel die deutsche und die tschechi-
sche Botschaft direkt nebeneinander. Die
Stimmung war super, und es wire schon,
wenn das in zwei Jahren dhnlich wire”,
schldgt Gabriel den Bogen zur WM 2006.

Einen negativen Beigeschmack der
Arbeit vor Ort verursachten die vielen
Taschendiebe, die es in Portugal auf die
EM-Touristen abgesehen hatten. ,Es
ist unheimlich viel gestohlen und jede
Menge Autos aufgebrochen worden”,
berichtet Gabriel. Dementsprechend viel
Service-Arbeit musste die KOS leisten.
Doch auch wegen kleinerer, harmloserer
Nachfragen fanden sich Fans am Fanpro-
jekt-Stand ein. ,Die Resonanz bei allen
sieben Nationen mit Fanbotschaften war
hervorragend”, so Gabriel.

Probleme gab es hingegen bei der
An- und Abreise zu den Stadien, da die
Infrastruktur rund um die Spielstitten
doch nicht immer ganz ausgereift war.
Wihrend der Strafenverkehr des Of-
teren zusammenbrach, gab es zudem
Schwierigkeiten mit den U-Bahnen, die
sich nur recht schleppend fortbewegten.
Beim Verlassen der Stationen kam es zu
Besucher-Staus, so dass mitunter lange
Wartezeiten in Kauf genommen werden
mussten. Letztendlich sorgte dies jedoch
kaum fiir Aufregung.

Deutlich mehr Unzufriedenheit rief
hingegen die schlechte Ausschilderung
hervor. Nach dem Spiel Frankreich ge-
gen England tiberreichten der englische
Verband, die FSF und die englische Po-
lizei eine gemeinsame Note an den Ver-
anstalter, welche Maingel hinsichtlich
Ausschilderung und Personenfiithrung
noch zu beheben seien. Und tatsdchlich
wurde noch im Laufe des Turniers nach-
gebessert.

Gute Noten fiir Stadien

Beim Betreten der Stadien gab es zeit-
aufwéndige und intensive, aber jederzeit
freundliche Kontrollen. Nach dem »

Die italienischen Fans
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Fanzone in der Innenstadt Lissabons

Passieren der Eingidnge konnte man sich
in vielen Bereichen frei bewegen, die vor-
geschriebene Viersektorentrennung wur-
de nicht tiberall eingehalten Ein Aspekt
dieser Vorschrift, die gewtinschte Fan-
Trennung, hat sich jedoch bei Veranstal-
tungen wie der Fufsball-EM so oder so
relativiert, da eine Grofizahl der Tickets
tiber die UEFA in den freien Verkauf ge-
langt, wodurch die Fans bei den Spielen
untereinander vermischt sitzen.

Einen guten Eindruck machten die
EM-Stadien. Am besten schnitt in einer
Stadionwelt-Umfrage das Stadion ,Da
Luz” in Lissabon ab, das durchschnitt-
lich 7,35 von 10 Punkten erhielt. Auf den
Platzen zwei und drei folgten das Estadio
Dragao (Porto) und das Estadio José Al-
valade (Lissabon). Abgeschlagen auf dem
letzten Platz landete hingegen das Stadi-
on in Coimbra, bezeichnenderweise das
einzige mit einer kompletten Laufbahn.

Hingegen fand selbst das umstrittene
Zwei-Tribtinen-Bauwerk in Braga An-
klang, was oft mit dem optischen Ge-
samteindruck der in den Fels gebauten
Spielstitte begriindet wurde. Anders
sahen das die Spieler. ,Ich kam mir vor
wie bei einem Jugendspiel. Es ist schon
sehr komisch, wenn hinter den Toren kei-
ne Zuschauer zu sehen sind”, beschrieb

Deutscher Fanblock
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Danemarks Stiirmer Ebbe Sand seine
Eindriicke. Drastischer driickte es sein
Teamkollege Niclas Jensen aus: ,Wenn
man den Ball fithrt und dann hoch schaut,
kommt man sich vor wie im Urlaub. Mit
Fuflball hat das nichts mehr zu tun.”

Deutsche Sofas

Waihrend sich in Portugal das Leben
nur noch um den Fuf$ball drehte, war die
EM auch in Deutschland beherrschen-
des Thema. Das Fernsehen versorgte
die Zuschauer bereits Stunden vor den
Spielen mit wichtigen und unwichtigen
Informationen zur EM, die Zeitungen
hatten Sonderseiten im Angebot und das
zwanghafte Einbringen der EM in jegli-
che Werbung nahm bisweilen seltsame
Formen an. Eine Meldung des Verbands
der deutschen Mobelindustrie, dass
viele niederldindische Fans die EM auf
deutschen Sofas sehen, belegte dies ein-
drucksvoll.

In deutlich mehr Kneipen als zuvor
liefen die Spiele auf Grofileinwanden
oder Fernsehgerdten. Das Fufiballfie-
ber beschrédnkte sich dabei nicht nur auf
Spiele der deutschen Mannschaft. ,Die
Zuschauerresonanz in Portugal war pro
Spiel um mehr als drei Millionen héher
als bei der Euro-
pameisterschaft
2000“, bilanziert
ARD-Sportchef
Heribert Fassben-
der. Alleine das
Endspiel zwischen
Portugal und Grie-
chenland sahen bis
zu 29 Millionen
Zuschauer. Ein be-
eindruckendes Er-
gebnis, fiir das die
offentlich-rechtli-
chen Sender tief in
die Tasche greifen
mussten: Mehr als

Foto: Stadionwelt

Deutschland ist ausgeschieden!

Foto: Stadionwelt

90 Millionen Euro kosteten die Ubertra-
gungsrechte. Ein Preis, der fiir das Tur-
nier in vier Jahren nicht mehr ausreicht,
denn die Privatsender werden alles dar-
an setzen, kiinftig ebenfalls vom Boom
profitieren zu kénnen.

Wiahrend die deutsche National-
mannschaft die Zuschauer vor den Bild-
schirmen nicht sonderlich begeistern
konnte, taten dies andere um so mehr.
Besonders Griechenland erspielte sich
die Sympathien der Fans in Deutsch-
land. Nachdem die tiirkischen Fans
bei der WM vor zwei Jahren mit nicht
enden wollenden Auto-Korsos auf sich
aufmerksam gemacht hatten, waren es
in diesem Jahr in erster Linie die Grie-
chen, die hupend durch die Innenstadte
fuhren. Nach dem Finalsieg bevolkerten
beispielsweise in Berlin mehr als 10.000
Griechen den Kurfiirsten-Damm Auch
viele Deutsche schlossen sich ihnen
an. Wahrend in den Bremer Kneipen
Ex-Trainer Otto Rehagel und Werder
Spieler Charisteas frenetisch gefeiert
wurden, versammelten sich in der Diis-
seldorfer Innenstadt weit mehr als 5.000
Griechen vor einer Grofdleinwand in der
Nidhe des Hauptbahnhofs. Nach dem
Abpfiff erhellte ein grofSes Freuden-Feu-
erwerk den Himmel iiber den Dadchern
der Stadt, Hupkonzerte waren bis in die
Morgenstunden zu vernehmen.

In kommenden zwei Jahren entschei-
det sich, wer 2006 in Deutschland mit
dabei ist. Die Fanpartys in Portugal,
die Bilder der zu Zehntausenden an-
gereisten Anhédnger aus den verschie-
denen Landern machen Lust auf mehr.
Die Weltmeisterschaft wird auch hier
im ganzen Land spiirbar sein und sich
nicht nur auf die 12 Austragungsorte
beschrinken. Die hier lebenden Tiirken,
Griechen oder Italiener werden ihren
Teil dazu beitragen und die Innenstadte
in Deutschlands Stddten in grofle Par-
tyflichen verwandeln. Die Vorfreude
ist da. W Stefan Diener
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IMMER EIN HEIMSPIEL

Die FuBball-EM
in der Sportkneipe

Prall gefilite Biergdrten, vornehme
Restaurants, Eckkneipen, Kinosidle,
szenige Clubs, Sporisbars, proviso-

risch eingerichtete Kellerraume -
die Bandbreite der Orte, an denen
in Deutschland die FuBBball-Europa-
meisterschaft gesehen und ge-
feiert wurde, war diesmal wohl

so grofBl wie nie zuvor. Wenn auch
nicht jeder Fan gleichermafien
Grund zum Jubeln hatte, so bleibt
doch der Eindruck eines kunterbun- _
ten Fullbalifestes zuriick, an das an ; ls=soet

dieser Stelle mit ein paar Bildern er- Tz Evecusn
innert werden soll. Die Bilder stammen it H_:m“E

a1 TR

allesamt aus Berlin.

sportkneipe.de verzeichnet Sportkneipen aller Art in seiner Online-
Datenbank. Fans bestimmter Sportarten oder bestimmter Vereine
konnen nach Lokalen suchen, in denen die Lieblingsmannschaft oder
die Lieblingssportart regelmafig gezeigt wird. AuBerdem finden sich
Informationen dber vorhandene Spielgerite wie Kicker, Dart oder
Billard. Auch fiir Stubenhocker bietet sportkneipe.de als interaktive
Kneipe Einiges: ein TischfuBballspiel, eine Skatrunde, eine Lounge,
Foren, etc. Come in and find out!

sportkneipe.de
You’ll never watch alone




Fan-Szene

Kurz nach dem Aufstieg: RWE-Fans haben den Innenraum flir sich erobert.

Licht am Ende des Tunnels

Wenn im Stadion des vor wenigen Wochen in die 2. Liga aufgestiegenen SC Rot-Weif3
Essen die 55. Minute anbricht, dann beginnt in jedem Spiel ein Gesang, der in den fol-
genden 20 bis 30 Minuten die Akustik im und rund um das Stadion dominieren wird:
,von der Ruhr bis an die Elbe, immer wieder RWE.*“

tiberholt, denn der , Aktionsradius”

der Essener Kicker hat sich seit die-
sem Sommer in den siiddeutschen Raum
ausgeweitet, ,und frither haben wir das
Lied ja auch schon mit ,Isar’ gesungen”,
sagt Lothar Dohr (44), der Fanbeauftragte
des Vereins. ,, Auf der Strecke Miinster-
Osnabriick-Bremen kennen wir schon
jeden Dorfbahnhof”, ergénzt Tom Weber
(20) von den Ultras Essen und freut sich,
demnichst mal den WeiSwurstiquator
tiberqueren zu konnen.

Verein und Fans sind auf dem Weg
in ein neues Zeitalter, auch eingeldutet
mit dem Bau eines neuen Stadions. Dass
der Neubau des Georg-Melches-Stadi-
ons Auswirkungen auf die Fanszene von
Rot-Weifs haben wird, ist bereits jetzt zu
erkennen, denn die Diskussion um den
kommenden Standort des ,, harten Kerns”
ist im vollen Gange. Die Abstimmungen
auf den Fanclub-Homepages verdeut-
lichen: Es gibt ungefdhr gleich grofie
Lager. Auf der einen Seite die, die nach
dem Umbau im Norden bleiben wollen,
dann aber nach Drehung des Platzes auf
der Hintertortribiine stehen und auf der
anderen Seite jenen, welche die Plitze

Streng genommen ist diese Variante

auf der Gegengeraden beibehalten wol-
len, und dann in den Bereich der jetzigen
Gistekurve im Westen umziehen wiir-
den. Ob dies tiber kurz oder lang zu einer
Spaltung der aktiven Szene oder zu einer
besseren Verteileung der Stimmung fiih-
ren wird, ist offen. Dass die Stimmung
eine grundsétzlich andere wird, daran
glaubt Lothar Dohr nicht: ,Man muss na-
tiirlich mal abwarten, bis alle ihren Platz
gefunden haben, aber die Leute bleiben ja
die selben.”

Fuf3ball-Feeling wie in den 80ern

In jedem Falle berticksichtigt die Bau-
weise des neuen Stadions, mehr als an-
dere, die Fan-Interessen und die Planung
mit 14.000 Stehplétzen ist ein Eingestand-
nis an das, was die Hafenstrafse und die
Fans von Rot-Weifs ausmacht. Fan-Pro-
jekt-Mitarbeiter Roland Sauskat (49):
,Wir sind nicht so blaudugig, dass wir
denken, wir briauchten keine VIPs, aber
das Gleichgewicht muss gegeben sein.”

Denn der RWE-Fan ,,an sich” ist nicht
gut betucht und eher einer der ,klas-
sischen” Sorte. Fufiball ist hier noch,
wie in fritheren Zeiten, ein echtes Wor-

king-Class-Vergniigen. Und so ist auch
das Publikum: Rau und herzlich und so
manch einer wirkt wie ein Relikt eines
lingst vergangenen Fufiballzeitalters. Die
Szene bietet Originale wie Dieter Berger
von den Altfrintroper Jungs auf. Marken-
zeichen: Eine abgewetzte Stoffente, die
er wie Linus seine Decke, immer an die
Hafenstrafie mitnimmt. Dazu hat es sich
der inzwischen 62-jdhrige Verkdufer der
Stadionzeitung ,Kurze Fuffzehn” zur
Gewohnheit gemacht, zu jedem Spiel mit
einer anderen Kopfbedeckung zu erschei-
nen. Zwischen einer orangen Kuh aus
dem Fundus holldndischer Fans bis zur
arabischen Tracht ist alles moglich.
Andpre Severin (27) von den Ultras: ,Es
gab und gibt immer viele Kutten hier und
auch ein gewisser Asifaktor ist vorhan-
den.” Unter dem Strich ist die Hafenstra-
Be kein Fleck fiir den Event-Tourismus
einer neueren, sterilen FufSballwelt. Und
wenn doch, dann nur fiir solche, die das
etwas herbe, urspriingliche, unverfalsch-
te wiederentdecken wollen. Auch mit
der Begeisterung ist hier noch wie friiher:
eine Spur hingebungsvoller. Wenn an-
dernorts rhythmisches Klatschen schon
als explodierende Stimmung gilt, so sind
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Die Chronik

1956

Eine Kombinationself aus Spielern von Rot-
Weif3 Essen und Fortuna Dusseldorf spielt
gegen Honved Budapest (5:5) mit dem da-
mals weltbesten FuBballer Ferenc Puskas
und 45.000 Menschen stromen zur Hafen-
straBe — die grofte Zahl an Zuschauern,
die das Stadion jemals betreten hat.

1974

Die Gegengerade im Norden des Stadi-
ons wird aufgestockt und Uberdacht. Bei
schlechtem Wetter stehen hier nun viele
Fans der Westkurve. Der langsame Umzug
von West nach Nord beginnt.

1992

Die Baufalligkeit der Westkurve wird fest-
gestellt und diese daraufhin gesperrt.
1994 erfolgt dann der Abriss. Nur noch
zwei Mal, beim Pokalhalbfinale gegen TeBe
Berlin und bei einem Spiel gegen 1860
Munchen, kénnen die RWE-Fans von hier
aus ihre Mannschaft von Stahlrohrtribu-
nen aus beobachten. Der Umzug auf die
Gegengerade ist vollzogen.

1994

RWE erreicht das Pokalfinale (1:3 gegen
Bremen) und 30.000 Fans (die grofite
Anzahl, die jemals ein Spiel auflerhalb
Essens verfolgte) fahren nach Berlin. Im
gleichen Sommer verliert RWE die Lizenz
und die massiven Demonstrationen gegen
den DFB unterdruckt die Stadionregie mit
Musikeinspielungen.

Fotos: Stadionwelt

1997

Auf eine wenig geschmackvolle Art demon-
striert ein Fan, dass er mit dem damaligen
Trainer Rudi Gores nicht mehr zufrieden ist
und bringt ihm zum Training einen Galgen
mit.

2000

Bei einem Heimspiel gegen Wilhelmsha-
ven fallt ein Teil der Essener lber weite
Strecken durch das Singen rechtsradikaler
Lieder auf. ,Das war der Zeitpunkt, als vie-
len bewusst wurde: hier lauft was falsch!
Seither hat ein Umdenken eingesetzt und
solche Sachen gibt es heute nicht mehr,
so Vince Muggenburg.

2001

Mit einem Tor in der 89. Minute des
letzten Spieltages sichert sich Essen in
Braunschweig die Drittklassigkeit. Schon auf
der Riickfahrt wird bekannt: Die Lizenz ist,
wieder mal, akut gefahrdet und es bleiben
nur drei Tage, um die Finanzen aufzubes-
sern. Am entscheidenden Dienstagabend
versammeln sich 500 Fans am Stadion und
bilden das RWE-Emblem mit Grablichtern
nach. ,Wir sind alle Schlecker-Markte der
Umgebung abgefahren — sogar in Gelsen-
kirchen.“ Am spaten Abend gab es die gute
Nachricht aus der Sparkassen-Zentrale: Die
Zusicherung der Burgschaft wurde an den
DFB gefaxt. Es folgte ein spontaner Autokor-
so durch die Stadt und noch mitten in der
Nacht stimmte Lothar Dohr ,Den Schreck
von Niederrhein“ vom Autodach aus an.

Fan-Szene

in Essen Fanatismus und Support um eini-
ges intensiver.

So intensiv auch die Liebe zum Verein
in Essen ist, so wenig merkt man das bei
manchen Auswirtsspielen: Die RWE-Fans
mogen innerhalb Nordrhein-Westfalens
immer in grofler Anzahl zu den Spielen
kommen, doch bei Auftritten mit grofe-
rer Anreise zeigen sie sich alles anderes
als reisefreudig. Beispielsweise fuhren zu
dem wichtigen Spiel nach Chemnitz - es
war der 30. Spieltag der letzten Saison und
RWE fehlten nur noch wenige Punkte
zum Aufstieg - nur 350 Fans. Tom Weber
von den Ultras: ,,Das ist nicht so, dass hier
alle arbeitslos sind, aber wir sind nicht in
Miinchen oder Diisseldorf. Viele kénnen
es sich einfach nicht leisten.”

Der schlechte Ruf bleibt

Dariiber hinaus haben die Essener Fans
aber noch mit einem zweifelhaften Image
zu kdmpfen: Mit dem Ruf einer im Stadion
weit verbreiteten rechtsextremen Gesin-
nung. Fan-Projekt-Mitarbeiterin Claudia
Wilhelm (36): ,Ja, das ist der Ruf, den es
immer noch gibt, die Leute sollen aber
mehr auf die positive Entwicklung ach-
ten.” ,Viele von den Rechten sind noch
da, doch diejenigen, die es offen zur Schau
tragen, sind weniger geworden”, erganzt
Vince Miiggenberg (20).

Dies mag auch eine Folge davon sein,
dass die Mehrheit der Kurve den aus-
gelebten Rechtsextrimismus nicht mehr
schweigend duldet, sondern sich aktiv
dagegen stellt. Wenn einige im Stadion
dem schwachsinnigen (und Gott sei dank
riickldufigen) , Arschloch, Wichser, Hu-
rensohn”-Gebriill die noch schwachsinni-
gere Ergénzung mit Beschimpfungen aus
dem rechten Lager folgen lassen, dann
beginnen viele schon ab ,Hurensohn” mit
einem Pfeifkonzert, das die weiteren Rufe
tibertont. Dies nicht ohne Erfolg: Antisemi-
tische oder Antitiirkische Lieder, welche
vor drei bis vier Jahren noch deutlich zu
horen waren, sind praktisch verstummt.
Nur selten kocht das Problem wieder
hoch, beispielsweise in Spielen wie ~ »

Durch den Tunnel auf die Nordtribline
Foto: Stadionwelt
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gegen den FC St. Pauli, wenn Anhénger
aus dem extrempolitische Lager plotzlich
auf der Nordtribiine auftauchen.

Roland Sauskat stellt fest: , Es gibt kein
schwarz, kein braun, kein blau oder gelb.
Hier gibt es nur Rot und Weif”, und Lo-
thar Dohr erginzt: ,Auch von Vereins-
seite achten wir sehr darauf, dass in der
Richtung nichts mehr vorkommt und
es gibt auch sofort Stadionverbot, wenn
einer auffillt.” Derer existieren in Essen
aktuell rund 150, hiervon wurden allein
70 nach der Randale anlésslich des in letz-
ter Sekunde verpassten Aufstiegs 2002 in
Minster ausgesprochen. ,Und die Leute
halten sich daran. Es gibt nur drei oder
vier, die tiberhaupt in Stadionndhe gehen
und das Spiel dann vom Bahndamm in
der Siidwest-Ecke sehen. Es besteht aber
die Vereinbarung, dass sie 30 Minuten

Freunde und Feinde
Die RWE-Fans und ...

... Schalke 04

Wer beim Fanclub Ekstase Essen das Wort
»Schalke“ ausspricht, muss 2,50 Euro in
die Fanclub-Kasse zahlen, und wenn man
in Essen die ,Humba“ zelebriert, dann wird
immer auch ein ,Tod und Hass dem SO04“
eingestreut. Das ist aber noch gar nichts ge-
gen die bei RWE Ubliche, gewaltverherlichen-
de Version des 70er Jahre-Schlagers ,Conny
Cramer“ von Juliane Werding. Dies macht
deutlich: Schalke ist der Erzrivale Nummer
1. Dabei liegt die letzte Begegnung nun
schon zwolf Jahre zurGck: Mit 2:0 besiegte
Rot-Weif} die Konigsblauen aus der Nachbar-
stadt in der 2. Runde des Pokals. Heute
wartet man auf ein Spiel gegen Schalke:
,Ein Pokalspiel in der Arena — das ware mal
was. Viele Jungere kennen das nicht mehr,
an die muss die Rivalitat mal weiter gege-
ben werden. Denn eigentlich ist BvB gegen
Schei... nichts dagegen!“

... Borussia Dortmund

Auch aufgrund der gemeinsamen Abnei-
gung gegen Schalke fanden 1993 die er-
sten Fans beider Vereine zueinander. In den
Folgejahren hatten Freundschaftsschals
Hochkonjunktur und es entstand auch der
Fanclub ,Supporters BVB und RWE*“. Doch

nach Spielschluss in die Vereinsgaststitte
diirfen”, sagt Claudia Wilhelm.

Auch in der Hooligan-Szene um die
bertichtigten Essener Lowen ist es somit
ruhiger geworden. Die Korrektur des
schlechten Rufes hingt auch hier dem
aktuellen Bild hinterher, denn die Esse-
ner sind inzwischen ,harmloser” als ihr
Ruf. Wilhelm: ,Es heifst immer nur ,Die
Essener kommen” und die Angst ist grofs.
Dabei passieren bei vielen Vereinen bei-
spielsweise im Osten noch anderen Dinge,
aber manchmal glaubt man, bei anderen
kiimmert es keinen, wenn die Dixie-Klos
durch die Gegend fliegen.” Sie nennt Bei-
spiele fiir die inzwischen ,gezdhmte” Es-
sener Szene: ,Beim letzten Auswiértsspiel
bei Sachsen Leipzig befanden sich 200
Fans des V{B Leipzig in unserem Block.
Vor Jahren wire das sofort eskaliert. Jetzt

das war friher. Bei Spielen gegeneinander
gab es schon ,Freundschaftist-vorbei“-Ge-
sange. Tom Weber von den Ultras Essen:
,Beim Spiel in Koln ist die Fahne des Ge-
meinschaftsfanclubs einfach abgehangen
worden und im Mulleimer gelandet. Das sagt
doch alles!”

... Wuppertaler SV

Fanbeauftragter Lothar Dohr gibt ein Einblick in
die , Sympathie-Rangliste“ der Essener: ,Mit
denen ist das nicht ganz so schlimm wie mit
Gelsenkirchen, aber die kommen direkt nach
denen.” ,Durch den zunehmenden Erfolg ist
es da sehr aggressiv geworden“, meint Clau-
dia Wilhelm vom Fan-Projekt und Miggenberg
erganzt: ,Wuppertal ist doch albern. Gerade
mal 5.000 Zuschauer als Tabellenfuhrer und
es sind immer die lautesten beim pobeln“
— drei Formulierungen, die verdeutlichen,
dass die RWE- und die WSV-Fans wohl keine
,Freunde flrs Leben“ mehr werden.

... Werder Bremen

Fir den weitaus groften Teil der RWE-Fans
steht seit vielen Jahren nach dem eigenen Ver-
ein Werder Bremen an zweiter Stelle der Be-
liebtheitsskala. Dieses gilt fir Fans aller Pra-
gungen gleichermafen. Claudia Wilhelm: ,Ich
verstehe nur nicht, warum unseren Leuten von
der Polizei in Bremen immer so viele Steine in
den Weg gelegt werden — die wollen da doch
einfach nur zusammen feiern.“

Die Haupttribline eignet sich nur bedingt flir Choreografien

Fotos: Stadionwelt

gab es nur miindliche Beschwerden dar-
iiber.”

Wird sich die Essener Szene nach dem
Aufstieg weiter ausdiinnen? Immerhin
liegt im Bereich der DFL und deren Sicher-
heitsrichtlinien die Messlatte fiir Stadion-
verbote um einiges niedriger. ,Schwer zu
sagen”, rdtselt der Fanbeauftragte Lothar
Dohr, ,es ist jetzt tiber sieben Jahre her,
dass wir zuletzt in der 2. Liga waren und
damals hat die Polizei bei vielen Dingen
einfach nur daneben gestanden. Aber seit
Miinster ist ja nichts Nennenswertes mehr
passiert.”

Gegen alte Fan-Traditionen

Zumindest wird fiir die Anhénger
stidldndischer Begeisterung einiges an-
ders werden. Die ,gtinstigen” 50 Euro als

... Rot-Weif3 Erfurt

In der Nachwendezeit gab es zunachst eine
zarte Anbandlung nach dem Motto ,RWE &
RWE!“ und es kamen auch mal viele Erfurter
zu einem Spiel in Jena, um die Essener zu
unterstutzen. Dohr: ,Das ist schnell wieder
eingeschlafen. Viele hier wollten damals
mit Ostvereinen auch nichts zu tun haben
und andere haben die Meinung, dass es
nur einen RWE geben kann.*

... Schwarz-Weif3 Essen

Dass Spiele gegen den ETB echte Derbys
voller Brisanz waren und vor finfstelliger
Zuschauerkulisse stattfanden, ist Jahre her.
Die wegen ihrer Herkunft aus dem feinen
Essener Suden als ,Lackschuhe“ verspot-
teten Schwarz-Wei3en werden heute, da sie
in der Regel vor 400 Zuschauern spielen,
nur noch belachelt.

... Fortuna Diisseldorf

In den 80er Jahren gab es mal den Ver-
such, eine Fan-Freundschaft zu etablieren
und Fortuna-Fans kamen sogar in die West-
kurve. ,Heute beschimpfen die uns ja im-
mer als Nazi-Verein“, sagt Roland Sauskat.
Flr ihn ist diese Antipathie nur entstanden,
,weil sich zu anderen Vereinen mit groen
Fanszenen wegen fehlender Berlhrungs-
punkte kaum Beziehungen entwickeln
konnten.“ Tom Weber: ,Das sind doch nur
Ersatzfeindschaften.”

... Vitesse Arnheim

Seit einigen Jahren schon gibt es einen gu-
ten Kontakt zwischen dem Fan-Projekt und
der der ,Supportersvereniging Vitesse“.
Auf dem Programm stehen gegenseitigen
Einladungen zu Fanclub-Turnieren, und ,die
kommen bestimmt funf mal pro Saison zur
Hafenstrae“, berichtet Roland Sauskat
von einer sich festigenden Freundschaft.
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Spende fiir die Jugendabteilung fiir das
Ziinden von Bengalos wird es wohl nicht
mehr geben und das {iibliche strafrechtli-
che Verfahren wird an dessen Stelle treten.
Nicht hiervon betroffen: Die Ultras Essen.
,Bei Heimspielen verzichten wir ohnehin
darauf, denn sonst kénnen wir tiber kurz
oder lang unsere Aktionen nicht mehr
durchfiihren”, erklirt Tom Weber die
Prinzipien der Gruppe.

Aktuell sind es in Essen rund 150 Fans,
die sich dem Ultra-Gedanken verschrie-
ben haben, 60 davon als Mitglied der UE.
Andre Severin: ,So grof wollen wir nicht
werden. Es waren auch schon mal iiber
80 Leute, aber es sollen nur Aktive dabei
sein. Es kann sich jeder anmelden, aber er
sollte sich auch einbringen. Es gilt Klasse
statt Masse.”

Die Stellung und die Akzeptanz der
UE ist, verglichen mit anderen Vereinen,
durchaus noch ausbauféhig, In Essen ste-
hen sie gegen eine etablierte Fankultur, in
der ein Grof$teil der Fanclubs schon zehn
oder mehr aktive Jahre auf dem Buckel
hat. Tom Weber: ,Wir werden immer mit
Offenbach verglichen, die wie wir ein eher
,britisches” Publikum haben, und auch
dort gibt es keine grofie Ultra-Szene.”
Die Durchfithrung von Aktionen stoft so
immer wieder auf Hindernisse: ,Es gibt
dann auch schnell mal Stimmen wie ,Wir
brauchten so was frither nicht und jetzt
brauchen wir das auch nicht’.”

Ein weiteres Problem ergibt sich fiir die
Gruppierung aus der Bauweise des Ge-
org-Melches-Stadions. Auf der Nordtribii-
ne findet sich, bedingt dadurch, dass hier
die einzigen Nicht-Haupttribiinen-Plitze
fur Heimfans sind, eine heterogene Masse
von bis zu 12.000 Fans ein, die sich nicht in
jedem Fall fiir die Ideen der Ultras begei-
stern konnen, einfach nur das Spiel schau-
en wollen. Andre Severin: , Wir haben das
gemerkt, als wir eine Aktion mit sechs Pla-
nen hatten. Als die dann vorher unten am
Zaun hingen rissen Leute die runter weil
sie dachten, sie wiirden nichts vom Spiel
sehen. Es gibt ja auch keine richtige Block-
trennung und immer wieder stehen Rent-
ner oder Kinder dazwischen, die damit
nichts anfangen kénnen. Es mischt sich zu
sehr.” Ein Zustand, an dem sich auf der al-
ten Gegengerade auch nichts mehr &ndern
wird, denn aufgrund einer zu geringen
Anzahl an Zugingen schreibt der DFB
auf der Nordtribtine keine Blocktrennung
vor. Der Vorteil der Bewegungsfreiheit
wird hier zum Nachteil fiir die Freunde
von Choreografien. ,Auch die Haupttri-
biine ist krumm und schief, und es fehlen
Sitze”, beklagt Andre Severin die Alterser-
scheinungen des Georg-Melches-Stadions,
»gute Bedingungen sehen anders aus.”

Doch iiber allen Schwierigkeiten steht
der Idealismus. Vince Miiggen- »

Seit 30 Jahren ,auf der Stange“

Interview mit Lothar Dohr

Fotos: Stadionwelt

Fanbeauftragter Lothar Dohr

Lothar Dohr ist das Original der Essener
Fanszene, eine von allen Seiten respektier-
te ,Legende”. Er war nicht nur Mitbegrin-
der des éltesten und mit 110 Mitgliedern
zudem groften Fanclubs vom RWE, dem 1.
SC Rot-Weif8 Fanclub, sondern ist heute zu-
dem Fanbeauftragter des Vereins. Dartiber
hinaus ist Lothar der Vorsanger der Anfeue-
rung, die eine der lautesten ist, die man
heute in einem deutschen Stadion verneh-
men kann. Wenn er beim ,Schreck vom Nie-
derrhein“ vom Wellenbrecher aus den Ton
angibt, dann schreien immerhin 2/3 des
Stadions mit ,Nur der RWE!“ die Antwort in
die Welt - in einer Dezibel-Anzahl, vor der
jeder Arzt warnen wirde.

Stadionwelt: Wie lange machst Du schon
den Vorsanger?

Dohr: Ich bin jetzt 44, also sind das jetzt
schon 30 Jahre, immer mit dem selben
Text. Angefangen hatte das schon in der
alten Westkurve. Bei der offenen Bauwei-
se hat man das dann zum Teil bis hinunter
in die Stadtmitte gehort. Damals gab es ei-
nen, der das vorher schon immer gemacht
hat und dann aber nicht mehr da war. Die
Leute kamen zu mir und haben verlangt,
ich solle das machen.

Stadionwelt: Damals warst Du demnach
erst 14 ...

Dohr: ... aber ich war als Kind schon sehr
kraftig und laut genug.

Stadionwelt: Also gehst du schon seit Dei-
nen Kindestagen zur HafenstraRe?

Dohr: Ich bin in Essen-Dellwig geboren,
habe dann lange in Bergeborbeck, der Hei-
mat von RWE gewohnt, habe meine Woh-
nung jetzt direkt gegenuber vom Stadion
und schaue auch heute noch jedes Spiel.

Stadionwelt: Aber Du bist nicht mehr in
jedem Spiel ,auf der Stange*!

Dohr: Nein, das geht nicht mehr so wie
friher und in der letzten Saison habe ich
das auch nur zwei Mal gemacht. Ich habe
Probleme mit dem Kreislauf und da wird
mir nach der zweiten Zeile schon mal
schwarz vor Augen. Aber man halt mich
ja ohnehin immer mit drei Leuten fest,
damit ich nicht runterfalle.

Stadionwelt: Bist Du denn schon mal
runter gefallen?

Dohr: Ja, aber nur einmal, auch wegen
Kreislaufproblemen. Da wurde ich aber
mehr oder weniger aufgefangen.
Stadionwelt: Die Fans auf der Nordgera-
den fordern Dich ja in jedem Spiel. Muss
man dem “Lothar, wir bitten Dich“, oder
dem ,Lothar auf die Stange“ nicht nach-
kommen?

Dohr: Die wissen ja alle, wo ich stehe.
Zum Teil schicken die dann ihre Kinder
vor, damit die bei mir fragen. Es gab auch
schon mal Beschimpfungen oder Hinwei-
se, dass man extra deshalb von weit her
gekommen sei, aber das muss schon von
mir ausgehen. Wenn man nicht will oder
nicht kann, dann nervt das schon. Ich
habe das ja auch schon Uber den Stadi-
onsprecher durchsagen lassen, dass die
gar nicht erst anfangen sollen, danach
zu schreien, da ich aus gesundheitlichen
Grinden nicht kann. Dann sind die Leute
auch nicht enttauscht.

Stadionwelt: Gibt es Plane dieses ,Amt“
des Vorsangers einmal abzugeben?
Dohr: Wenn denn schon mal einer da ge-
wesen ware... Viele haben sich schon
mal angeboten, aber immer nur in Bier-
laune. Wenn eines Tages mal einer
kommt, dann ist es flir mich halt vorbei.
Ich werde das dann auch rechtzeitig al-
len mitteilen.

Stadionwelt: Was muss der mogliche
Nachfolger wissen?

Dohr: Den ,, Schreck vom Niederrhein“ darf
es immer nur einmal pro Spiel geben und
nur kurz vor Schluss, zwischen der 87. und
der 90. Minute. Fruher habe ich das auch
schon drei mal vor dem Spiel gemacht und
alle drei Spiele haben wir dann auch ver-
loren.

Tl a1
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In der alten Westkurve ist nun viel Platz fiir Zaunfahnen

Fotos: Stadionwelt
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burg: ,In Essen war ja ultramafiig lange
gar nichts, aber kleine Fanclubs tragen
die Sachen jetzt weiter. Es wird langsam
mehr.” In punkto optischer Support wird
beispielsweise demnéchst nachgeriistet.
Nachdem durch eine Spendenaktion un-
ter den Fans schon 4.860 Euro zusammen
kamen, legte der Verein noch einmal rund
2.000 Euro drauf, um eine 12 mal 25 Me-
ter grofSe Blockfahne fiir den L-Block zu
finanzieren.

Die Zuschauer kommen wieder

Solche und &hnliche Aktionen be-
schliefst in Essen der Fanrat, der Zusam-
menschluss von elf fithrenden Fanclubs
- ein Gremium, das in der nichsten Sai-
son eine wachsende Zahl von Fans repra-
sentieren wird. Man erwartet ,, zwischen
15.000 und 17.000 Fans”, so die Schétzung
von Ralf Perlowski, der fiir die Neue Ruhr
Zeitung tiber den RWE schreibt.

Durch die steigende Zuschauerzahl
wird ein wenig auch das verloren gehen,
was bisher Rot-Weifs Essen ausmacht:
, Teilweise ist es ja richtig familidr hier und
jeder kennt jeden”, freut sich Tom We-
ber. Kein Wunder, ,denn zu 90 Prozent
kommen die Essener Fans auch aus dem
Stadtgebiet”. Wobei allerdings festgestellt
werden muss, dass der RWE lange Zeit
nur der Verein des Essener Nordens war.
Die meisten Fans stammen aus Borbeck,
Vogelheim oder Altenessen mit einer wei-
teren Hochburg in Steele, im Osten der
Stadt. Im noblen Essener Siiden, in den
Stadtteilen Kettwig, Bredeney oder Kup-
ferdreh, dort wo der Geldadel des Ruhr-
potts residiert, hatte man lange Zeit Miihe,
das RWE-Emblem im Stadtbild zu finden.

Wie tiberall, verandert sich aber einiges
im Erfolgsfall. Lothar Dohr ist da wenig
diplomatisch: ,Jetzt kommen viele wieder
aus den Lochern gekrochen und sagen, sie
waren schon immer Rot-WeifSe, obwohl
sie vorher nur geschimpft haben.” Das
wachsende Einzugsgebiet (,Unser Fan-
shop verschickt jetzt viele Sachen nach
Stiddeutschland”) sowie die steigende
Dauerkartennachfrage sind sichere Indi-
katoren fiir einen Boom.

Dass der schlafende Riese RWE nach sie-
ben Jahren Regional- und Oberliga jetzt end-
lich den Sprung in die 2. Liga geschafft hat
und zu neuen Ufern aufbricht, endlich da
ist, wo er (mindestens) hingehort, ist fiir die
Essener wie eine Erlosung. Die erfolgreich
spielende Mannschaft und eine verdnderte
Fanszene haben dem RWE neues Leben ein-
gehaucht. ,Wir haben viele junge Leute im
Stadion”, und man spiirt die Euphorie des
Fanbeauftragten Dohr: , Die bleiben alle hier
hangen, denn vom RWE muss man einfach
begeistert sein.” B Maik Thesing

Die Nordost-Ecke des Georg-Melches-Stadion

Georg-Meleches-Stadion

24.000 Platze, davon 4.250
Sitzplatze (3.000) Uberdacht
und 19.750 Stehplatze (davon
7.500 im Gastebereich).

Nach Abschluss des Neubaus:
32.000 Platze, davon 18.000
Sitzplatze (inkl. 800 Business-
Seats) und 14.000 Stehplatze
(alle uberdacht).

Foto: Stadionwelt
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1.08/15 8. Chaos Boys 15. Gorillaz 22. Ruhrdurst
2. 1. SC Rot-Weif Fanclub 9. Crazy Boys 16. Hornissen 23. Ruhrfront
3. Adler 10. Diimptener Jungs 17. Horster Jungs 24. Scorpions.
4. Asoziale Essener 11. Ekstase 18. Nordlichter 25. TorTour
5. Bose Essener 12. Essener Lowen 19. Panzerknacker 26. Treue Borbecker
6. Brigade Essen 13. Evolution Stadtwald 20. Red Barons 27. Ultras Essen
7. Carnap 2000 14. Fan-Union 21. Red Bulls 28. Wild Boys
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Vor dem Eckball bleibt noch Zeit, um mit den Fans die Welle zu machen

Foto: Stadionwelt
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Zuschauerschnitt der letzten fiinf Jahre:

2003/04 10.421 Regionalliga Nord
2003/03 9.490 Regionalliga Nord
2001/02 8.948 Regionalliga Nord
2000/01 5.809 Regionalliga Nord
1999/00 7.106 Regionalliga W/SW

Anzahl der verkauften Dauerkarten der
vergangenen bzw. aktuellen Saison:

2003/04:
2004/05:

2.560
mindestens 5.000

Anzahl der Vereinsmitglieder: 1.400
Anzahl der Fanclubs: 45

RWE-Fotos und Links auf
www.stadionwelt.de:

355 Bilder online
Links zu 19 Fanpages

Organe der Fanszene:

Fan-Rat (je ein Vertreter von elf fihrenden
Fanclubs)

Fan-Projekt

Hafenstr. 9 a

45356 Essen

Tel.: 02 01-86 14 43 1

Fanbeauftragter:
Lothar Dohr, Tel.: 0201 - 8614447

Beliebtester Fan-Song:

Opa Luschekowsky, wo bist du nur geblie-
ben?

Du kennst Rot-Weif3 Essen schon seit
1907

Du warst bei jedem Spiel, nur einmal warst
du krank

Opa Luschekowsky, wir schulden dir noch
Dank

Wir werden Essen nie vergessen

wir sind die Fans von Rot-Weif3 Essen

Wie in alten Zeiten ...

Foto: Stadionwelt

Ob lebendig oder tot
wir lilieeeben rot-weif3-rot

Der Urlaub in den Bergen, er war so wun-
derschon

er wurde abgebrochen um Rot-Weif3 Spiel
zu sehn

und auf der goldenen Hochzeit wird die
Oma fast verriickt

weil Opa still und heimlich war zum End-
spiel ausgeriickt

Wir werden Essen nie vergessen ...

Im Jahre "55 da wars die Meisterschaft
der Opa war besoffen, die Oma war ge-
schafft

Die Oma kriegt den Opa aus der Pinte nicht
heraus

drum nimmt sie ihn auffen Buckel und tragt
ihn ab nach Haus

Wir werden Essen nie vergessen ...

Es musste mal so kommen, es musste
mal geschehen

auch Opa Luschekowsky musste einmal
von uns gehen

doch oben angekommen da ging es ziem-
lich flott

da sang er mit den Engeln und mit dem
lieben Gott

Wir werden Essen nie vergessen ...

Ab in die 2. Bundesliga

Geschmacksache! Fotos: Stadionwelt

Foto: Stadionwelt

RWE hat den Fans angeboten, auf der Riickseite

der Nordtriblne feste Fanclubbanner anzubringen.

Einzig die ,Panzerknacker nahmen das Angebot an.
Foto: Stadionwelt
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Kundgebung anlasslich des drohenden Lizenzentzu-
ges 2001. Erst als die Dunkelheit eingetreten war,
ergaben die Grablichter ein imposantes Bild.

Foto: RWE

Gemditlich! Im Inneren des Fancontainers in der
alten Westkurve, der heute hauptséchlich von den
Ultras Essen genutzt wird. Foto: Stadionwelt

Schlange stehen fiir die Dauerkarte. In der kom-
menden Saison wird sich die Anzahl der Fans mit
Jahresabo anndhernd verdoppeln.

Foto: Stadionwelt
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WM-Ticket der Deutschen Bahn?

Dass bei einem sich tiber das ganze Land
erstreckenden, vierwochigen Turnier die
Mobilitdt von Fans, Journalisten und al-
len anderen, die an der WM teilhaben,
von immenser Bedeutung ist, liegt auf der
Hand. Der Fufiball-Beauftragte der Bun-
desliander, Karl-Geert Kuchenbecker, hat
dies erkannt und gibt Anregungen, wie
die Deutsche Bahn die Weltmeisterschaft
2006 zur Kundengewinnung nutzen
konnte. Gegeniiber dem ,inform”-Ma-
gazin der Bahngewerkschaft ,Transet”
sagte er: ,Wir denken zum Beispiel dar-
an, dass die Deutsche Bahn wihrend der
WM ein besonderes Deutschland-Ticket
auflegt.”

Unbegrenzte Reisemoglichkeiten zwi-
schen allen Spielorten zum Pauschal-
preis - eine interessante Vorstellung und
dariiber hinaus wére es eine bequeme,
schnelle Alternative fiir WM-Reisende.
Kuchenbecker denkt einen Schritt weiter:
Die Bahn habe , ganz andere Rechte und
Moglichkeiten”, wenn sie hierzu eine
Partnerschaft mit den Veranstaltern ein-
gehe. , Und warum sollten nicht auch die
Nationalmannschaften zu ihren Spielen
von ihren Standquartieren mit der Bahn
an- und abreisen?”

Kampf ums WM-Bier

Wiéhrend die Fufball-Fans rebellieren
und im Internet Petitionen gegen den Ver-
kauf von , Ami-Bier” bei den WM-Spielen
Konjunktur haben, machen sich im Hin-
tergrund die Brauereien Gedanken, wie
sie ihre Produkte wihrend der WM plat-
zieren und an den Fan bringen kénnen.
Wobei das Rennen um den Verkauf in den
Stadien lingst keines mehr ist. Der ame-
rikanische Braugigant Anheuser Busch
hat hier als einer der Hauptsponsoren Ex-
Klusiv-Rechte, verfiigt aber ansonsten in
Deutschland tiber keine nennenswerten
Markanteile: Gerade einmal 4500 Hektoli-
ter pro Jahr - knapp mehr als beim Okto-
berfest an einem Tag getrunken wird. Fiir
den US-Brauer ein Problem, denn er will
seinen 16.000 geladenen WM-Giésten eine
gewissen Markenprésenz in Deutschland
vorfiihren. Die deutschen Brauer erwarten
unterdessen Umsetzsteigerungen durch
den Verkauf rund um die Stadien, akzep-
tieren die FIFA-Exklusiv-Rechte aber eher
miirrisch.

In Niirnberg war die anfangliche Aufre-
gung so grof3, dass ortliche Bier-Anbieter
drohten, mit einer Wagenburg aus Bier
und Wiirstchen das Frankenstadion um-
zingeln zu wollen.

OK fiir zwolf Grofleinwédnde

Karten fiir die Spiele der WM sind knapp
und Groleinwinde sind fiir viele Fans oft
die zweitbeste, aber in jedem Falle auch
stimmungsvolle Variante.

Das  deutsche Organisationskomitee
(OK), der Weltverband FIFA und der
Bildrechteinhaber Infront AG haben sich
nun darauf geeinigt, dass die Stidte die
Begegnungen ohne die Entrichtung von
Lizenzgebiihren auf Grofibildleinwanden
zeigen konnen.

Die Einschrankung: Die Genehmigung ist
ausschliefslich fiir die zwolf Spielorte und
jeweils nur fiir eine Leinwand erteilt wor-
den. Er erscheint fraglich, ob das Angebot
ausreichen wird und jede weitere 6ffent-
liche Ausstrahlung dieser Art unterliegt
einer Lizenzpflicht gegentiber der Infront
AG.

Sie ist ndmlich ebenfalls Rechteinhaber
fir das so genannte ,Public Viewing”
und Gerichte haben festgestellt, dass die-
ses gebiihrenpflichtig ist. ,Die Stidte ge-
héren zu unseren wichtigsten Partnern”,
sagt OK- Vizeprasident Wolfgang Niers-
bach, , die wir deshalb auch bestmoglich
unterstiitzen und promoten. Der positive
Public-Viewing-Entscheid ist ein weiterer
wichtiger Schritt.”

Maradona
Netzer

Gascoigne

Cantona

N’

-~ Cantona
Maradona
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Eine Klassenarbeit zum Thema Stadion

Foto: Stadionwelt

Noch 22 Monate bis zur WM 2006

Die zweitgrofite Sportveranstaltung
der Welt wirft schon jetzt mehr als nur
einen Schatten voraus, beispielsweise
mit dem Festival ,Talente 2006”. Um
das kreative Potenzial der Jugend her-
auszufordern, hat die FIFA die Schul-
Kampagne ,Talente 2006 ins Leben
gerufen. 5.000 Projektgruppen aus ganz
Deutschland waren am Start, die 100
Sieger présentierten Mitte Juni auf den
Vorwiesen des Kolner Stadions an drei
Tagen ihre Wettbewerbsbeitrige einem
Publikum von tiiber 15.000 Menschen.
Das Festival bot Auftritte namhafter
Bands und reichlich Gelegenheit, ver-
schiedenste Kreativ-Talente in Work-
shops zu erproben. Die Teilnahme
Prominenter wie Anke Engelke und
Sonke Wortmann unterstrich den ho-
hen Anspruch der Kampagne, die in
der ndchsten Runde im Friithjahr 2005
unter dem Titel ,We(l)come to Germa-
ny” international wird und Schiiler aus
Partnerstidten im Ausland einbezieht.
Das grofie Abschlussfestival findet im
Vorfeld der WM 2006 in Berlin statt.

Michael Vesper - NRW-Minister

Foto: Stadionwelt

Doch in Koln wie in den anderen
Spielorten Nordrhein-Westfalens wird
es nicht nur Vorfreude geben, denn auch
nach dem Turnier wird man sich an
Rhein und Ruhr noch gerne an die WM
erinnern. Das zumindest sagt die Studie
der Ruhr-Universitdt Bochum und der
»Gesellschaft fiir Wirtschaftsforderung
Nordrhein-Westfalen” voraus: NRW
wird von der WM mehr profitieren als
andere Bundeslinder. 91 Prozent der
Befragten Experten aus Wirtschaft, Poli-
tik und Verbidnden schitzt den Wert der
WM fiir das Land mit den drei Spielor-
ten hoch ein.

Markus Kurscheidt, der Studienleiter,
stellt fest: , Bundesweit sind im Rahmen
der FufSball-WM noch Auftrédge fiir rund
500 Millionen Euro zu vergeben. Es ist
davon auszugehen, dass der Grofiteil in
Nordrhein-Westfalen bleibt.” In Dort-
mund und Gelsenkirchen fehle es bei-
spielsweise an Hotels, in KoIn an einer
guten Verkehrsanbindung.

Die wirtschaftliche Bedeutung des
Turniers ladsst sich allerdings nicht nur
am Investitionsvolumen festmachen,
sondern auch an seiner Vermarktung.
Teil dieser wird wie bei jedem Event
auch das offizielle Turniermaskottchen
sein. Gesucht wird der Nachfolger von
,Tip und Tap”, den ,beiden lustigen
FufSball-Buben”, so deren Original-Um-
schreibung bei der WM in Deutschland
vor 30 Jahren. Im Herbst gibt es die Vor-
stellung der Figur, welche momentan
noch in der ,Puppenschmiede” der Jim
Henson Company (hier erblickten be-
reits ,Ernie und Bert” sowie , Kermit”
der Licht der Welt), kreiert wird.

Stadionwelt 08/2004

Fads Y

-
FUSSBALL" ~
GLOBUS

B WD LT Tod R RT Bl PR

Der Fuf3ball-Globus macht
in Hamburg Station

Der FuBball-Globus zieht auf seiner Tour
durch die Spielorte weiter. Nach seinen Zwi-
schenstopps in Berlin, Koln, Frankfurt/Main
und Leipzig, weckt er nun in Hamburg Lust
auf weltmeisterschaftlichen FuBball. Insge-
samt vier Vorrundenspiele und ein Viertelfi-
nale werden 2006 im Hamburger WM-Stadi-
on stattfinden.

Der Standort auf dem Rathausmarkt an der
Ecke MonckebergstraRe/Reesendamm ist
einer der bestmoglichen in der Hansestadt.
Erst nachdem hier detailliert der Platz- und
Zeitbedarf geprift, und sichergestellt wurde,
dass sich der Globus und andere Veranstal-
trungen nicht behindern, gab es das okay
aus der Senatskanzlei. Weiterhin mussten
zuvor erst statische Berechnungen durchge-
fihrt werden, da sich unter dem Globus ein
U-Bahn-Tunnel befindet.

Zwischen dem 15. August und dem 19. No-
vember, wird es nun den bewahrten Mix aus
Veranstaltung und Ausstellung, aus Show
und Dokumentation geben, ein Konzept, wel-
ches beispielsweise in Berlin 110.000 Fans
anlockte.

Hamburgs Erster Bulrgermeister Ole von
Beust als vorlbergehender Gastgeber freut
sich schon jetzt auf das Turnier: ,,Hamburg
freut sich auf die Spiele der FuSball-WM. Wir
werden flr die Sportler und die Fans aus al-
ler Welt ein guter Gastgeber sein. Die Sport-
stadt Hamburg setzt sich fur Grofveranstal-
tungen wie die FuRball-WM ein.*

Tip und Tap WM-Maskottchen 1974
Foto: OK FIFA WM 2006



~Hier gibt es keine Fanbetreuung*

Seit Februar 2003 spielt Ex-Nationalspieler Jorg Albertz in Shanghai, wo er mit
Shenhua auf Anhieb chinesischer Meister wurde. Stadionwelt sprach mit dem
einstigen Spieler des HSV und der Glasgow Rangers uber seinen Status bei den
Fans, Stadien in China und eine Ruckkehr nach Deutschland.

Stadionwelt: Jorg Albertz, was unterschei-
det den chinesischen Fufiballfan von einem
deutschen oder schottischen Stadionbesu-
cher?

Albertz: Fufiballfans sind tiberall auf der
Welt gleich. Auch der Chinese tragt Fan-
Klamotten mit Schals, Trikot und Fahnen,
unterstiitzt sein Team genauso euphorisch
wie in Europa oder anderswo.

Stadionwelt: Erzéhlen Sie uns von Ihren Er-
fahrungen in China. Wie sehen die Stadien
aus?

Albertz: Hier in China ist man weit entfernt
von deutschen Mafsstaben. In Deutschland
entstehen iiberall neue Stadien, die hiesi-
gen sind total veraltet. Das geht sogar so
weit, dass wir uns nach den Spielen in den
Trainingsanzug schmeiflen und ins Ho-
tel fahren, um dort zu duschen. In Peking
dagegen, wo 2008 die Olympischen Spiele
stattfinden, wird ein gigantisches Stadion
hingesetzt.

Stadionwelt: Und in Shanghai?

Albertz: Hier gibt es zwei Klubs, Shenhua
und International. Wir spielen im Hon-
kou-Stadion, da passen 35.000 rein, der
Saisondurchschnitt liegt bei knapp 25.000.
Das Stadion hat zwar eine kleine Laufbahn
an den beiden Seitenlinien, ist aber ein rei-
nes Fufiballstadion. International spielt im
Olympia-Stadion mit einem Fassungsver-
mogen von 80.000. Das sieht zwar von au-
3en gigantisch aus, ist aber ebenfalls total
veraltet. Da ist eine Grundsanierung fallig.

Das Honkou-Stadion in Shanghai: Spielstatte von Jérg Albertz

Zum Derby kommen 70.000 bis 80.000. Das
ist aber die Ausnahme. Anderswo spielen
wir auch schon mal vor 8.000 Zuschauern.
Stadionwelt: Sie sagten eben, zum Duschen
fahren Sie ins Hotel...

Albertz: Die chinesischen Stadien haben kei-
ne Kabinen, wie wir sie kennen. Da stehen
in einem grofien Raum ein paar Stiithle und
ein Spind, das ist alles. Bei uns in Shanghai
geht es noch: Alles ist relativ sauber, wir
konnen nach dem Spiel duschen. In ande-
ren Stadien dagegen mochte ich den Was-
serhahn erst gar nicht aufdrehen.
Stadionwelt: Sie wurden 2003 zu ,,Chinas
Fuflballer des Jahres” gewdhlt. , Ali“-Rufe
sind im Stadion wahrscheinlich selbstver-
stiandlich, oder?

Albertz: Im Verein habe ich einen hohen
Stellenwert. Ich bin in Shanghai sehr be-
kannt. Viele Leute sprechen mich auf der
Strafie an, wollen Autogramme haben. Im
Stadion hingen viele Plakate mit meinem
Namen, auf einem ist mein Gesicht drauf
und es gibt Fanartikel von auslindischen
Spielern wie mir. Aber kein Vergleich zu
Deutschland!

Stadionwelt: Inwiefern?

Albertz: Es gibt zum Beispiel keine Fanbe-
treuung. Und ich weif3 nicht, ob es so etwas
tiberhaupt jemals geben wird. Hier existiert
ein Fanklub, die ,,Blue Devils”, die bei allen
Heimspielen dabei sind. Einige Fans sogar
auswiérts, wobei das nicht so einfach ist. In
China musst du wegen der Entfernungen

Foto: Stadionwelt

fliegen, kannst nicht mal kurz zwei Stun-
den mit dem Auto irgendwo hinfahren.
Stadionwelt: Sie sind nicht nur Spieler,
sondern stehen dem Verein auch bei orga-
nisatorischen Dingen mit Rat und Tat zur
Seite...

Albertz: Der General Manager hat anfangs
Gespréche mit mir gesucht. Ich habe ihm
erkldrt, wie das in Deutschland ablduft,
dass beim HSV organisatorisch alles per-
fekt ist und Hand in Hand lduft. Ich habe
von den Fanaktionen in Deutschland er-
zéhlt, wo wir den Hamburger Dom und
Fanclub-Feiern besucht haben. So etwas
habe ich hier noch nie erlebt.

Stadionwelt: Sie waren tiberall Publi-
kumsliebling. Wie ist das zu erkladren?
Albertz: Ich hatte immer, egal wo ich war,
einen guten Kontakt zu den Fans. Wenn
jemand nach dem Spiel ein Autogramm
von mir will, bekommt er eins. Und
wenn das 20 Minuten dauert, schreibe
ich eben 20 Minuten. Ich schicke die
Fans nicht zur Seite oder sage, dass ich
keine Zeit habe. So was gibt es nicht
ftir mich, weil die Fans wegen mir und
meiner Mannschaft ins Stadion kommen
und uns anfeuern. Also muss ich ihnen
etwas zurtickgeben.

Stadionwelt: Ist Ihnen ein Spiel wegen der
Atmosphire im Stadion besonders in Er-
innerung geblieben?

Albertz: Klar, Rangers gegen Celtic, egal
ob bei uns im Ibrox Park oder im Celtic
Park - jedes Derby war ein unvergessli-
ches Highlight. Absoluter Wahnsinn!
Wie auch die Heimspiele in der Cham-
pions League! Ich kann mich noch sehr
gut an das Spiel gegen den FC Bayern
erinnern , das war der Hammer! Grund-
satzlich gilt tbrigens: Egal in welcher
Liga du bist, Derbys sind immer etwas
Besonderes. Wobei ich sagen muss, dass
Dortmund gegen Schalke ein Abklatsch
von Celtic gegen Rangers ist, weil nicht
nur das Sportliche eine Rolle spielt, son-
dern auch die Geschichte eines Landes.
Allerdings hat das Derby in Schottland
zumindest auf dem Rasen durch die vie-
len Ausldnder an Brisanz eingebiifst. Die
haben natiirlich nicht das Herzblut wie
die Schotten, weil sie mit der Geschichte
nichts zu tun haben.

Stadionwelt: Was nimmt man von der At-
mosphiére im Stadion tiberhaupt auf?
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Albertz: Du musst schon ziemlich abge-
wichst sein, wenn du davon gar nichts
mitbekommst. Wenn du schlecht spielst
und ausgepfiffen wirst, ist die Mannschaft
verunsichert. Mit anderen Worten: Man
bekommt alles mit. Gleiches gilt, wenn du
fiihrst. Die Zuschauer peitschen dich nach
vorn, dann gelingt dir alles. Das ist ein
Verdienst des Publikums. Liuft es aber
nicht und die Fans schiefSen sich vielleicht
sogar auf einen einzelnen Spieler ein,
kannst du den gleich rausnehmen. Der ist
fertig! Das ginge jedem Arbeitnehmer so.
Wenn der Chef hinter dir steht und dich
nur beschimpft, dann machst du einen
Fehler nach dem anderen.

Stadionwelt: Nimmt man als Spieler tiber-
haupt die Choreographien wahr?
Albertz: Du bekommst alles mit, was auf
den Ringen passiert, schon beim Warm-
machen. Wenn du dann einldufst und
50.000 Leute jubeln dir zu, zeigen ihre
Plakate - das ist einfach geil. Wer sagt,
das interessiere ihn nicht, liigt.
Stadionwelt: Haben Sie in Thren bisheri-
gen Vereinen jemals tiber Fanangelegen-
heiten gesprochen?

Albertz: In Deutschland auf alle Fille, auch
wenn das letztlich Sache des Vereins ist,
weil wir Spieler ja dazu nichts sagen kon-
nen. In jedem Klub gibt es einen Fanbeauf-
tragten, der standig mit den Fangruppen
zusammenarbeitet. Aber natiirlich sitzt
man auch als Spieler ab und zu mit den
Fans zusammen. In Hamburg haben wir
jedes Jahr den Dom besucht und den Fans
im Zelt Rede und Antwort gestanden.
Wenn du gut dastehst in der Tabelle, ist
das eine Riesenparty. Aber das kann auch
sehr unangenehm sein. Wie in meiner
zweiten Zeit beim HSV, als wir schlecht
gespielt haben und niedergemacht wur-
den. Leider sind es oft Standardfragen, die
du beantworten musst. Was soll ich denn
sagen, wenn mich einer fragt, warum ich
scheifie gespielt habe? Wenn ich es wiis-
ste, wiirde ich es doch dndern.
Stadionwelt: Sie spielen in Shanghai Thre
zweite Saison, wurden 2003 ,Chinas
Fufballer des Jahres”. Wie lang wollen
Sie dort noch bleiben?

Albertz: Im November endet die Saison
der Chinese Super League, mein Vertrag
lduft im Dezember aus. Man soll nie nie
sagen, aber meine Verlobte und ich wol-
len nach Hause kommen.

Stadionwelt: In die Bundesliga?

Albertz: Ich bin 33, aber noch topfit. Wenn
wir nach Hause kommen zum Jahresen-
de, ist gerade Winterpause in Deutsch-
land. Natiirlich wére die Bundesliga
noch mal ein Highlight, aber wenn ich
in der Zweiten Liga einem Verein helfen
konnte, wire das auch interessant. Zwei
Jahre wiirde ich gern noch dranhdngen.
B Florian Krebs

Jorg Albertz

Personliche Daten

Name: Albertz

Vorname: Jorg

Spitzname: Ali

Geburtsdatum: 29.01.1971
Geburtsort: Monchengladbach
Nationalitat: deutsch

Grofde: 1,88 m

Gewicht: 84 kg

Schuhgrofie: 44
Familienstand: verlobt mit Mirjana
Ausbildung: Kfz-Mechaniker

Laufbahn:

Vereine: PSV Monchengladbach, Borussia
Moénchengladbach, Fortuna Dusseldorf,
Hamburger SV, Glasgow Rangers, HSV,
Shanghai Shenhua

1990-1993: Fortuna Dusseldorf

(58 Spiele/4 Tore)

1993-1996: HSV (99 Spiele/22 Tore)
1996-2001: Glasgow Rangers

2001 -Februar 2003:

HSV (28 Spiele/6 Tore)

seit Februar 2003: Shanghai Schenhua

Alis schonste Stadien:

Albertz: Ganz klar die beiden Glasgower
FuBballtempel, der Ibrox Park der Rangers
sowie der Celtic Park, und die Hambur-
ger AOL-Arena, ein traumhaftes Stadion.
Dahinter kommt fiir mich der alte Glad-
bacher Bokelberg. Vielleicht keines der
allerschonsten Stadien, aber eines mit
sehr viel Flair. Als Junge war ich oft da.
Schade, dass die Gladbacher jetzt in die
neue Arena umziehen. Das wird sicherlich
ein Superstadion, aber durch den Auszug
aus dem Bokelberg geht ein Stiick Borus-
sia und ein Stuck Gladbacher Geschichte
verloren. In Deutschland entstehen derzeit
so viele neue Stadien, da mochte ich un-
bedingt noch mal spielen, in der Minchner
Allianz Arena zum Beispiel.

Alis stimmungsvoliste Stadien:

Albertz: Die bereits genannten. Vor allem
Ibrox und Celtic Park. Auch das Bernabeu
in Madrid oder das Mailander San Siro
sind klasse. Eine Top-Atmosphare habe
ich des weiteren beim FC St. Pauli erlebt,
wo die Fans immer eine Superstimmung
verbreitet haben. Nur aus dem Fernsehen
kenne ich die Stadien aus Argentinien oder
Brasilien. Was da abgeht, ist ja auch nicht
normal.

Alis unangenehmste Stadien:

Albertz: Gibt es nicht. Ich bin auf einem
Aschenplatz grof3 geworden, und selbst da
war es toll. Flir mich existieren nur schone

Duell in China: Jérg Albert und sein Teamkollege aus

Hamburger Zeiten Stig Téfting Foto: Archiv

Stadien, weil ich dort meinen Beruf aus-
Uben kann. Bei einigen chinesischen Sta-
dien muss man Abstriche machen, aber
ich habe ich mich bislang auf jedes Spiel
und jedes Stadion gefreut. Mein Arbeits-
platz befindet sich im Stadion, und dort
fUhle ich mich am wohlsten.

So sieht das ideale Stadion aus:

Albertz: Da will ich eigentlich mit einer
Antwort abwarten, bis die Minchner Alli-
anz Arena fertig ist. Auf alle Falle ist das
ideale Stadion fiir mich ein reines Fu3ball-
stadion: Keine Laufbahn, die Zuschauer-
range eng am Spielfeldrand und viel Platz
fir Zuschauer. Es muss rappelvoll sein,
die Leute mussen schreien — dann hast
du ein geiles FuBballspiel. Wobei ich Platz
fur etwa 55.000 Zuschauer wie in der AOL-
Arena flur absolut ausreichend halte, um
eine sensationelle Stimmung zu haben.
Und die Sicherheit muss beachtet werden.
In Valencia zum Beispiel ist es so steil,
dass du Angst haben musst, die Treppen
runterzukommen. Da brauchst du einen
Fallschirm! Mein schottischer Kumpel hat
mir erzahlt, dass du dich am Gelander
festkrallen musst, um nicht zu stirzen. In-
sofern sollte das ideale Stadion nicht zu
steil sein.

Die FIFA hat kiurzlich erlaubt, Spiele gene-
rell auf Kunstrasen austragen zu diirfen.
Was halten Sie davon?

Albertz: ,Das wird sich nicht durchsetzen.
Alle neuen Stadien haben Rasenheizung,
insofern muss man auch im Winter nicht
auf Kunstrasen ausweichen. Kunstrasen
wirde dem Fufball nicht gut tun, denn er
ist, wie der Name schon sagt, kunstlich.
AuBBerdem ist die Verletzungsgefahr recht
hoch.“
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Stadionwelten

Das Prunkstiick der Spiele: Das Athener Olympiastadion mit der futuristischen Dachkonstruktion von Santiago Calatrava

Olympics coming home
Nachdem es bis vor kurzem wahrlich nicht so aussah, als wurden die Griechen

rechtzeitig zum Start der Olympischen Sommerspiele mit dem Bau ihrer Stadien und
Arenen fertig werden, bewiesen sie im Endspurt Geschick und Improvisationstalent.

in Blick zuriick erinnert daran, wie
E es in und um Athen, dem Zentrum
der Spiele, noch vor wenigen Mo-
naten aussah. Kritiker hatten alle Hande
voll zu tun und prognostizierten, dass
die Griechen niemals ihre Vorhaben in
die Tat umsetzen konnten. Zu wenig
war fertig gestellt, die Bauten hinkten
den Zeitplinen massiv hinterher und
die Infrastruktur war ebenfalls weitest-
gehend nicht fertig. Zudem tiirmten sich
Bauschutt- und Abfallberge rund um die
Sportstitten. Zeitweise wurde sogar mit
dem Gedanken gespielt, die Spiele zu
verschieben.
Allen Zweifeln zum Trotz konnten
die meisten Stadien und Geb&ude jedoch

entsprechend ihrer urspriinglichen Pla-
nung vollendet werden. ,Die Anlagen
werden piinktlich zu den Spielen fertig
sein”, zeigt sich IOC-Chefinspektor De-
nis Oswald tiberzeugt. Bis auf wenige
Ausnahmen sind die Sportstitten bereit,
um Aktive und Zuschauer zu empfan-
gen. Gianna Angelopoulos-Darskalaki,
die Vorsitzende des Athener Olympia-
Komitees, verkiindet: , Wir haben in vier
Jahren das geschafft, was das IOC in sie-
ben Jahren von uns verlangt hat.”

Diese Aussage zeugt von Selbstkri-
tik, denn die Griechen haben die ersten
drei Jahre, nachdem sie den Zuschlag als
Ausrichter der 28. Olympischen Som-
merspiele im September 1997 erhalten

Alle Fotos: Organising Committee Athen 2004

haben, komplett verschlafen. Doch was
z&hlt, ist das Ergebnis, und das kann sich
sehen lassen.

Schwimmstadion ,,O0ben Ohne“

Zu knapp wurde die Zeit fiir das
Schwimmzentrum, das nun ohne Dach
auskommen muss. Zwar haben die zu-
sténdigen Baufirmen zuletzt eine Fertig-
stellung bis zum 31.07. zugesichert, dem
Organisations-Komitee war die Gefahr
weiterer Verzdgerungen jedoch zu grofs.
Um die Austragung des Schwimm-Wett-
bewerbs nicht in Gefahr bringen, ent-
schieden sich die Verantwortlichen fiir
die ,,Oben Ohne”-Losung,.
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Die Marathonstrecke folgt dem historischen Verlauf Yachthafen Attica

Velodrom Maroussi

Beachvolleyballzentrum Faliron Sportpalast Faliron

Stadionwelten

70.000 Sicherheitskrafte im Einsatz

Weitere Sorgen bereitet im Vorfeld
der Spiele die Sicherheitslage. Da eine
Veranstaltung dieser GréfSenordnung ein
konkretes Ziel fiir Terrorakte sein kann,
setzen die griechischen Behorden nicht
weniger als 70.000 Polizisten, Soldaten
und private Sicherheitskrifte ein, um den
reibungslosen Ablauf sicherzustellen. Die
Sportler aus den USA werden sogar von
150 eigens angeheuerten Leibwichtern
begleitet. England und Spanien werden
ebenfalls derartige Mafsnahmen ergreifen.

Auf antiken Spuren

Das herausragende Element der Spie-
le in Griechenland ist die Zusammen-
fiihrung von Antike und Moderne. Wie
schon 1896, als in Athen die ersten Olym-
pischen Spiele der Neuzeit stattfanden,
werden auch in diesem Jahr einige der
Wettkdmpfe auf historischem Boden aus-
getragen. Der Marathonlauf findet auf
seiner urspriinglichen Strecke statt, das
Strafienradrennen durchquert das histo-
rische Zentrum von Athen am Fufle der
Akropolis, das Bogenschiefsen findet im
Marmorstadium , Kallimarmaron” von
1896 statt und die Kugelstofler werden
im antiken Olympia antreten. Damit
wird den Spielen ein unvergleichlicher
Charakter gegeben.

Schwebende Dachkonstruktion

Das Prunkstiick der Olympischen
Spiele stellt aber das Athener Olym-
piastadion dar. Die knapp 75.000 Zu-
schauer fassende Arena, bereits 1982 zur
Leichtathletik-Europameisterschaft ein-
geweiht, wurde komplett modernisiert.
Federfithrend war dabei der berithmte
spanische Architekt Santiago Calatrava,
der fiir das Stadion eine schwebend an-
mutende Dachkonstruktion entwarf.

Die zwei gigantischen Bogen, die das
Dach halten, haben eine Spannweite von
insgesamt 304 Metern und eine maxima-
le Hohe von 80 Metern. An ihnen sind
Drahtseile befestigt, die das Gesamtge-
wicht des Daches von rund 17.000 Ton-
nen halten miissen. Fiir die Montage der
Konstruktion war ein ausgekliigeltes
System notig. Insgesamt bedeckt das Sta-
diondach rund 95 Prozent der Plidtze und
wird wegen seiner einzigartigen Archi-
tektur bereits jetzt als neues Wahrzeichen
von Athen bezeichnet.

Bermudagras in Athen

Hochste Anforderungen werden an
den Rasen im Olympiastadion ge- P
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stellt, da zur Eréffnungsfeier ein Teil des
Innenraums in ein Wasserbassin verwan-
delt werden soll. Damit die Wettkampfe
anschlieffend wie geplant stattfinden kon-
nen, muss innerhalb von nur vier Tagen

Zahlen und Fakten

Die diesjahrigen Sommerspiele werden
am 13. August im Athener Olympiasta-
dion eroffnet. Die FuRball-Vorrunden star-
ten allerdings bereits zwei Tage zuvor.

In 34 Sportarten werden insgesamt 301
Mal die begehrten Medaillen Uberreicht.

Rund 11.000 Teilnehmer aus 202 Na-
tionen werden erwartet und von 5.500
Betreuern und Funktionaren begleitet.
Stolze 45.000 Helfer konnten aus al-
ler Welt rekrutiert werden, 4.500 davon
kommen aus Deutschland.

Circa 16.000 Radio- und Fernsehsender
entsenden mehr als 20.000 Mitarbeiter,
um eine llickenlose Berichterstattung zu
garantieren. An den Fernsehbildschirmen
konnen rund 4 Milliarden Menschen die
Spiele verfolgen. Geschatzte 5 Millionen
Zuschauer werden vor Ort erwartet.

Im Olympischen Dorf finden alle Teilneh-
mer in insgesamt 2.292 Wohnungen
mit 8.814 Zimmern und 17.428 Betten
Platz.

Mit der gesamten Bausumme in Hohe
von 340 Millionen Euro ist das Olym-
pische Dorf das grofte Bauprojekt der
Spiele. Im Anschluss an Olympia soll der
Komplex in Wohnraum fiir rund 10.000
Familien umgewandelt werden.

Das gesamte Budget der Spiele betragt
rund 2 Milliarden Euro. Knapp 90 Pro-
zent der Einnahmen werden durch Fern-
seh- und Rundfunkrechte, Marketing,
Lizenzen und Ticketverkaufe erzielt. Die
restliche Summe tragt der griechische
Staat.

Es wird geschatzt, dass sich die Kosten
flr alle Bauten, die Infrastruktur und
weitere Projekte auf 4,5 Milliarden Euro
belaufen.

ein neuer Rasen verlegt werden, der nicht | den und Saatgut der Michigan State Uni-
nur den Belastungen durch die Sportler, | versity in den USA. Monatelang wurde
sondern auch dem griechischen Sommer | nach dem passenden Rasen gesucht, bis
standhalt. Damit das gelingt, holten sich | sie mit Bermudagras das entsprechende
die Griechen Rat bei den Experten fiir Bo- | Griin fanden. B Matthias Arends

.
{ e

Olympiahalle Goudi

Olympiahalle Hellinikon

§ L E .l_l..d,_;.._:
-

| e
Baseballstadion Hellinikon Kanu- und Kajak-Slalomzentrum Hellinikon

Softballstadion Hellinikon Reitsportzentrum Markopoulo

i

SchiefRzentrum Markopoulo Gewichtheberhalle Nikaia
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Sportstatten der Olympischen Spiele 2004 in Athen

Stadionname

Sportarten

Kapazitat

Baukosten

Olympiastadion Athen-Maroussi Er6ffnungs- und Schlussfeier, 74.000 156 Mio. Euro
Leichtathletik, Fuball (Finale
Manner)
Yachthafen Attica Segeln 1.000 10,5 Mio. Euro
Liossia Olympia-Halle Athen-Ano Liossia | Judo, Ringen 8.300 71,3 Mio. Euro
Schwimm-Zentrum Athen-Maroussi Schwimmen, Wasserball, Synchron- | Hauptbecken: 10.900 | 21 Mio. Euro
schwimmen, Wasserspringen Nebenbecken: 5.750
Olympia-Halle Athen-Maroussi Turnen, Basketball Turnen: 17.500 n.a.
Basketball: 19.250
Tennis-Zentrum Athen-Maroussi Tennis 11.345 n.a.
Velodrom Athen-Maroussi Bahnrad 3.500 n.a.
Beach-Volleyball-Zentrum Faliron Beach-Volleyball 10.000 11 Mio. Euro
Sportpalast Faliron Faliron Handball-Vorrunde, Taeckwondo 8.019 11 Mio. Euro
Olympia-Halle Galatsi Athen-Galatsi Tischtennis, 4.600 43 Mio. Euro
Rhythmische Sportgymnastik
Olympia-Komplex Goudi Athen-Goudi Moderner Fiinfkampf, Badminton 4.035 44 Mio. Euro
Olympia-Halle Hellinikon Hellinikon Basketball, Handball 13.631 80 Mio. Euro
Hockey-Zentrum Hellinikon Hockey 6.300 und 1.250 11 Mio. Euro
Baseball-Zentrum Hellinikon Baseball 8.000 und 4.000 8 Mio. Euro
Kanu- und Kajak-Slalom-Zentrum | Hellinikon Kanu- und Kajak-Slalom 8.000 10 Mio. Euro
Softball-Stadion Hellinikon Softball 3.500 n.a.
Reitsport-Zentrum Athen-Markopoulo | Reiten (Springen / Dressur / Dressur: 6.170 181 Mio. Euro
Vielseitigkeit) Springen: 7.780
Gelanderitt: 13.100
Schief3-Zentrum Athen-Markopoulo | Schieflen 2.093 12 Mio. Euro
Gewichtheber-Halle Athen-Nikaia Gewichtheben 5.191 39 Mio. Euro
Peace and Friendship Stadion Faliron Volleyball 8.823 16,1 Mio. Euro
Box-Halle Athen-Peristeri Boxen 8.200 n.a.
Ruder- und Kanu-Zentrum Shinias Rudern, Kanu, Kajak 14.000 80,1 Mio. Euro
Olympia-Zentrum Vouliagmeni Athen-Vouliagmeni | Triathlon 3.300 n.a.
Panathinaikos Stadion Athen-Zentrum Bogenschiefien, Bogen: 7.500 n.a.
Marathon/Ziel Marathon: 40.000
Karaiskaki Stadion Faliron FuBball (Vorrunde/Halbfinale) 30.000 n.a.
Kaftanzoglio Stadion Thessaloniki FuBball (Vorrunde) 25.000 39,9 Mio. Euro
Pampeloponisiako Stadion Patras FuBball (Vorrunde) 23.588 26,4 Mio. Euro
Panthessaliko Stadion Volos FuBball (Vorrunde) 20.000 n.a.
Pankritio Stadion Heraklion (Kreta) | FuBball (Vorrunde) 22.599 n.a.

Peace and Friendship-Stadion (Volleyball)

Ruder- und Kanuzentrum Shinias

-
=
-

Karaiskaki-Stadion Faliron
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Darmstadt: Bewegung in

der Stadionfrage?

Im Magistrat der Stadt Darm-
stadt wird Uber das Bollenfalltor,
Spielstatte von Regionalliga-Auf-
stiger Darmstadt 98 diskutiert.
Ein Gutachten hat ergeben, dass
flr eine Summe von rund 37 Mil-
lionen Euro ein reines FuRball-
stadion mit einer Kapazitat von
rund 20.000 Platzen entstehen
konnte.

Der Entwurf von Architekt Gerd
Behnisch sieht mehrere Bauab-
schnitte vor, darunter unter an-
derem auch die Errichtung von
20 bis 25 Logen.

Dresden: Dringend
notwendiger Umbau

In der Sommerpause wurde
mit der Sanierung des Rudolf-
Harbig-Stadions begonnen. Der
Deutsche FuBballbund hatte
zuvor eine Reihe von Auflagen
erteilt, deren Erfullung Voraus-
setzung ist, um die Spielerlaub-
nis flir das marode Stadion zu
erhalten.

Die Gesamtkosten belaufen
sich auf 554.000 Euro, wovon
der Club nach Ansicht der Stadt
rund 200.000 ubernehmen soll,
um Mietschulden zumindest teil-
weise abzubauen.

Nach der Fertigstellung der ,Bad-
kurve“, in der die alten Steh-
platzschwellen erneuert werden,
stehen im Stadion 21.875 Plat-
ze zur Verfugung. Durch den Bau
von sechs weitern Fluchttoren
ware perspektivisch eine Erho-
hung auf 26.424 maoglich.
Weiterhin in der Diskussion
ist der Neubau eines Fufball-
stadions mit 25.000 Platzen.
Oberburgermeister Rossberg
hatte Dresden im Rahmen der
Aufstiegsfeiern eine Arena zu-
gesagt. Die Kosten sollen sich
auf 40 bis 50 Millionen Euro
belaufen.

Mainz: 1.600 weitere Platze
Fuball-Bundesligist FSV Mainz
05 erweitert die Kapazitat sei-
nes Stadions. Bis zum zweiten
Heimspiel werden in den Ecken
neben der Haupttribline zwei
mobile Triblinen mit einer Ge-
samtkapazitat von 1.600 un-
Uberdachten Sitzplatzen errich-
tet. Damit will der Verein einem
Teil der Fans, fur die keine Dau-
erkarten mehr erhaltlich waren,
den Besuch der Spiele ermogli-
chen.

In der Sommerpause wurde
auch damit begonnen, auf dem
Dach eine Solarstromanlage zu
installieren. Das durchfihrende
Energie-Unternehmen wurde im
Gegenzug Sponsor der Mainzer.
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Auf diesem Foto fehlt noch der Rasen - seit Ende Juli ist er bereits verlegt

Frankfurt

Das ,,Cabrio-Dach* wird aufgesetzt

Uber ein Jahr lang mussten die
Fans von Eintracht Frankfurt im
Regen stehen. Jetzt ist aber ein
Ende in Sicht, denn die Arbeiten
an der Dachkonstruktion haben
begonnen.

Dass es Uberhaupt zu dieser
,dachlosen” Zeit kam, liegt an
der Einzigartigkeit der Bauwei-
se, welche nur ,als Ganzes*
montiert werden kann und die
gerne als ,das grofte Cabrio
der Welt“ bezeichnet wird.
Zunachst werden die Drahtsei-
le wie ein Spinnennetz von Tri-
blnenoberkante zu Triblneno-
berkante Uber den Innenraum
gespannt. Diese dienen als fest-
stehende Elemente, an denen
das Raffdach Uber dem Feld in
nur zwolf Minuten geschlossen
werden kann.

Doch was den Eindruck von Luf-
tigkeit erweckt und wie das quer-
liegende Speichenmuster eines
Fahrrades aussieht, hat ein Ge-
samtgewicht von stolzen 3.000
Tonnen. Allein die Seile mit
ihrem Durchmesser von 12,5
Zentimetern und ihrer Lange von
192 bis 220 Metern machen ei-
nen Grof3teil davon aus.

Was so an den 44 Achsen der
Stahlseilkonstruktion befestigt
wird, hat eine Flache von 3.500
Quadratmetern. Eine Flache,
die nicht nur vor Regen und
Sonneneinstrahlung schitzt,
sondern in deren Zentrum auch
der Videowurfel befestigt sein
wird.

Rund 40 Meter darunter wurde
unterdessen ebenfalls im Juli
die neue Rasenheizung verlegt,
nachdem man zuvor die Drai-
nage zum Ablaufen des Was-
sers installiert hatte. Ende des
Monats gab es dann das neue
,Gelauf“, bestehend aus einer
Schicht Sand, einer Schicht
Humus und Naturrasen, der in
Bahnen von zwei Meter Lange
ausgerollt wurde.

Im kommenden Jahr wird, wenn
hier das Finale des Konfedera-
tionen-Cup stattfindet, die inter-
nationale FuBballwelt erstmals
den Rasen, das Dach und den
Rest des Stadion bewundern
kénnen. Einen Sommer spa-
ter werden es funf Spiele der
Fuball-Weltmeisterschaft sein

Foto: fantasticweb new media GmbH

und es ist davon auszugehen,
dass dann jeweils 48.500 Fans
(52.000 sind bei nationalen
Spielen zugelassen) im offenen
»,Cabrio“-Stadion sitzen werden.
Die volle Kapazitat wird das
Waldstadion vermutlich im De-
zember dieses Jahres erreichen.
80 Jahre nach der Einweihung
des Vorgangermodells (welches
im Ubrigen Mitte der 50er Jahre
87.000 Zuschauer fasste) ist
der Bau eines der Vorzeige-Sta-
dien der WM vollendet.

Einzige Sorge: Die explodie-
renden Umbaukosten. Ging man
beim ersten Spatenstich 2002
noch von den errechneten 125
Millionen Euro aus, ergeben
neuste Hochrechnungen 188
Millionen.

Dachloses Waldstadion - jetzt ein Bild der Vergangenheit

Foto: Euroluftbild.de
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Berlin

Olympiastadion fertig gestellt

Nach einer Bauzeit von knapp
vier Jahren wurde in Berlin der
Umbau des Olympiastadions ab-
geschlossen. Zum Festpreis von
250 Millionen Euro wurde das
Stadion komplett Gberdacht, der
Rasen abgesenkt und das Mau-
erwerk saniert und gereinigt.
Bedeutendes Element in den
Umbau-Planungen der Architek-
ten Gerkan, Marg und Partner
war der Denkmalschutz, der
Uber den gesamten Zeitraum
berlicksichtigt werden musste.
Gleiches galt fur die rund 100
Veranstaltungen und 450 Sta-
dionflhrungen, die wahrend der
Bauphase stattfanden.

Um das Stadion fur die Welltmei-
sterschaft 2006 herzurichten, in
zwei Jahren findet in Berlin unter
anderem das Endspiel statt, wa-
ren zeitweise bis zu 1.000 Bau-
arbeiter gleichzeitig im Einsatz.

Die Kapazitat des Stadions be-
tragt kunftig 74.845 Zuschauer.
Es verfugt durch den Umbau uber
eine erstklassige Licht- und Ton-
technik. Ein Ring aus 3.200 Ha-

logenscheinwerfern beleuchtet
das Spielfeld, Leuchtstoffrohren
im Zeltdach werfen zudem indi-
rektes Licht auf die Tribinen. So
ist es moglich, lediglich einzel-
ne Blocke zu beleuchten, sogar
eine La-Ola-Welle, die vom Licht
begleitet wird, ware denkbar.
Die Lichterkette mit farbigen
Leuchten, der so genannte
»Ring of Fire“, kann zudem op-
tische Effekte im Stadiondach
erzeugen.

FUr die Beschallung der Zuschau-
errange verfugt das Olympiasta-
dion Uber 19 Lautsprecheran-
lagen mit 38 Soundinseln. Wie
auch beim Licht kann jeder Block
einzeln angesteuert werden.

Im Hinlick auf den Festpreis von
250 Millionen Euro wird die fur
die Umsetzung verantwortliche
Firma Walter Bau Nachforderun-
gen stellen, da durch geanderte
Sicherheitsrichtlinien der FIFA
und vorher nicht bekannter PCB-
Belastungen im Abraum der Tri-
blne weitere Kosten entstanden
sind.

Miinchen

1860 kehrt zuruck ins Stadion
an der Grunwalder Strafde

Mit dem bitteren Abstieg in die
2. Liga ging fur viele 60-Fans zu-
gleich ein Traum in Erfallung. Vor
dem Umzug in die Allianz Are-
na im Sommer 2005 spielt der
Verein noch mal fir ein Jahr im
traditionsreichen ,Sechzger Sta-
dion“ an der Griinwalder StraRe.
Lediglich die Spiele gegen Frank-
furt, KolIn, Cottbus und Dresden
finden wegen Sicherheitsbeden-
ken im Olympiastadion statt.

Kultstatte asaes
Crunwalder Stralfle

a': s

h_ a
; — ..
g T ]

Die Lowen erhoffen sich durch
die Ruckkehr deutlich mehr Zu-
schauer als im Olympiastadion.
Fir Umbaukosten und Aus-
gleichszahlungen an die Olym-
piapark GmbH missen 800.000
Euro aufgebracht werden.
Passend zum Umzug ist nun das
Buch ,Kultstatte an der Grin-
walder Strafle. Die Geschichte
eines FuRballstadions*“ erschie-
nen. Autor Roman Beer hat auf
192 Seiten die Entwicklung des
Stadions von den Anfangen im
Jahr 1911 bis heute zusammen-
gestellt. Erinnert wird an viele
Highlights wie Derbys, Europa-
cupspiele und auch Deutsche
Meisterschaften, die in dem
Stadion gefeiert wurde.
Untermalt wird die Historie mit
rund 320 Fotos. Neben zahl-
reichen Prominenten wie Franz
Beckenbauer und ,Katsche®
Schwarzenbeck kommt auch die
Fanitiative ,Sechzger Stadion“
zu Wort.

Das Buch ist zum Preis von
24,90 Euro im Stadionwelt-Shop
erhaltlich. Infos auf Seite 23.
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Ausgekliigelte Lichttechnik im Berliner Olympiastadion

26 Millionen Euro kostete allein die Dachkonstruktion

Foto: Walter Bau
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Foto: Walter Bau

Anzeige

Deutschlands modernstes FuBBball-Museum —
ein Erlebnis nicht nur fiir FuBball-Fans

+ Erleben Sie die spannende Geschichte des Hamburger Sport-Vereins von 1887 bis
heute. Bestaunen Sie den Europapokal der Landesmeister, die Meisterschale und
viele spannende und packende Exponate und Geschichten in einer multimedialen
Erlebniswelt.

* Buchen Sie doch auch gleich eine Stadionfiihrung und sehen Sie Bereiche, die der
Offentlichkeit sonst nicht zugénglich sind: Pressebereich, VIP-Area und natiirlich
die Mannschaftskabinen.

+ Umfangreiches Gruppenangebot fiir Museumsbesuch und Stadionfiihrungen.
Gruppentarife und Kombinationsangebote (Museum + Stadionfiihrung) auf
Anfrage.

+ Restaurant im Hause.

* Offnungszeiten: Taglich 10-20 Uhr.

HSV S/ MUSEUM

HSV Museum, Sylvesterallee 7, 22525 Hamburg
Telefon: 040/ 4155 1550, E-Mail: museum@hsv.de
www.hsv-museum.de

Die AOL Arena erreichen Sie mit der S3 oder der S21 bis Station Stellingen oder Eidelstedt.
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Juli 2004 - Blick aus der Ecke Siid/West in das Stadion. Links die Haupttribline (West), gegenliber die Nordtribline mit dem Gésteblock und rechts die Osttribline

Schonstes Zweitligastadion der Welt?

Das neue RheinEnergieStadion in Koln ist fit fur die WM

oln ist eine Stadt voller Ironie.
KEine weit verbreitete lokale An-
ekdote ist diese: Ein Musikstudent
versperrt mit seinem Kontrabass die Tiir
der vollbesetzten Strafdlenbahn, wodurch
sich ein Rentner am Ausstieg gehindert
fiihlt. Aber statt, wie andernorts iiblich,
ein mauliges ,Platz da” zu raunzen, sdu-
selt der dltere Herr im breitesten Kolsch:
,Jung, kannste och Piccolo-Flote?” Man
spricht halt verklausuliert in der Dom-
stadt. Deshalb ist es auch durchaus als
Kompliment zu werten, wenn die Kélner
ihr nagelneues RheinEnergieStadion als
,schonstes Zweitligastadion der Welt”
bezeichnen. Den kleinen Seitenhieb auf
die missliche Lage des FC konnen sie sich
eben nicht verkneifen, aber fiir die kann
bekanntlich das schmucke Stadion nichts.
Soeben wurde es mit einem ordentli-
chen Volksfest eingeweiht. 50.000 dran-
gelten sich bei Bier, Wiirstchen und Guil-
do Horn auf seinen Vorwiesen, um es von
einem bemiiht buirgernahen Oberbiirger-
meister Fritz Schramma in Empfang zu

nehmen. ,Dieses Stadion ist ein Stadion
fiir alle Kélner - es gehort euch”, trom-
petete der volkstiimliche CDU-Politiker
jovial ins Mikro. Die Massen nahmen sei-
ne symbolische Schenkung dankend an.
Tatsdachliche Eigentiimerin der pracht-
vollen Arena ist indes die Kélner Sport-
statten GmbH, eine Tochter-Gesellschaft
der Stadt K6ln. Mit ihr beginnt die kurze
Geschichte des RheinEnergieStadions.
Im Jahr 2000 lieSen die Sportstdtten
durch die Dortmunder Struktur GmbH
und das Biiro Faltins, Scheuven + Wach-
ten (fsw) einen internationalen Architek-
ten-Wettbewerb fiir ein reines Fufiball-
stadion ausschreiben. Der sollte diesmal
frithzeitig sicherstellen, dass Koln bei
der Auswahl der WM-Spielstétten 2006
mit von der Partie sein wiirde - das hat-
te man 1974 noch griindlich verbockt.
Diesmal peilten Kolner eine Arena fiir
45.000 Zuschauer an. Fiir die Teilnehmer
des Wettbewerbs galten einige Auflagen:
Multifunktionale Moglichkeiten sollte
die neue Arena bieten, denn aus dem Be-

trieb des klobigen Miingersdorfer-Stadi-
ons hatten die Betreiber zweierlei gelernt.
Erstens: Die Laufbahn muss weg. Zwei-
tens: Gut organisierte Open-Air Konzer-
te locken Weltstars nach Koln und die
Massen ins Stadion. Die Entwiirfe mus-
sten ferner den Erhalt der angrenzenden
und denkmalgeschiitzten Bauten des
Architekten Adolf Abel garantieren, und
tiberhaupt habe sich das neue Stadion
harmonisch in das Gesamtkonzept des
80 Jahre alten Miingersdorfer Sportparks
einzuftigen. Zusitzliche Hiirde fuir die
Teilnehmer: Das neue Stadion entsteht
exakt an der Stelle des alten. Der Umbau
erfolgt bei laufendem Spielbetrieb des
1.FC Koln, wobei immer eine Kapazitat
von 30.000 Zuschauern gewdéhrleistest
sein musste.

»Eine iiberzeugend klare Arbeit“

Alles kein Problem fiir 69 Architekten,
deren herausragende Entwiirfe die Stadt
Koln in einem sehenswerten Bildband
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zusammengefasst hat. Die Spannweite
reicht von einer iiberdimensionalen Glas-
Ellipse, die findige Kolner gewiss ,dat
Ei” getauft hitten, bis hin zu landschaft-
lich integrativen Modellen wie ,Laube
im Wald” und ,Baumspiegel”. Dagegen
wirkte jenes Modell, das schlieSlich den
Zuschlag bekam, auf den ersten Blick fast
ein wenig schnode. ,Als die das Modell
in den Raum schoben, dachten wir, was
ist das denn fiir ein Wohnzimmertisch”,
schildert ein Beteiligter seine Eindriicke
von der Priasentation. Aber eben nur auf
den ersten Blick, denn der Entwurf mit
dem Merkmal ,vier Lichttiirme” von
gmp (von Gerkan, Marg und Partner),
weist einige Vorziige auf, die sich erst
bei genauerer Betrachtung erschliefSen:
Das kompakte Rechteck des RheinEner-
gieStadions passt sich ideal in den alten
Miingersdorfer Sportpark ein. Es bertick-
sichtigt bestehende Symmetrie-Achsen,
bewahrt den alten Baumbestand und
tragt mit seiner stilvollen Schlichtheit
dazu bei, dass der Kostenrahmen von
117,6 Mio. Euro nicht wesentlich iiber-
strapaziert wurde.

Kommentar der iiberaus kritischen
Jury. ,Eine tiberzeugend klare Arbeit,
der allerdings noch ein Stiick Seele ein-
zuhauchen ist”. Das haben inzwischen
langst die Fans tibernommen. Bereits mit

Unter dem Oberrang Sid

der Fertigstellung der Stidkurve, die ja
jetzt eigentlich eine Gerade ist, erlebten
sie ein vollig neues FC-Gefiihl. Fufiball
ohne Graben und ohne Laufbahn: Das
hatte es in Kln noch nie gegeben. , Pl6tz-
lich entwickelt man eine komplett neue
Beziehung zur Mannschaft. Man ist ein-
fach ndher dran und kann den Spielern
im Gesicht ablesen, dass sie fiir den FC
alles geben wollen”, schwérmt Alexander
zu Solms, der seit Jahren eine Dauerkarte
besitzt. Tatséchlich hat sich das Verhalten
der Fans binnen der kurzen Zeit im Rhei-
nEnergieStadion komplett gedreht. In der
alten Miingersdorfer Beton-Schiissel gal-
ten sie noch als launisch, Stimmung kam
eigentlich nur auf, wenn der FC Hacke-
Spitze-Cha-Cha-Cha und 3-0 spielte. An-
sonsten pfiffen die Undankbaren ihre ei-
gene Mannschaft oft bereits beim dritten
Stockfehler gnadenlos nieder. Im Rhein-
EnergieStadion ist das jetzt anders: Auf
der ,roten Wand”, wie die vollbesetzte
Sudtribtine aufgrund ihrer imposanten
Frontansicht benannt wird, tobt zumeist
ein Sturm wie beim Start eines Heliko-
pters. Manchmal bis die Spieler schon
fast wieder im Mannschafts-Bus sitzen.
Und das Verbliiffende: Je abgestiegener
der FC, desto munterer die Fans. Dem
chronischen Abwirtstrend zum Trotz,
nahm ihre Zahl zu Saisonende zu. Gegen

Stadion-Portrat

Einer der vier Lichttiirme

Gladbach meldete der Stadionsprecher:
,,51.000 - ausverkauft”. Wie treue Husa-
ren begleiteten sie ihren FC in Karnevals-
stimmung in Liga Zwo.

,Steht auf, wenn ihr Kolner seid“
muss hier niemand anstimmen

Gewiss ist auch das ein Resultat eines
sensiblen Interessenausgleichs aller Be-
teiligten. Denn der FC, als Hauptnutzer
des Stadions, war mafigeblich an den
Planungen beteiligt. ,Steht auf, wenn
ihr Kolner seid” muss hier deshalb nie-
mand anstimmen. Mit Riicksicht auf die
heimischen Fans, setzt das RheinEner-
gieStadion im Gegensatz zu so manch
anderer Arena weiterhin auf Stehplatze.
Fiir internationale Spiele werden eigens
Sitze an- und anschlieffend wieder abge-
schraubt - ein seltener Service. Beim FC
ist das kein Zufall. Warum, weifs Rainer
Mendel, Leiter des Mitglieder- und Kun-
denservices: ,,Durch stindige Meinungs-
einholung versuchen wir unser Angebot
bei Veranstaltungen immer weiter zu
verbessern. Wir suchen den Dialog zu
unseren Fans. Inzwischen konnen wir sa-
gen, dass das neue Stadion rund 90% un-
serer Zuschauer fasziniert.” Letzteres gilt
fiir die hartnéckigen Steher wie fiir die
sogenannten VIPs gleichermafien. »
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Pressekonferenzraum im Erdgeschoss West

Denn nattirlich verzichtet man auch in
KoIn nicht auf die neuerdings obligato-
rischen Business-Logen. Auf Sponsoren
ist man hier wie andernorts angewiesen.
Die stilvollen Lounges dienen als ,neue
Begegnungsstitte fiir die regionale Ge-
schiftswelt”, so Hans Riitten. Zwischen
45.000 und 90.000 Euro kostet eine der 48
Suiten pro Saison, ausgestattet mit allem,
was zum Business dazugehort: gehobe-
nes Ambiente, um den Geschiftspartner
in eine positive Grundstimmung zu ver-
setzen, ein Kiihlschrank, mit dessen In-
halt man ihn gefiigig macht und ein edler
Holztisch, auf dem Vertrdge unterzeich-
net werden. Nur ein wenig eng erschei-
nen die piekfeinen Luxus-Suiten. Macht
aber nichts: Gewinnt der FC, liegen sich
hier ohnehin alle in den Armen.

Stadion ohne Makel, kénnte man an-
gesichts der vielfiltigen Moglichkeiten
meinen, denn neben den Besuchern pro-
fitiert nattirlich auch der FC selbst von
den Vorziigen seiner neuen Infrastruktur.
Zwar wird das gute alte GeifSbockheim
in Koln-Siilz erhalten bleiben, die dorti-
ge Geschiftstelle ist jedoch bereits in das
neue Stadion eigezogen, wo bald auch
ein FC-Museum den Glanz vergangener
Tage wiederbelebt. Dabei ist Fufiball nur
ein Aspekt bei der Stadionnutzung. Bei
der Refinanzierung der Arena mochte
sich die Sportstitten GmbH nicht aus-
schliefllich auf dieses Standbein stiitzen.
Deshalb ist das Stadion - die Namens-
rechte erworb 2002 das Versorgungsun-
ternehmen GEW RheinEnergie AG fiir
zunichst sieben Jahre - auch fiir Konzerte

Mannschaftskabine des 1.FC KéIn

und andere Veranstaltungen konzipiert.
In der abgelaufenen Saison zogen die fa-
milienfreundlichen Events der Footbal-
ler von den Cologne Centurions durch-
schnittlich knapp 10.000 Zuschauer an
und in alter Tradition des Miingersdorfer
Stadions dient nun auch das RheinEner-
gieStadion als Plattform fiir so manchen
Weltstar. Gerade erst war die Hitmaschi-
ne Phil Collins zu Gast und mit ihr 42.000
Zuhorer.

Geriistet fiir die WM 2006

Die Tauglichkeit eines Stadions fiir
derartige Veranstaltungen ist keine
Selbstverstandlichkeit, denn die Auflagen
der ,Versammlungsstittenverordnung”
sind hdufig noch strenger als die des DFB
und die der FIFA. Da sich bei Konzerten
héufig mehr als 13.000 Menschen im In-
nenraum des Stadions tummeln, bedarf
es hier natiirlich einer besonderen Zu-
gangs- und Fluchtwegsteuerung. Auch
aus diesem Grunde gdhnt im RheinEn-
ergieStadion inmitten der Nordkurve
ein riesiges Tor, das so genannte ,Sta-
dionfenster”. Fiir manchen Fufiball-Fan
bei der kritischen Betrachtung der Arena
der einzige Schonheitsfehler einer anson-
sten wohl perfekten Spielstitte.

Eigentlich gab es bislang nur einen,
der am neuen Kolner Stolz etwas auszu-
setzen hatte. Ausgerechnet der fuchtige
DFB-Prasident Gerhard Mayer-Vorfelder
mopperte nach der Landerspielpremiere
Deutschland - Belgien tiber die zahfliissi-
ge Verkehrssituation rund ums Stadion.

Fotos: Stadionwelt

Hier duschen die Profis

Der Arme hatte sich wohl ein wenig in
den heimttickischen Gasschen von Koln-
Junkersdorf verfranst und anschliefsend
im Stau gelangweilt. Er forderte daher
unverhiltnisméfig schroff: ,Da muss
sich bis zur WM aber noch einiges dn-
dern.” Das sah NRW-Sportminister Mi-
chael Vesper freilich ganz anders. Sein
lapidarer Kommentar zur MV-Beschwer-
de: ,Der fahrt doch immer zu spét los.”
So nassforsch und losungsorientiert die
Reaktion des umginglichen Ministers
auch ausfiel, das Verkehrsargernis ist
so leicht nicht von der Hand zu weisen.
Das haben auch die Verantwortlichen
der Stadt, des Landes und des Bundes
erkannt. Bis 2006 wird deshalb stufen-
weise ein neues Verkehrskonzept um-
gesetzt. Zwar stehen schon heute 7.300
Parkplédtze zur Verfuigung - weitere 650
befinden sich in der Tiefgarage unter der
Haupttribiine - trotzdem sollen noch
2.000 hinzukommen. Weil immer noch
zu viele Autofahrer den Drang verspii-
ren, mit ihrem Geféhrt exakt bis auf ihren
Tribtinenplatz zu fahren, wird zusétzlich
einen Verkehrsleitsystem installiert, das
frithzeitiges Parken garantieren soll.

Koln ist also gut geriistet fiir 2006. Die
Generalprobe, der internationale Confe-
derations Cup, wird das im néchsten Jahr
aller Voraussicht nach bestétigen. Einzig
der FC bereitet den Kélnern Sorge. Aber
wer weif3? Mit ein bisschen Gliick ma-
chen die GeifSbocke aus ihrem schonsten
Zweitligastadion der Welt schon binnen
eines Jahres das schonste Erstligastadion
der Welt. ® Andreas Schulte

Konzert: Biihne vor der Siidtribline, der Rasen ist abgedeckt

Phil Collins spielte vor ausverkauftem Stadion

Fotos: Stadionwelt
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»Ich kann einen tollen Effekt versprechen“

Hans Ritten (51) ist seit 1999 Geschéfts-
fahrer der Kélner Sportstatten GmbH

Stadionwelt: Herr Ritten, wann ist das Sta-
dion endglltig fertig gestellt?

Ritten: Zum 31. Juli waren alle Arbeiten
abgeschlossen. Dies war auch der Termin
der Ubergabe durch den Generalunterneh-
mer Max Bogl an die Kolner Sportstatten
GmbH.

Stadionwelt: Damit werden ja auch die Py-
lone leuchten — an welchen Tagen kénnen
sich die Kolner auf diesen Anblick freuen?
Riitten: Die Pylone schalten wir an jedem
Tag vom Anbruch der Dunkelheit bis Mitter-
nacht ein. Bei Abendveranstaltungen kommt
dann noch die Wirkung des Flutlichts hinzu.
Ich kann eine tollen Effekt versprechen.
Stadionwelt: Welche Eigenschaften werden
von den Besuchern besonders positiv her-
vorgehoben?

Riitten: Als sehr positiv werden die kurzen
Wege im Stadion empfunden. Dies betrifft
unter anderem die Versorgung, die Gastro-
nomie und die Funktionsrdume. Uber die
Funktionalitat und die Bequemlichkeit hort
man nur Gutes.

Stadionwelt: Der 1.FC Koln hatte hier be-
reits mehrmals vor ausverkauftem Haus
gespielt — welche Erfahrungen haben Sie
bei Phil Collins, dem ersten groRen Konzert,
gemacht?

Riitten: Wir kannten das Geschaft aus dem
alten Stadion, aber Phil Collins war eine
Premiere. Das Handling war anders, allein
schon dadurch, dass die Buhne friher im
Norden stand und jetzt im Suden. Wir ha-
ben viel gelernt und werden nachstes Mal
die Vor- und Nachlaufzeit erheblich verkur-
zen konnen. Alle Ablaufe spielen sich von
Mal zu Mal besser ein.

Stadionwelt: Welchen Unterschied gegen-
Uber dem Ligaalltag sehen Sie als Stadion-
betreiber in der Ausrichtung unterschiedli-
cher Landerspiele bis hin zur WM?

Riitten: Im VIP- und Business-Bereich lau-
fen einige Dinge aufwandiger, bei der WM

wird es sogar innerhalb des VIP-Bereichs un-
terschiedliche Kategorien geben. Dies macht
fur die WM einige temporare Umbauten erfor-
derlich. Der Medienbereich im Erdgeschoss
bietet jetzt schon 500 Platze, dazu kommt
dann noch ein Zelt auf der Westkampfbahn
mit Medien-Arbeitsplatzen. Beim Konfodera-
tionen-Cup 2005 werden wir keinen so gro-
Ben Aufwand betreiben, Frankfurt aber fahrt
dann schon das komplette WM-Programm.
Bei uns wird mit Ende der Saison 05/06 mit
dem WM-Umbau begonnen.

Stadionwelt: Ist die Umrilistung von Stehplat-
zen zu Sitzplatzen ein besonderer Aufwand?
Riitten: Wir lagern die Sitze in den Triblinen,
da, wo sie auch montiert werden. Der Ein-
oder Ausbau ist in zwei Tagen schnell erle-
digt.

Stadionwelt: Welche Auslastung Uber das
Jahr ist geplant? Wie viel ist Gberhaupt mog-
lich angesichts der behordlichen Auflagen?
Riitten: Uber den Regelbetrieb hinaus ha-
ben wir ein Kontingent von 18 Sonderveran-
staltungen. Davon sind in der kommenden
Saison schon einige durch die Montagsspie-
le des 1.FC Koln geblockt, die nahe an die
22-Uhr-Grenze stoflen. Grundlage ist die
Bundes-Immissionsschutzverordnung. Aber
wir kommen mit dem Kontingent an geneh-
migten Sonderveranstaltungen zurecht.

Man muss aber auch sagen, dass hier seit
1923 GroRveranstaltungen stattfinden. Die
alt eingesessenen Anwohner leben seit Jah-
ren mit dem, was an manchen Tagen uber
diesen Stadtteil hereinbricht. Mit denen gibt
es auch kaum Probleme. Wer neu in diese
Gegend zieht, sollte eigentlich wissen, dass
hier ein Stadion steht, und was das mit sich
bringt.

Stadionwelt: Wie beurteilen Sie die vielen
Auflagen, die mittlerweile an eine Grofveran-
staltung im Stadion geknupft sind?

Riitten: Alle mussen lernen. Die Veranstalter
von Phil Collins etwa hatten eine eigene Se-
curity-Firma dabei, die sich noch nicht Uber-
all bestens auskannte. Beim FC hat man es
jetzt mit einer veranderten Eingangssituation
zu tun, aber auch daran wird man sich sicher
bald gewohnt haben.

Stadionwelt: Welche Einrichtungen des Sta-
dions mussten beim Bau wegen Einwanden
seitens der Behorden modifiziert werden?
Riitten: Wir haben mit dem Bauaufsicht-
samt zu einem Miteinander gefunden, das
sich wahrend aller Bauphasen sehr kon-
struktiv gestaltete. Dies hat sich dann zum
Beispiel dadurch bemerkbar gemacht, dass
die Bauaufsicht nicht einfach alles beman-
gelt, sondern gleich selbst Losungsvorschla-
ge mit eingebracht hat. Einige Sachen hat
der FC anfanglich aber unterschatzt, wie
zum Beispiel die Anzahl der Ordner, die zur

Entfluchtung im Stehplatzbereich erforder-
lich sind.

Stadionwelt: Mit welchen Vorzigen behaup-
tet sich das RheinEnergieStadion im Kon-
kurrenzkampf um Veranstaltungen?
Riitten: Unser Alleinstellungsmerkmal
ist die Architektur, die Dichte, die Kom-
paktheit. Hier ist wirklich kein Platz ver-
schenkt worden.

Dartiber hinaus bieten wir den Veran-
staltern das ,Rundum-sorglos-Paket”
mit Dienstleistungsgedanken im besten
Sinne an. Das muss unsere Starke sein,
daran arbeiten wir auch weiter. Im Rah-
men einer optimalen Rundum-Betreuung
des Kunden kimmern wir uns folglich
auch um die Behordenkontakte und kurze
Wege in der Stadt.

Stadionwelt: Entstehen auch Veranstal-
tungsformate in Eigenregie?

Ritten: Ja. Externe Veranstaltungen zu
akquirieren wird nicht ausreichen. Wir
werden gemeinsam mit einem Veranstal-
tungspartner Dinge auf den Weg bringen,
wie zum Beispiel ein Format fur 35.000
bis 40.000 Zuschauer, das wir im nach-
sten Jahr umsetzen méchten. Zudem wird
es noch in diesem Jahr eine Veranstaltung
geben, die in Koln eine grofle Tradition
hat, aber den Standort wechseln muss.
Stadionwelt: Wie hoch sind die Betriebs-
kosten pro Zuschauer? Unterscheidet
sich die Zahl je nach Art der Veranstal-
tung?

Ritten: Um die Betriebskosten festzu-
machen, liegen mir zu diesem Zeitpunkt
noch keine ausreichenden Daten vor. Bei
der Planung waren aber 2.500 Euro Ent-
stehungskosten pro Besucherplatz ein
wichtiger Anhaltspunkt. Nur 1.000 weite-
re Platze hatten also stolze 2,5 Mio. Euro
an Mehrkosten bedeutet.

Stadionwelt: Welche Erfahrungen haben
Sie bei der bisherigen Stadionnutzung mit
dem Rasen gemacht?

Riitten: Der Rasen hat keine Probleme
mit den Veranstaltungen. So gut sind die
Systeme mittlerweile. Wir brauchen noch
ein Jahr, um Erfahrungen zu sammeln, kal-
kulieren aber sicher eine neue Rasenso-
de pro Jahr ein.

Stadionwelt: Auf welchem Stand ist die
Umsetzung des Verkehrskonzepts? Wer-
den alle MaBnahmen durchgefiihrt?
Riitten: So weit genehmigt, wird auch
alles durchgefihrt. Der Autobahnaus-
bau lauft, auch bei der Umsetzung des
Anwohnerschutzkonzeptes lauft einiges.
Der Ziel- und Quellverkehr wird besser
geregelt und im Rahmen des neuen Leit-
systems kanalisiert und zu den vorgese-
henen Parkplatzen geflhrt.
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Sportpark Miingersdorf mit der alten Hauptkampfbahn 1923, Miingersdorfer Stadion 1975 (im Vordergrund die Radrennbahn)

i

Fotos: Kéiner Sportgeschichte e.V.

Am Anfang stand Adenauer

Zur Geschichte der Stadien in Koln-Mungersdorf

enn es darum geht, verdienten
Personlichkeiten ein Denkmal
zu stiften, zeigt sich die Kultur-

stadt Koln geizig. Die kolschen Originale
Tiinnes und Schil haben eines erhalten,
Willi Millowitsch erfuhr dies noch zu
Lebzeiten und erst vor wenigen Jahren
Konrad Adenauer. Letzterem hat die
Stadt auch Handfestes zu verdanken. Die
Spuren seiner Politik sind immer noch all-
gegenwartig. Auch in KéIn-Miingersdorf,
wo jetzt das taufrische RheinEnergieSta-
dion auf die WM 2006 wartet.

Adenauer, von 1917-1933 Kolner
Oberbiirgermeister, legte nach dem ersten
Weltkrieg den fiir die Stadt so charakte-
ristischen Griingiirtel an, jene das linksr-
heinische Kéln umspannende Erholungs-
flache, die damals wie heute geplagten
Stiddtern ein Gefiihl von erlebter Natur
einhaucht. Dort war jede Menge Platz fiir
ein ehrgeiziges Projekt, das vornehmlich
der Gesunderhaltung des Volkes dienen
sollte. Den Richtlinien von ,gestalteter

Foto: KGiner Sportgeschichte e.V.

Natur” folgend trieb der , Zweckverband
fiir Leibestibungen Grof-KoéIn” mit der
Unterstiitzung von Sportsfreund Adenau-
er in Miingersdorf die Bebauung einer 55
Hektar grofien Flache fiir einen Sportpark
voran. 1923 entstand so die damals groS3-
te Stadionanlage Europas mit Radrenn-
bahn, Freibad, Tennispldtzen und allen
moglichen Kampfbahnen fiir Sportarten,
die heute schon lange niemand mehr aus-
tbt. Thr Herzstiick, die ,Hauptkampf-
bahn”, fasste zunidchst 63.000 Plitze und
besafs eine 500 Meter lange Laufbahn.
Kein Wunder also, dass die Rénge weit
ausluden. An so etwas wie Atmosphére
dachten die Erbauer seinerzeit noch nicht.
Weil Sport im Freien unmittelbar mit ei-
nem Naturerlebnis verbunden sei, plante
die gesamte Anlage nicht etwa ein Archi-
tekt fiir Sportstitten, sondern die Garten-
baudirektion der Stadt Koln.

Olympische Spiele im Visier

Das riesige Geldnde in Miingersdorf
katapultierte Koln an die Spitze der deut-
schen Sportlandschaft. Auch weil die pfif-
figen Stadtverordneten es mit stindigen
Umbauten den jeweiligen Bedtirfnissen
anpassten: Turnfeste mit 200.000 Teilneh-
mern, Leichtathletik und Endspiele um
die deutsche Fufiballmeisterschaft (von
denen eines ausgerechnet Fortuna Diis-
seldorf gewann).

Vor allem Landerspiele erfreuten sich
grofster Beliebtheit, noch weit bevor Siilz
07 und der KBC zum 1.FC Koln ver-
schmolzen. Der DFB vergab sie gerne

nach Koln, weil er hier die grofiten Ein-
nahmen zu erwarten hatte. Kéln war in
der Lage Veranstaltungen aller Couleur
auszurichten. Sogar fiir die Ausrichtung
der Olympischen Spiele 1936 brachte man
sich ins Gesprach, doch daraus wurde
nichts.

Im Zeiten Weltkrieg trafen 93 Bom-
beneinschldge das Stadion. Die Kriegs-
schiden waren ungeachtet dessen
schnell behoben, das Miingersdorfer
Stadion schon 1946 wieder einsatzbereit.
Dennoch entbrannte in der Stadt bald
eine Diskussion, wie mit der weitldu-
figen Kampfahn in Zukunft zu verfahren
sei. Schnell machte das Schlagwort vom
reinen FufSballstadion die Runde. Denn
inzwischen sorgte in Koln ein Grofiver-
ein fiir Aufsehen. Der aufstrebende 1.FC
KolIn stand, obwohl erst 1948 gegriindet,
nun Anfang der fiinfziger Jahre bereits
mehrfach in der Endrunde zur deutschen
Meisterschaft. Unter den verdnderten
Vorzeichen befiirworteten einige Ver-
treter der Stadt einen Umbau des alten
Stadions, andere forderten eine ganzlich
neue Arena ohne Laufbahn im Rechts-
rheinischen. Aus beidem wurde nichts.
Wie einen alten Fahrradschlauch flickte
man stattdessen nach und nach die Lo-
cher der alternden Hauptkampfbahn, bis
sie wirklich niemandem mehr gefallen
konnte. Dabei hitten die Kolner ein gera-
dezu visionéres Stadion an gleicher Stelle
haben konnen, eines das auch heute noch
zumindest optisch allen Anspriichen ge-
recht wiirde. Aber , das Biigeleisen”, der
Entwurf des Architekten Schulten, »
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Haupt-
kampfbahn

Erbaut: 1923

Abriss: 1972

Fassungsvermogen: 60.000

(mit Zusatztriblinen 76.000)

Sitzplatze: 3000

Hohepunkte:

1928 Deutsches Turnfest

1928 Erstmals Landerspiel:
Deutschland—Holland 2:2

1931 Erstmals Endspiel um die deut-
sche FufRballmeisterschaft Hertha
— 1860 Munchen 3:2

1935 Deutschland — Spanien 1:2
vor 73.000 Zuschauern

1936 Internationales Leichtathletik
Sportfest des ASV Koln mit u.a.
Jesse Owens

1948 Feiern zum Domjubilaum mit
100.000 Teilnehmern

1964 Der 1.FC Koln schlagt
Borussia Dortmund 5:2 und
wird Deutscher Meister

Die alte ,Schissel“ 1975. Zur EM 88 erhielt die Gegengerade Sitzplétze

Das neue RheinEnergieStadion am 15.05.2004

Miingersdorfer
Stadion

Erbaut: 1975
1. Sprengung (Sud): 2001
Fassungsvermogen: 61.188,
spater 46.000
Baukosten: ca. 45 Mio. DM
Hohepunkte:
1975 Eroffnungsspiel
1.FC Koln—Fortuna Koln 3:0
1977 Abschiedsspiel Wolfgang Overath
1983 DFB-Pokalfinale
Fortuna Koln — 1.FC Koéln 0:1
1984 ASV-Sportfest mit 60.000 Zu-
schauern
1987 Gottesdienst, gehalten von
Papst Johannes Paul Il.
1988 zwei Spiele der FuBballeuropamei-
sterschaft
1989 entscheidendes
WM-Qualifikationsspiel
Deutschland — Wales 2:1
Konzerte: Pink Floyd, Michael Jackson,
Bob Dylan, Genesis, Rolling Stones u.a

Foto: K6iner Sportgeschichte e.V.

Foto: Kdiner Sportstatten GmbH

war zu teuer. Ein leicht modifiziertes
Schulten-Modell, der , Flitzebogen”, kam
spéter auf den Tisch, nachdem sich Kéln
als Austragungsort fiir die WM 74 be-
worben hatte. Aber auch hier ergab sich
das gleiche Problem: Die vorgegebenen
Baukosten wurden nachkalkuliert und
fiir zu hoch befunden. Eine geeignete Al-
ternative hatten die Verantwortlichen im
Rat nicht in Auftrag gegeben. Die Frist
fir die rechtzeitige Fertigstellung zur
Weltmeisterschaft war letztendlich taten-
los verstrichen - WM 74 ohne Koéln, eine
Provinzposse.

»Schissel“ statt ,Bligeleisen* oder
,Flitzebogen*.

Immerhin hatten die Politiker aus der
dummen Geschichte gelernt. Im Herbst
1972 beschlossen sie einstimmig, den
Entwurf ,Miingersdorfer Stadion” der
Firma Dyckerhoff & Widmann an der
Stitte der Hauptkampfbahn umzusetzen.
Dort kreiste schon kurze Zeit spéter die
Abrissbirne; der 1.FC Koln und die tra-
gische Fortuna, damals in ihrem einzigen
Bundesliga-Jahr, zogen fiir die zweijah-
rige Baupause in die benachbarte ,Rad-
rennbahn”. Das Provisorium war zwar
fur Spieler wie fiir Zuschauer dufierst un-
komfortabel, besaf3 aber eine einzigartige
Atmosphdre. Das berithmte ,Fiifletram-
peln in der Radrennbahn” machte den
Fans auf den holzernen Tribtinen gehori-
gen Spafs und war beim Gegner gefiirch-
tet. Die Radrennbahn entfaltete ein eige-
nes Klangbild und war so eng, dass man
Wolfgang Overath beim Eckball durch
den Zaun am Trikot zupfen konnte. Fast
schade, dass das Gastspiel schon nach
kurzer Zeit wieder endete. 1975 war nach
nur 22 Monaten Bauzeit ,die Schiissel”,
wie die Fans das neue Miingersdorfer
Stadion nannten, bezugsfertig. >
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Die Stidkurve 1975 beim ersten Spiel gegen den FC
Bayern Miinchen Foto: Rautert

Aber was war das nur fiir ein Kontrast
gegeniiber der niedlichen Radrennbahn?
Hier 61.114 Zuschauer Fassungsver-
mogen, dort 27.000, hier 30 Meter inkl.
Graben von der Tribiinenkante bis zum
Spielfeldrand, dort einmal Kirschkern-
spucken, hier Waschbeton und Plastik,
dort verwitterte Holzplanken. Sicher,
das neue Stadion war ein Palast. Es be-
saf$ gleich zwei Anzeigetafeln, auf seinem
Dach thronte die stérkste Flutlichtanlage
Europas und tiberhaupt war es das erste
deutsche Stadion mit komplett tiberdach-
ten Réngen - und dies ohne listige, die
Sicht einschridnkende Pfeiler. Zu seiner
Zeit galt es als duflerst modern, aber es
war eben kein reines Fuf$ballstadion, son-
dern eine Mehrzweckarena der Siebziger,
ein halbherziger Kompromiss. Das war
ein Zugestindnis an den ASV Koln und
sein Sportfest, das dank schneller Tartan-
bahn so manchen Weltrekord verbuchte.
,Die Schiissel” war ein typisches Kind
seiner Zeit: weit, ausladend und unsexy
- wie eine Schlaghose. Dennoch verbin-
den nicht nur Kélner mit der Arena grofie
Augenblicke. Hier holte der FC 1978 das
Double, er erschlich sich fiinf Jahre spa-
ter im kolschen DFB-Pokalfinale gegen
die an diesem Tag bessere Fortuna ein
mickriges 1:0 und 1989 fiel hier gar eines
der wichtigsten Tore deutscher Fufiball-
geschichte. Denn hitte Thomas HafSler
im entscheidenden WM-Quali-Spiel nicht
das 2:1 gegen Wales erzielt, der spétere
Weltmeister Deutschland wdre erst gar
nicht mit zur WM nach Italien gefahren.

Nach nur 25 Jahren kam das Todesur-
teil fur die Beton-Schiissel. Wieder war
eine WM Schuld. Den Auflagen fiir 2006
gentigte die Arena nicht mehr. Diesmal
aber wollte die Stadt KoIn bei der Welt-
meisterschaft dabei sein. Deshalb hatte sie
bereits im Jahr 2000 einen internationalen
Architektenwettbewerb ausgeschrieben.
Das Ergebnis kennen wir. Es ist soeben
fertig geworden und hat den Zuschlag
fiir 2006 erhalten. Die Kolner Sehnsiichte
nach einem reinen Fuf3ballstadion erfiil-
len sich nach knapp 60 Jahren mit dem fa-
mosen RheinEnergieStadion - wiederum
genau an jener Stétte, wo auf Adenauers
Bestreben 1923 die Hauptkampfbahn
entstand. ® Andreas Schulte
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24.10.2002: Links der Bau der Westtribline, rechts steht noch die alte Nordkurve Foto: Stadionwelt
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Spielbetrieb bei laufendem Umbau: K6In-Mannheim im Oktober 2002 Foto: Stadionwelt
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Die Tragwerk-Konstruktion entspricht der einer Hangebrticke Foto: Stadionwelt
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,Ich wurde am liebsten

selbst wieder spielen*

Wolfgang Overath Uber
das neue RheinEnergieStadion

Wolfgang Overath
(60), ist

seit 14.6.2004
Prasident

des 1.FC Koln

Stadionwelt: Sie haben alle Vorganger des
RheinEnergieStadions in Koln als Spieler er-
lebt. Wie beurteilen Sie die Entwicklung?
Overath: Angesichts des neuen Stadions
wurde ich am liebsten selbst wieder spielen.
Friher gab es selbstverstandlich auch gute
Stimmung. Nur saen die Leute viel zu weit
vom Spielgeschehen entfernt, dann kam
noch der Graben hinzu. Wenn man im jet-
zigen Stadion um einen Titel spielen wurde,
ware die Atmosphare sicher unbeschreib-
lich.

Stadionwelt: Trotz des dritten Abstiegs in
sechs Jahren spielte der FC letzte Saison
vor Uber 50.000 Zuschauern ...

Overath: ... was sensationell ist. Und auch fur
die nachste Saison lauft der Dauerkartenver-
kauf, als ware nichts geschehen. Man muss
einfach dankbar sein flr diese Situation.
Stadionwelt: Vom Fanpotenzial abgesehen —
spielt das Stadion eine entscheidende Rolle
fur Ihre Zukunftsplane mit dem Verein?
Overath: Sicher. Mit der alten ,Schussel”
stlinden wir jetzt gar nicht gut da. Mit dem
neuen RheinEnergieStadion sind wir immer-
hin in einem Bereich wieder an der Spitze.
Das Stadion mit seinen hervorragenden
Méglichkeiten, die Sponsorpartner einzubin-
den und dem Publikum etwas zu bieten, ist
ein ganz entscheidender Faktor fir die Zu-
kunft. Wir legen aber generell Wert darauf, in
das stadtische Umfeld einbezogen zu sein.
Das zeigt sich schon beim Stadionnamen
— die RheinEnergie AG ist schlieBlich ein
Unternehmen, das sich in der Region stark
engagiert, aber auch darin, dass auch der
»Normalburger” hier im Stadion eine Loge
mieten und zum Beispiel seine Hochzeit fei-
ern kann. Auch die kolsche Kultur findet hier
statt, das alles schafft Identifikation.
Stadionwelt: lhre Prognose fir die WM
20067

Overath: Kurzlich war ja in Portugal zu se-
hen, wie viel Spa® so ein Ereignis machen
kann.

Ich denke, die Kolner werden stolz sein,
mit ihrem Stadion und der Stimmung in der
Stadt einen grofRen Beitrag zu einer gelunge-
nen WM leisten zu kénnen.
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Die neue Sudtribline im Bundesliga-Betrieb: Oben Sitzpldtze, unten Stehplétze.

Stadion-Portrat

Foto: Stadionwelt

Verordnungen & Vermarktung

Gesprach mit Thomas Polte, Projektleiter Stadionbau beim 1.FC Kdln

Stadionwelt: Wieviele Auflagen muss man
heutzutage erfiillen, um Bundesligaspiele
auszurichten?
Polte: Im Rahmen der Ausrichtung von
Bundesligaspielen sind inzwischen zahlrei-
che Richtlinien und Auflagen bzw. gesetzli-
che Vorgaben zu berlicksichtigen. In erster
Linie sind dabei die folgenden zu nennen:
— das ,Nationale Konzept Sport &
Sicherheit*”
— die Versammlungsstattenverordnung
(VStattvo)
— die Richtlinien des DFB zur Verbesse-
rung der Sicherheit bei Bundesspielen
— das Sicherheitskonzept flur das
RheinEnergieStadion wie auch
— die betreffende Stadionordnung.
In fast allen Bestimmungen findet sich ein
Passus Uber die Fihrung von Rettungswe-
gen wieder. Zu den Rettungswegen gehoren
insbesondere die frei zu haltenden Gange
und Stufengange; im Unterrang Sid sind
das die rot markierten Bereiche. Leider ist
es — trotz erhohtem Personaleinsatz und
flankierender MafSnahmen (z.B. in Form
von Stadiondurchsagen) — in der abgelau-
fenen Saison nicht immer gelungen, die
Rettungswege im Stehplatzbereich frei zu
halten. Um die Sicherheit der Besucher
nicht zu gefahrden, mussten auf Veran-
lassung der Bauaufsicht dann zusatzliche
bauliche Mafnahmen in Form der Block-
trennungen getroffen sowie die Kapazitat
im Stehplatzbereich reduziert werden.
Die Gesamtkapazitat des Stadions bei
nationalen Spielen liegt aktuell somit bei
50.374 Zuschauern.
Auch die Hohe von Umwehrungen, Gelan-
dern etc. ist in diesen Bestimmungen dezi-

diert beschrieben. Dies fuhrt dazu, dass es
beispielsweise im Bereich der Mundlécher
im Oberrang zu Sichtbehinderungen fir die
Zuschauer kommen kann. Diese Platze bie-
ten wir den Zuschauern nur zu reduzierten
Preisen an.

Stadionwelt: Wie lauft die Vermarktung Sta-
dions aus Sicht des 1.FC Koln?

Polte: Die Vermarktung lauft aktuell sehr
gut. So sind im Bereich der Logen und der
TV-Banden bereits mehr als 90% vermark-
tet. Auch im Bereich der Business-Seats
haben wir trotz des Abstiegs in die zweite
Liga aktuell mehr Sitze verkauft als zum Ver-
gleichszeitpunkt vor einem Jahr.

Die Kooperation mit IMG bei der Vermarktung
gestaltet sich — sowohl was die Ergebnisse
als auch das Miteinander angeht — sehr gut.
Seit dem Umzug ins Stadion sitzen wir nun
auch quasi Tur an Tur, was die zukunftige
Zusammenarbeit sicherlich noch einfacher
machen wird.

Stadionwelt: Haben sich die Einrichtungen,
die der FC nutzt bewahrt? Gibt es neue ,Ri-
tuale“ in den neuen Raumen?

Polte: Kurze Wege und moderne Einrichtun-
gen haben den Spielbetrieb fur die Lizenz-
spieler wesentlich vereinfacht, funktionaler
und angenehmer gemacht. So nutzten die
Spieler intensiv die 90 gm groe Aufwarm-
halle in unmittelbarer Nahe zur Kabine — nur
eine von zahlreichen Moglichkeiten, die zuvor
Uberhaupt nicht existiert haben. Neue Ritu-
ale haben sich aber nicht ,eingeschlichen
— nach wie vor herrscht vor den Spielen
eine splrbare Anspannung, bis der Pfiff des
Schiedsrichters beide Mannschaften rund 7
Minuten vor dem Anpfiff raus auf den Rasen
des RheinEnergieStadions ruft ...
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Daten Der Sportpark Miingersdorf im Uberblick

Homepage: www.stadion-koeln.de
g
Adresse: RheinEnergieStadion, f b
Aachener Strafe 999, 50933 Koln H H
Betreibergesellschaft: & Autobahn B | B Aachener strage B cy-d
Koiner Sportstétten Gt | T
RheinEnergieStadion i 3
Tribune Ost ; ; :
Aachener Str. 999 .
50933 K6|I’l g Vorwiese -!“": Vorwiese E g
Telefon: 0221/71616.150 I = olympiaweg T £
Telefax: 0221/71616.151 o prorener 7 p N ey e B 3
E-Mail: info@koelnersportstaetten.de o g — i J |E
Bauzeit (Umbau bei laufendem E ; : g g 3 g
Spielbetrieb): 01/2002-07/2004 E i ; : ; :
Architekt: gmp — von Gerkan, Marg T@ i M“ strase (0%)
und Partner, Hamburg
Jahnwiese
Generalunternehmer: Max Bogl Bauun-
ternehmung GmbH & Co. KG, Neumarkt
) !
Kosten: 117,6 Mio. Euro £ S
& ®
Zuschauerkapazitit: 2 | entognatartage o
Bundesliga gesamt: 50.374 D e e Frgaragaise 52 5375 %
International gesamt: 46.195 fustabiy ©
Stdtribtine: 13.378 : Diirener Strage
(10.308 mit Sitzplatzen) Bis zur WM 2006 wird das neue Verkehrskonzept in allen Punkten greifen. Schon in der
Westtribtne: 11.724, davon 1.898 aktuellen Saison wird ein Verkehrsleitsystem eingeflihrt, so dass sich gegenlber den
Business-Seats, 552 Logen-Seats, 48 vergangenen Jahren einige Anfahrtswege andern. Aktuelle Informationen sind vor den
Kommentatoren- und 102 Presse-Platze Fuballspielen bei www.fc-koeln.de oder www.stadion-koeln.de verfugbar.

Nordtribline: 11.341

(10.232 mit Sitzplatzen)

Osttribline: 13.931,

davon 100 fir Rollstuhlfahrer
Innenraum: 12.400-14.800 Zuschauer

Gebaudekennwerte:

Hohe Oberkante Lichtstele: 71,95 m
Hohe Oberkante Dachkonstruktion:
33,25 m

Maximaler Neigungswinkel: 35,4°
(Oberrang West)

Entfernung Spielfeld-Triblinenkante:
7,45 m Ost & West / 8,15 m Sud / "
8,25 m Nord Die Riickseite der Stidtribiine Fotos: Stadionwelt Die Stidtribiine bietet Platz fiir 13.378 Fans

Flutlichtanlage: 1.500 LUX

Stadionfithrungen:

Mo.—-Fr. 17:00 Uhr—19:00 Uhr
(auBerhalb von Spiel- und
Veranstaltungstagen)

Anmeldung;:

Telefon: 0221/71616.125

Montag bis Freitag, 8.00—17.00 Uhr)
Telefax: 0221/71616.103

oder im Internet bei
www.stadion-koeln.de

L

Business-Lounge in der West-Tribline Die Nordtribline mit FC-Museum und -Shop

11 | . R -
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Stadion-Neubau
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Das neue Minchener Wahrzeichen aus der Luft
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Tempel der Erleuchtung

Miinchens Fuf3ballclubs freuen sich auf ein Stadion der Extraklasse. Im Norden der

Stadt wird fiir 285,9 Millionen Euro die Allianz Arena errichtet. In zwei Jahren findet
hier das Eroffnungsspiel der Fuf3ballweltmeisterschaft statt. Das 66.000 Zuschauer
fassende Stadion setzt neue Mafdstabe und gehort kiinftig zur absoluten Weltspitze.

b der Saison 05/06 rollt der Ball
AWOChe fiir Woche in der neuen

Arena. Alltaglich wird sie dabei
jedoch nicht werden, denn das Stadion
gehort in Zukunft zum Teil des Erleb-
nisses. Daran, dass die Arena jahrelang
ein Politikum war, werden sich nur noch
die wenigsten erinnern. ,, Das neue Stadi-
on wird ein Identifikationspunkt fiir die
Stadt”, prophezeit Architekt Pierre de
Meuron. Wie das Olympiastadion wird
die Arena Besuchergruppen anziehen
und sich auf Postkarten wieder finden.
Miinchen erhilt ein Stadion von interna-
tionaler Bedeutung, hochkaritige Spiele
werden hier ausgetragen, sowohl bei der
WM als auch in der Champions-League.

Vor den Toren der Stadt

Am Standort im Miinchener Norden,
dort wo sich die A9 Richtung Niirnberg
und der Autobahnring Miinchen treffen,

gab es bisher nicht viel zu sehen. Etwas
Heidelandschaft, ein Ubungsplatz der
Bundeswehr und eine Kldranlage. Le-
diglich der Frottmaninger Berg, von dem
aus ein beeindruckender Blick auf die
Stadt moglich ist, war Anzugspunkt fiir
Wochenendspaziergianger. Das hat sich
im Oktober 2002 schlagartig gedndert,
nun geht der Blick auch auf die direkt an
der Autobahn gelegene Grofibaustelle.
Hier entsteht bis Mai 2005 die neue Miin-
chener Arena, die notige Infrastruktur
fuir kiinftige Grofsveranstaltungen wird
direkt mitgebaut: Parkhaus, Parkplitze,
Straflen, U-Bahn-Ausbau, Autobahnaus-
bau - Krédne soweit das Auge reicht.

Mit 66.000 Plitzen wird die Alli-
anz Arena das drittgrofite Stadion in
Deutschland, lediglich das Berliner
Olympiastadion und das Westfalenstadi-
on in Dortmund fassen mehr Zuschau-
er. Die Besonderheit dabei: Die Arena
verfligt bundesweit als einziges Stadion

Foto: Allianz Arena

durchgehend tiber drei {ibereinander lie-
gende Rénge.

Mit dem Neubau untermauerte Miin-
chen die eigenen Ambitionen hinsichtlich
der WM 2006 - und wurde dementspre-
chend belohnt. Neben dem Erdffnungs-
spiel finden vier weitere Vorrunden-
spiele und ein Halbfinale am stidlichsten
aller Spielorte statt. Ebenso bedeutend
ist der Zuschlag fiir das WM-Medien-
zentrum. Rund 20.000 Journalisten, Fo-
tografen und Kameraleute werden 2006
aus der bayerischen Hauptstadt berich-
ten und dort ihr Quartier aufschlagen.
Das International Broadcasting Center
sowie das Main Press Center finden ih-
ren Platz in den Gebduden der Messe
Miinchen im Stadtteil Riem. Rund 40.000
Quadratmeter Arbeitsfliche werden hier
genutzt. Neben dem Imagegewinn ist
das ein enormer Wirtschaftsfaktor fiir die
Stadt. Franz Beckenbauer sprach bei der
Grundsteinlegung von einem grofien Tag
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Faszinierender Anblick vor den Toren der Stadt

fiir die Stadt und die beiden Miinchener
Fufiballclubs und diese Euphorie hilt bis
heute an.

Die Allianz Arena ist im Gegensatz zu
vielen anderen Neu- und Umbau-Projek-
ten als reines Fufiballstadion konzipiert.
Jeweils 17 Heimspiele des FC Bayern und
des TSV 1860, dazu Europacup-, DFB-
Pokal- und Lénderspiele sind dort vor-
gesehen. Mehr ist laut Erbbaurechtsver-
trag mit der Stadt Miinchen untersagt.
Somit soll verhindert werden, dass die
Allianz Arena in Konkurrenz zu den an-
deren Miinchener Sport- und Veranstal-
tungsfléchen tritt, wie insbesondere dem
Olympiapark mit Stadion und GrofShalle.
Die Rédumlichkeiten in der Arena konnen
aber durchaus fiir Seminare, Tagungen,
Konferenzen sowie kleinere Messen mit
einer Teilnehmerzahl von bis zu 3.000
Personen genutzt werden.

Ein solches Bauwerk hat selbstver-
standlich seinen Preis. Rund 285,9 Millio-
nen Euro muss die Betreibergesellschaft,
die jeweils zu 50 Prozent im Besitz der
FC Bayern Miinchen AG und der TSV
Miinchen von 1860 GMBH & Co Kg AA
liegt, fiir das Stadion und das angrenzen-
de Parkhaus aufbringen. Die Gesamtfi-
nanzierung erfolgt durch die EuroHypo
AG, die langfristige Kredite in Hohe von
225 Millionen Euro zur Verfiigung stellt.
Weitere 75 Millionen kommen als Ge-
sellschaftsdarlehen vom FC Bayern. Die

Tilgung des Darlehens und der Zinsen
soll mit den laufenden Einnahmen des
Stadions erfolgen, insbesondere aus dem
Logen- und Business-Bereich.

Faszinierende Architektur

Ein weiterer wichtiger Bestandteil der
Finanzierung ist die Marketingpartner-
schaft mit der internationalen Versiche-
rungsgruppe Allianz, die seit Februar
2002 als Namensgeber der Arena fun-
giert. ,Um das Projekt Stadionneubau zu
stemmen, war es fiir beide Vereine un-
erldsslich, einen starken Partner aus der
Wirtschaft einzubauen”, zeigte sich Uli
Hoenef3 nach Vertragsabschluss von der
Partnerschaft tiberzeugt. Die Zusammen-
arbeit mit der Allianz, die ihren Firmen-
sitz seit iiber 50 Jahren in Miinchen hat,
lauft zunéichst bis zum 30. Juni 2021.

Wiéhrend das Stadion komplett von
privater Hand finanziert wird, flieen fiir
die aufwandige Infrastruktur rund um
die Arena 6ffentliche Gelder. Dazu geho-
ren Straflen und U-Bahn-Anbindungen,
aber auch der Ausbau der Autobahn an
der Arena. Ein Grofsteil davon wird durch
Gelder des Landes und des Bundes, der
bis 2006 Milliarden in den Ausbau von
Verkehrsnetzen steckt, finanziert.

Bereits ein knappes Jahr vor der Fer-
tigstellung sind die charakteristischen
Merkmale des neuen Stadions deutlich

Foto: Allianz Arena

sichtbar. Der Rohbau ist abgeschlossen
und mit der Montage der imposanten
Aufienhiille wurde bereits begonnen.
Der geschwungene Oberrang und die 15
Kaskaden-Treppen, die sich rund um das
Stadion schlingeln, offenbaren bereits
jetzt, wie die Allianz Arena einmal aus-
sehen soll.

Leuchtende Fassade

Konzipiert wurde das Bauwerk vom
Architekturbiiro Herzog & de Meuron
mit Sitz in Basel. Die Schweizer Archi-
tekten gehoren zu den renommiertesten
weltweit und wurden bereits mit dem
Pritzker-Preis, vergleichbar mit einem
Oscar ftir Architektur, ausgezeichnet.
Herzog & de Meuron beschiftigen rund
180 Mitarbeiter weltweit und arbeiten
derzeit an etwa 30 Projekten in Europa,
Asien und Amerika. Mit der néchsten
Stadionplanung haben die Schweizer
dabei bereits begonnen: Fiir die Olympi-
schen Spiele 2008 bauen sie das National-
stadion in Peking, eine Arena mit 100.000
Plidtzen.

Ein Neubau auf der griinen Wiese
lasst Architekten viele Freiheiten, die in
Miinchen genutzt wurden, ein einzigar-
tiges Stadion zu bauen. Lediglich der St.
Jakob-Park in Basel, der ebenfalls von
Herzog & de Meuron gebaut wurde,
weist einige dhnliche Merkmale, wie P
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beispielsweise die auflergewohnliche
Fassade auf.

Die Architekten der Allianz Arena be-
zeichnen es als Vorteil, bei der Planung
keine alternativen Nutzungsméglich-
keiten, wie zum Beispiel Leichtathletik
oder Pop-Konzerte, berticksichtigen zu
miissen. Somit konnte der Stadioninnen-
raum optimal an das Spielfeld angepasst
werden.

Hauptmerkmal der Arena ist jedoch
Aufienhaut. Die Fassade besteht aus ei-
ner transluzenten Hiille, die mit insge-
samt 2.874 rautenformigen Luftkissen die
64.000 Quadratmeter grofse Aufienfldche
bedeckt. Jedes dieser durchsichtigen Kis-
sen kann beleuchtet werden, so dass es
moglich ist, die Arena bei Abendveran-
staltungen in einem blauen, roten oder
weiflen Licht erstrahlen zu lassen. ,Wie
ein grofier leuchtender Korper steht das
neue Stadion an der Autobahn, markiert
einen neuen Ort an der Grenze zwischen
Stadt und freier Landschaft. Es wird sich
in der Erinnerung der Vorbeireisenden
einprédgen und Zielpunkt in den Képfen
der Fans werden”, beschreibt Architekt
Pierre de Meuron die Arena.

Da die Kunststoffhiille nicht ganz bis
zum Boden reicht, sondern etwa dreiein-
halb Meter dariiber endet, entsteht der
Eindruck, die Arena wiirde schweben.
Besonders bei Abendspielen werden so
bereits die Anreise und selbst die Vorbei-
fahrt zum Erlebnis.

Montage in 52 Metern Hohe

Die mit Luft gefiillten Kissenelemen-
te sind aus zweilagigen EFTE-Folien
konstruiert, einem sehr stabilem, licht-
durchldssigen Kunststoff. Die Folien sind
gerade mal 0,2 Millimeter stark, durch
den Luftdruck in den Kissen entsteht die
Membran-Hiille. Falls ein Kissen bescha-
digt wird, kann es problemlos ausge-
tauscht werden.

Die Montage der Kissen erfolgte
durch ausgebildete Industriekletterer,
25 Monteure sind bei der Allianz Arena
im Einsatz. Da es wegen der gewdlbten
Architektur rund 1.400 unterschiedliche
Membran-Grofien gibt, hat die Vorberei-
tungszeit der Luftkissen einige Wochen
gedauert. Fiir die Montage eines Ele-
ments wird je nach Grofie zwischen 30
Minuten und drei Stunden benétigt.

Da die Arbeit in bis zu 52 Meter Hohe
nicht ganz ungefshrlich ist, miissen die
Arbeiter speziell gesichert werden. Die
Primérkonstruktion des Dachs, beste-
hend aus 48 Stahlhaupttrdgern, ist auf
Stegen begehbar, dort reicht eine Absi-
cherung mit Fanggurten. Bei der Sekun-
darkonstruktion, das sind die Streben
zwischen den Tragern, miissen je- P

Der Logen-Ring Foto: Stadionwelt Ab 2005 rollt hier hier der Ball Foto: Stadionwelt

Blick vom benachbarten Aussichtspunkt auf die neue Arena Foto: Stadionwelt
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Mégliche Gestaltung einer Loge Foto: Allianz Arena
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Foto: Allianz Arena

Der Business-Bereich Foto: Stadionwelt

28 Kioske entstehen

Eine Kaskaden-Treppe Foto: Stadionwelt

Foto: Stadionwelt

Platz fir zwei weitere Reihen
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Daten und Fakten zur Allianz Arena

Zuschauer-Kapazitat

66.000 Platze (inkl. Logen und Business-
Seats)

- unterer Rang: 20.000 Sitzplatze

- mittlerer Rang: 24.000 Sitzplatze

- oberer Rang: 22.000 Sitzplatze

Jeweils 10.000 Sitzplatze in der Nord- und
Sudkurve koénnen durch Hochklappen im
Verhaltnis 1:1 in Stehplatze umgewandelt
werden.

Logen / Business-Seats
106 Logen mit ca. 1.400 Platzen
3.400 Business-Seats auf der Westtribtine

Spezielle Platze fiir Behinderte

200 Sitzplatze auf der HaupterschlieBungs-
ebene (ohne Ebenenwechsel). Sitzplatze
sind mit Begleitperson kombinierbar.

Parkplatze

Parkaus: 9.800 Platze
Im Stadion: 1.200 Platze
Busparkplatze: ca. 350

Steigung der Range

- unterer Rang: ca. 24°
- mittlerer Rang: ca. 30°
- oberer Rang: ca. 34°

Innenleben

- Gastronomie & Erlebniswelten, Halls of
Fame, 3 Kindertagesstatten, Fanshops

- Blros & Konferenzraume

- grof3zuigig angelegte Medienbereiche

- ca. 6.500 m2 Gastronomieflachen, die
sich aufteilen in:
— 28 Kioske
— 2 Fan-Restaurants: das Fan-Restaurant

TSV 1860 in der Nordkurve und das Fan-

Restaurant FC Bayern in der Sudkurve
mit jeweils ca. 1.500 Platzen
— 1 Familien-Restaurant mit ca. 400 Platzen
— 1 Presse-Cafeteria mit ca. 120 Platzen
— 1 Cafébar mit ca. 80 Platzen

Dimension Allianz Arena

Dimension Stadion: 258 m x 227 m x 50 m
Umfang Stadion: 840 m

Uberbaute Flache Stadion: 37.600 m2
Gesamtnutzflache: 171.000 m2

Dimension Esplanade: 600 m x 133 m

Internet
www.allianz-arena.de
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Das geplante Umfeld der Arena
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Montage in mehr als 50 Metern Héhe, die Dacharbeiten an der Allianz Arena

doch Gehnetze gespannt werden, auf de-
nen die Arbeiter, dhnlich wie auf einem
Trampolin, laufen kénnen. Darunter be-
finden sich weitere Sicherheitsnetze. So
konnen die Monteure auf den Gurt ver-
zichten und sich frei bewegen.

Im Gegensatz zu vielen Neubauten der
letzten Jahre soll sich die schmale Dach-
offnung des Stadions nicht zum Nachteil
fiir den Spielfeld-Rasen auswirken. Das
Folienmaterial der Membrane hat eine
UV-Lichtdurchldssigkeit von 98 Prozent
und soll so eine maximale Sonnenein-
strahlung gewéhrleisten. Fiir die nétige
Luftzirkulation ist die Offnung zwischen
Unter- und Mittelrang vorgesehen. Da-
mit der Rasen trotz der hohen Belastung
durch zwei Mannschaften moglichst lan-
ge hilt, werden strapazierfahige Schat-
tengréser eingesetzt. Horst Schwab vom
Rollrasenhersteller Schwab zeigt sich op-
timistisch: ,, In Miinchen wird ein eigens
fur dieses Stadion geziichteter Spezial-
Rasen verlegt. Wir gehen davon aus, dass
dieser den Anforderungen entspricht.”
Im April kommenden Jahres liefert die
Waidhofener Firma, die unter anderem
bereits den Rasen fiir das Olympiastadi-
on in Berlin sowie die BayArena verlegt
hat, das Griin fiir die Allianz Arena.

Falls es in der Arena doch einmal zu
warm wird, besteht die Moglichkeit, 20
Kissen der Dachkonstruktion hydrau-
lisch anzuheben, damit warme Luft
entweichen kann. Eine gesamte Uberda-
chung des Stadion wére tibrigens tech-
nisch moglich, entsprechende bauliche
Vorhaltungen wurden bereits getroffen.

Viel Platz fiir die Medien

In der Arena gibt es zwei verschiedene
Kabinenbereiche, einen fiir den FC Bay-
ern, einen fiir die 60er, jeweils mit eige-

nem Géstebereich. Zwischen den Kabi-
nentrakten befindet sich die Mixed-Zone,
in der kiinftig Interviews gefiihrt werden
konnen. Bei der WM 2006 werden die
Medien tiber ausgezeichnete Arbeits-
bedingungen verfiigen. Alleine auf den
Presseplédtzen auf der West-Tribtine fin-
den 2.000 Journalisten Platz, zudem gibt
es Arbeitsplitze fiir 400 Fotografen und
300 Beobachter der Verbidnde. Die zentra-
len Pressekonferenzen werden in einem
800 Quadratmeter grolen Medienraum
abgehalten, dartiber hinaus stehen fiinf
Ubertragungsstudios zur Verfiigung.

Logen und Business-Seats

Die Allianz Arena verfiigt zwischen
dem Mittel- und dem Oberrang iiber ei-
nen Logenring. Die Nachfrage fiir die
dort zur Verfiigung stehenden 106 Logen
ist immens und tibersteigt laut Betreiber-
Gesellschaft das Angebot bereits jetzt um
das vierfache. Ein Geschift, das sich fiir
beide Seiten lohnt. Zwischen 90.000 und
265.000 Euro kostet die jdhrliche Miete,
und das bei einer Vertragslaufzeit von
ftinf Jahren. Kunden, Sponsoren und Ge-
schiftspartner der beiden Clubs haben
bei der Vergabe Prioritit. Die Mieter kon-
nen die Loge und ihr reprasentatives Um-
feld an 365 Tagen im Jahr nutzen, sowohl
bei simtlichen Spielen, die in der Arena
stattfinden, als auch an ganz normalen
Werktagen. Die Logen werden nach den
individuellen Bediirfnissen des Kunden
ausgerichtet, die Grofse variiert zwischen
18 und 51 Quadratmetern, selbst in der
kleinsten finden noch acht Personen
Platz. Uber die grofiten Raumlichkeiten
verfiigt Stadion-Partner Allianz: Vier
Logen wurden zusammengelegt und
ergeben eine Fliche von 159 Quadrat-
metern. Insgesamt erhilt der Logenring

Unter der Esplanade entsteht ein Parkhaus mit 10.000 Platzen

Fotos: Allianz Arena (2), Stadionwelt

eine Gesamtkapazitdt von 1.400 Plitzen,
die individuelle Einrichtung ihrer Rdume
nehmen die Kunden selbst vor.

Neben den Logen erhilt die Allianz
Arena einen zusitzlichen VIP-Bereich.
Rund 3.400 Business-Seats stehen auf
dem Mittelrang der Westtribiine zur Ver-
figung, die Bewirtung findet in einem
Business-Club mit einer Fldche von 3.500
Quadratmetern statt, der iiber einen se-
paraten VIP-Zugang zu erreichen ist.
Die Vermarktung dieser Pldtze lauft aus-
schlieflich iiber die beiden Vereine.

Aber auch ohne VIP-Ausweis und Lo-
gen-Bandchen kann sich der Besucher der
Allianz-Arena auf erstklassigen Service
freuen. Auf rund 6.500 Quadratmetern
Gastronomiefldche stehen insgesamt 28
Kioske, vier Restaurants, eine Cafeteria
und eine Cafébar zur Verfiigung. Fiir die
Gastronomie-Bereiche hat die Betreiber-
gesellschaft bereits langfristige Vertrage
abschliefsen konnen. Mit der ,, Arena One
Gastronomie”, einem Zusammenschluss
der ,,E.ON Facility Management GmbH"
und der ,Roland Kufler GmbH”, wurde
ein Catering-Vertrag geschlossen, Paula-
ner und Hacker Pschorr werden kiinftig
die Getrianke liefern.

Veranderte Landschaft

Fiir die direkt am Autobahnkreuz
Miinchen-Nord gelegene Arena muss
bis zur Eroffnung die notige Infrastruk-
tur geschaffen werden. Das beinhaltet
neben dem Ausbau des U-Bahnhofs die
Bereitstellung der Zufahrtswege und
Parkplédtze. Um das Bild der Arena nicht
zu beeintrachtigen, wurde das Parkhaus
mit in das Gesamtkonzept eingebunden.
Es liegt unter einer 600 Meter langen Es-
plande, iiber die auch die Besucher, die
mit der Bahn anreisen, das Stadion errei-

Foto: Allianz Arena
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Die Arena bei Nacht: Je nach Art der Veranstaltung ist auch blaues oder weiBes Licht méglich. Foto: Allianz Arena

chen. Auf vier Etagen findet sich Platz fiir
9.800 PKWs. Zudem befinden sich in der
neu geschaffenen Landschaft die so ge-
nannten ,Fan-Canyons”, mit insgesamt
55 Ticketschaltern und Fanshops. Uber
die Wege, die sich wie ein Netz durch
die Esplanaden-Landschaft schlingeln,
gelangen die Zuschauer auf die zweite
Ebene des Stadions, zwischen Unter-
und Mittelrang gelegen. Dort befindet
sich der Eingang. Der Oberrang ist von
hier aus iiber die 15 direkt an der Fassa-
de aufsteigenden Kaskaden-Treppen, die
das Stadion spiralférmig umrunden, zu
erreichen.

VIP-Géste konnen direkt unter die
Arena fahren, zwei Parkebenen mit ins-
gesamt 1.200 Plitzen sind dort vorhan-
den. Von den Parkdecks geht es mit dem
Lift in den Business-Club, die Sponsoren-
Lounge oder die Logen.

Ausreichend Platz bietet die neue In-
frastruktur auch fiir Reisebusse, rund 350
Pliatze befinden sich im Norden und im
Stiden der Arena.

Grof3baustelle im Blickpunkt

Um das gesamte Bauprojekt bis Mit-
te 2005 fertig zu stellen, sind bis zu 700
Bauarbeiter im Einsatz, zeitweise in Dop-
pelschichten, teilweise rund um die Uhr.
Etwa 150.000 Quadratmeter Stadion und
250.000 Quadratmeter Parkhausfliche
werden derzeit bebaut. Mit der Ausfiih-
rung sind seit Mdrz 2002 rund 80 Ar-
chitekten beauftragt wurden. Zeitweise
prégten 23 Kréne das Panorama Frottma-
nings.

Eine solche Grofibaustelle zieht
zwangsldufig das Interesse auf sich. Dass
es sich dabei um ein Fufsballstadion han-
delt, sorgt fiir zusétzliche Aufmerksam-
keit. Taglich erhdlt die Allianz Arena

Verbesserung der Infrastruktur: Ausbau der Autobahn und der U-Bahn

Anfragen von Journalisten und Fotogra-
fen, von Fuf$ball-Fans und Architektur-
Studenten. Hoch frequentiert wird auch
die offizielle Internetseite des Stadions,
die den Baufortschritt dokumentiert und
monatlich rund vier Millionen mal auf-
gerufen wird.

Immer wieder wird dabei nach Sta-
dionfithrungen gefragt, die in vielen
anderen Arenen schon zum festen Pro-
gramm gehoren, derzeit aber noch nicht
angeboten werden kénnen. ,Fithrungen
sind aufgrund des engen baulichen Zeit-
plans erst ab 2005 moglich, danach sollen
sie jedoch fester Bestandteil des Besu-
cherprogramms werden”, erkldrt Werner
F. Gotz, der fiir die Offentlichkeitsarbeit
der Allianz Arena zustandig ist. Bis da-
hin koénnen lediglich Fachgruppen aus
dem Bau- bzw. Architekturgewerbe bei
speziellen Terminen das Ambiente der
Arena geniefSen.

Die eigene Kurve

In einem Jahr ziehen die beiden Miin-
chener Vereine in die Allianz Arena um.
Ahnlich wie im Olympiastadion werden
sowohl die Bayern- als auch die 60er-
Fans eine eigene Kurve mit 10.000 Steh-
plédtzen erhalten. Zudem errichten beide
Clubs jeweils ein Vereinsmuseum sowie
Fanshops in ,ihrer” Kurve.

Die Bayern-Fans freuen sich auf die
Arena und werden dort gliicklich sein,
und das bei einem deutlich héheren Zu-
schauerschnitt als im Olympiastadion.
Ob das auch auf die 60er zutrifft, von
denen viele den Ausbau des Stadions an
der Griinwalder Strale vorgezogen hiit-
ten, wird in erster Linie vom sportlichen
Erfolg abhdngen. Zustimmung scheint
dabei allemal eher moglich als im unge-
liebten Olympiastadion. B Stefan Diener

Fotos: Stadionwelt

Stadion-Neubau

Jahrelange
Diskussionen

Der Bau des neuen Stadions war lange
Zeit fraglich. Erste Plane gab es bereits
Mitte der Neunziger-Jahre. Das anlasslich
der Sommerspiele 1972 erbaute Olym-
piastadion mit seiner einzigartigen Zelt-
dachkonstruktion gehort zwar bis heute
zu den eindrucksvollsten Sportstatten
weltweit, den Anspriichen fir optimale
Vermarktung sowie zeitgemafRe Betreuung
von VIP-Kunden und Zuschauern genligt es
jedoch in vielen Punkten langst nicht mehr.
Nachdem sich der FC Bayern Miinchen im
September 1997 flr den Bau eines eige-
nen Stadions ausgesprochen hatte, be-
gann eine jahrelange Diskussion Uber den
moglichen Standort sowie das Aussehen
der neuen Arena.

Besonders seitens der Stadt bestand
groRes Interesse, dass weiterhin im Olym-
piastadion gespielt wirde. Nachdem sich
der Club anfangs klar fir einen Neubau an
anderer Stelle ausgesprochen hatte, ge-
lang es doch noch einmal, alle Beteiligten
fir den Umbau des Olympiastadions an
einen Tisch zu bekommen.

Beim Stadiongipfel mit Oberburgermeister
Christian Ude, Franz Beckenbauer und
Karl-Heinz Wildmoser erhielt der Entwurf
des Olympiastadion-Architekten Guinter
Behnisch eine gute Bewertung. Dieser
sah vor, das gesamte Stadion neu zu bau-
en, das alte Dach aber zu erhalten und
zu erweitern, damit nach dem Umbau 90
Prozent der angestrebten 65.000 Platze
Uiberdacht sind.

Fur viele Munchener war dieser Schritt zu
radikal, anderen ging er nicht weit genug,
so dass die Diskussionen zwischen Geg-
nern und Befurwortern weiter gingen.

Bis zu 14 verschiedene Standorte waren
in der Folgezeit im Gesprach, die Entschei-
dung gegen einen Umbau fiel im Dezember
2000, als das Architekturburo Behnisch die
erarbeiteten Plane wieder in Frage stellte.
Der FC Bayern und der TSV 1860 bildeten
ein ,Bundnis fur den Neubau“ und binnen
eines halben Jahres fiel die Entscheidung
fUr den Standort Frottmaning.

Nachdem sich im Oktober 2001 auch die
Munchener Bevolkerung per Burgerent-
scheid fUr den Neubau ausgesprochen
hatte, war der Weg fur die neue Arena
endglltig frei. Es gab keine offentliche
Ausschreibung, stattdessen wurden acht
international renommierte Arbeitsgemein-
schaften aus Architekten und Baufirmen
eingeladen, ihre Entwurfe zu prasentieren.
Im Februar 2002 erhielt der Vorschlag des
Generalunternehmens Alpine Bau und der
Architekten Herzog & de Meuron den Zu-
schlag. Namensgeber wurde die Allianz
Versicherungsgruppe.
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Arena-News

Bamberg: Kapazitit reicht
nicht mehr aus
Basketball-Bundesligist GHP
Bamberg denkt Uber den Bau
einer groferen Halle nach. Der-
zeit spielt der Club im 5.000
Zuschauer fassenden ,Bamber-
ger Forum“. Manager Wolfgang
Heyder zeigt sich jedoch opti-
mistisch, auch eine Halle mit
7.500 Platzen fullen zu kénnen.
Der Ausbau des Forums konnte
ebenfalls eine Alternative sein.
Internationale Spiele im Euro-
pacup werden vorerst in die
Arena Nurnberg verlegt, die je-
doch nur als gelegentlicher Aus-
weichstandort dienen soll. Ein
dauerhafter Umzug steht nach
Angaben des Vereins nicht zur
Debatte.

Diisseldorf: Multifunktionshalle
beschlossen

Der Rat der Stadt Dusseldorf hat
den Bau einer Multifunktionshal-
le im Stadtteil Rath beschlos-
sen. Dort sollen kinftig die
DEG Metro-Stars, die derzeit im
Eisstadion an der BrehmstraRe
beheimatet sind, ihre DEL-Spie-
le austragen. Die Baukosten fur
die Halle mit einer Kapazitat von
11.500 Platzen, darunter rund
3.000 Stehplatze, belaufen sich
auf 72 Millionen Euro. Da die
Verhandlungen mit einem priva-
ten Investor gescheitert sind,
werden das stadtische Tochter-
unternehmen IDR sowie die Dus-
seldorf  Congress-Gesellschaft
die Halle bauen und betreiben.
Der stadtische Zuschuss be-
tragt 241 Millionen Euro.

Fir die Ausstattung der Halle
sind 30 Logen sowie ein Busi-
nessclub mit einer Flache von
800 Quadratmetern und ein
Themenrestaurant vorgsehen.
Dusseldorfs Oberblrgermeister
Joachim Erwin rechnet nach der
Fertigstellung im August 2006
mit rund 60 bis 70 Sport-Veran-
staltungen pro Jahr. Zudem soll
die Halle jahrlich fir mindestens
20 bis 25 Konzerte und Uber
200 Tagungen und Firmenveran-
staltungen genutzt werden.
Ebenfalls beschlossen ist der
Bau einer 3.500 Zuschauer fas-
senden Halle im Stadtteil Reis-
holz, der bereits bis Oktober
2005 fertiggestellt sein soll.
Hier werden kunftig Handball-
Bundesligist HSG Dusseldorf so-
wie die Basketballer des Zweit-
ligisten Disseldorf Magics ihre
Spiele austragen. Beide Vereine
erhoffen sich mit dem Umzug in
die neue Halle bessere Vermark-
tungsmoglichkeiten. Die Bauko-
sten belaufen sich auf 18,7 Mil-
lionen Euro.
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Mannheim
Arena-Neubau
verlauft nach
Plan

Auf der Grof3baustelle der Mann-
heim Arena ist mit der Montage
der Dachkonstruktion begonnen
worden. Diese besteht aus acht
zweiteiligen Bindern, die auf
dem Rand der Betonrange fixiert
und dann in der Mitte mitein-
ander verbunden werden. Bis
Ende August soll das Dach der
Multifunktionshalle geschlossen
sein.

Der Baufortschritt bewegt sich
derzeit exakt im Zeitplan. Seit
dem Baubeginn im Juli 2003
wurden die Fassadenarbeiten zu
60 Prozent und die Maurerarbei-
ten in der Halle zu 90 Prozent
abgeschlossen. Die Stadt Mann-
heim hat inzwischen begonnen,
die nétige Infrastruktur zu errich-
ten. Neben den Straen rund
um die Halle wird auch der Stra-
enbahn-Anschluss ausgebaut.
Insgesamt belaufen sich die
Baukosten der Mannheim Arena
auf 82 Millionen Euro. Hier kon-
nen kilnftig bis zu 13.600 Be-
sucher die Eishockey-Spiele der
Adler Mannheim verfolgen. Das
Interesse der Fans ist immens.

Foto: Janus WA

Die Mannheim Arena

Mehr als 1.400 sicherten sich
bereits ein Zertifikat flr einen
Platz in der Arena, indem sie be-
reits eine Anzahlung fur die kinf-
tige Dauerkarte leisteten.

Erfolge gibt es auch bei der
Vermarktung der 42 Logen, von
denen 28 bereits verkauft wur-
den. Eine hohe Nachfrage ist
zudem bei den Business-Seats

Foto: Janus WA

zu verzeichnen. ,Es gibt ein sehr
grofles Interesse und wir gehen
davon aus, dass auch dieses
Angebot bis zum Beginn der Sai-
son 05/06 erschopft sein wird“,
zeigt sich Mathias Fries, Presse-
sprecher der Adler Mannheim,
Uberzeugt.

Ab September 2005 spielt der
Klub in der neuen Halle.

Magdeburg

Entscheidung uber Hallenausbau steht bevor

Die Kapazitat der Bordeland-
halle, Spielstatte von Handball-
bundesligist SC Magdeburg, soll
von 7.800 auf 11.500 Zuschau-
erplatze erweitert werden. Die
Kosten fur den nétigen Umbau

Die Magdeburger Bérdelandhalle

werden auf insgesamt acht bis
neun Millionen Euro geschatzt.

Neben dem Ausbau sollen die
Gastronomie- und VIP-Bereiche
in der Halle modernisiert wer-
den. Fur kinftige TV-Produktio-

Foto: Stadionwelt

nen sowie Musik- und Show-Ver-
anstaltungen ist zudem geplant,
die Technik in der Bordeland-
halle auf den neusten Stand zu
bringen. Darliber hinaus ist eine
Erweiterung des Eingangstores
vorgesehen, damit bei Bedarf
grole Buhnenelemente in die
Halle gefahren werden konnen.
Um einer erhohten Zuschauer-
kapazitat gerecht zu werden,
ist die Schaffung von 800 bis
1.000 zusatzlichen Parkplatzen
im Gesprach.

Bereits auf der ersten Sitzung
nach der Sommerpause im Sep-
tember entscheidet der Rat der
Stadt Magdeburg uUber die Um-
bau-Plane.

Im Falle der Zustimmung konn-
te bereits im Marz 2005 mit
den Arbeiten begonnen werden.
Um den Spielbetrieb des SC
Magdeburg nicht zu gefahrden,
mussten die BaumafSnahmen
bis zum Beginn der Handball-
bundesliga-Saison 05/06 abge-
schlossen sein.

Stadionwelt 08/2004



Bremen

Stadthalle wird zum AWD-dome

Jedes Jahr im Januar findet in
der Hansestadt Bremen das
traditionelle Sechs-Tage-Rennen
statt. Damit das Grof3ereignis
auch 2005 wie gewohnt durch-
geflhrt werden kann, stehen fir
den Ausbau und die Modernisie-
rung der 40 Jahre alten Stadthal-
le gerade einmal elf Monate zur
Verfigung. Um diesen Zeitplan
einhalten zu konnen, begann
die mit der Umsetzung beauf-
tragte Baufirma Ziblin bereits
ein halbes Jahr vor Beginn der
Arbeiten mit den Vorbereitun-
gen und Planungen vor Ort, um
sich einen genauen Uberblick
Uber die Statik und die Logistik
zu verschaffen. Im Rahmen des
Umbaus wird die Zahl der festen
Sitzplatze durch insgesamt drei
neue Triblnen um 3.800 auf
insgesamt 10.000 erhoht, so
dass bei Innenraumnutzung Ver-

anstaltungen mit bis zu 14.000
Besuchern durchgeflihrt werden
kénnen. Die Halle muss hierfur
um acht Meter erhoht werden.
Doch nicht nur an der Kapazitat
wird gearbeitet. Klnftig verflgt
der VIP-Bereich Uber sieben Lo-
gen, in denen jeweils rund 20
Personen Platz finden.

Ein komplett neues Foyer- und
Service-Gebaude ist ebenso Teil
der BaumaBnahme. Zeitgleich
mit der Verbesserung des Cate-
rings in der Halle entsteht dort
ein Gastronomie-Bereich mit Ver-
kaufsstanden und Restaurants.
In die technische Ausstattung
der Halle wird ebenfalls inve-
stiert, um den Anforderungen an
eine moderne Veranstaltungs-
statte gerecht zu werden. Insge-
samt hat die Stadt Bremen fur
den Um- und Neubau rund 47,5
Millionen Euro bereit gestellt.

Der kiinftige AWD-dome in Bremen

Alle Foto: Hanseatische Veranstaltungs GmbH

Teile der alten Halle wurden abgerissen

Die Arbeiten liegen im Zeitplan.
Bereits im Juni wurde das Richt-
fest gefeiert und am 1. Dezem-
ber soll die Ubergabe erfolgen.
Die komplette Fertigstellung
ist fir Ende Dezember geplant.
Nach der Modernisierung wird
die Stadthalle AWD-dome hei-
Ben. Ein Vertrag Uber die Na-
menspartnerschaft mit dem
Finanzdienstleister wurde im Ja-
nuar dieses Jahres geschlossen
und ist zunachst auf den Zeit-
raum von finf Jahren befristet.
Der Umbau der Stadthalle war
zuvor lange fraglich gewesen, da
der ursprungliche Architekt Ro-
land Rainer gegen den Ausbau
geklagt, und sich dabei auf sein
Urheberrecht berufen hatte. Die
Klage wurde jedoch zurlickge-
wiesen.

Koln

NHL-Bedingungen in der Kolnarena

Deutschlands groRte Multifunk-
tionshalle wird im August und
September einer von sieben
Austragungsorten des ,World
Cup of Hockey 2004“. Neben
Koln sind das Helsinki, St. Paul,
Montreal, Prag, Stockholm und
Toronto. In der Kdlnarena emp-
fangt Deutschland die Teams
aus Russland, Tschechien und
Finnland.

Das weltweit hochkaratigste
Eishockey-Turnier, an dem acht
Nationalmannschaften teilneh-
men, findet unter Federfuhrung
der nordamerikanischen Profili-
ga NHL und der Spielergewerk-
schaft NHLPA statt. Aus diesem
Grund wird nach den dort gulti-
gen Regeln gespielt, unter ande-
rem mit einer kleineren Eisfla-
che. Das Spielfeld in der NHL ist
61 x 26 Meter grofl und damit

vier Meter schmaler als es die
Regeln des Weltverbands IIHF,
nach denen auch in der DEL ge-
spielt wird, vorschreiben. Daher
mussen die Organisatoren eine
komplett neue Bande bauen.
Rund 50.000 Liter Wasser sind

Neuer Eisflache in gewohnter Umgebung

zudem notig, um die Spielflache
neu zu bereiten.

Diese muss nach dem Cup wie-
der fir die kommende DEL-Sai-
son umgerlstet werden. Fir den
gesamten Umbau werden etwa
20 Tage veranschlagt.

Foto: KéInarena
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Wolfsburg: Bis 2005 mit
Ausnahmegenehmigung
DEL-Aufsteiger EHC Wolfsburg
bekommt eine neue Spielstatte.
Die Planung ist bereits abge-
schlossen und im August oder
September soll der Baubeginn
erfolgen. Nach ihrer Fertigstel-
lung wird die Halle 5.100 Zu-
schauer fassen. Bei Veranstal-
tungen mit Innenraumnutzung
betragt die maximale Kapazitat
rund 8.000.

Fir die Bauzeit sind 14 Monate
veranschlagt. Viel mehr Spiel-
raum haben die Wolfsburger
allerdings auch nicht, da sie le-
diglich mit einer bis Dezember
2005 begrenzten Ausnahmege-
nehmigung in der DEL spielen
dirfen. Der Eispalast, in dem
der Club derzeit seine Spiele
austragt, entspricht mit 2.700
Platzen namlich nicht den Min-
destanforderungen fiir die hoch-
ste deutsche Spielklasse.

Fir die kommende Saison hat
der EHC auferhalb der Halle
eine Containerstadt errichtet, in
der die Kabine fir Heim-Mann-
schaft und Schiedsrichter sowie
die Geschaftsstelle unterge-
bracht worden sind.

Bonn: Baubeginn im
kommenden Jahr

Die Vorbereitungen fiir den Bau
der Halle des Basketball-Bundes-
ligisten Telekom Baskets Bonn
laufen auf Hochtouren. Derzeit
wird noch nach einem Namens-
geber fur das 13-Millionen-Euro
Projekt gesucht, im Gesprach ist
die Telekom. Rund 2 Millionen
Euro erhoffen sich die Baskets
aus dieser Partnerschaft, weite-
re 1,6 Millionen werden durch
die Stadt aufgebracht, nachdem
der Rat im Februar flr den Neu-
bau gestimmt hatte. Die Basket-
baller wollen die Halle mit Hilfe
von Sponsorengeldern ohne
eigene Kreditaufnahme finanzie-
ren und rechnen mit einem Bau-
beginn im Fruhjahr 2005. Nach
einer Bauzeit von 14 Monaten
soll die Halle bis spatestens
Sommer 2006 fertig gestellt
werden, damit der Verein ab der
Saison 06/07 seine Heimspiele
dort austragen kann.

Den Baskets stehen dann 5.800
Platze zur Verfligung. Damit er-
fullen die Bonner die Mindestan-
forderung flr internationale
Spiele, die bei 5.000 liegt. Die
Hardtberghalle, die derzeit als
Spielstatte dient, verflugt uber
lediglich 3.500 Platze.

In den Gesamtkosten ist zudem
der Bau einer Dreifachhalle fiir
die Jugendmannschaften der
Baskets enthalten.
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Vor einem Champions League-Spiel
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Amsterdam ArenA: Das Original

Die Amsterdam ArenA begriindete eine neue Stadion-Ara und verteidigt auch noch
im achten Jahr den ersten Rang unter den Multifunktionsstadien in Europa

it der Eroffnung der Amster-
dam ArenA am 14. August
1996 durch Konigin Bea-

trix begann in Europa ein neues Sta-
dion-Zeitalter. Amsterdam verfiigte
jetzt iiber das erste Fufiballstadion mit
schliefSbarem Dach, welches zudem die
Nutzung fiir Mega-Veranstaltungen
aller Art ermdoglichte, die bislang ent-
weder unter dem Titel ,Open Air” oder
in deutlich kleineren Multi-Hallen statt-
gefunden hatten. Als 1999 mit dem Mil-
lenium Stadium in Cardiff/Wales oder
2001 mit der Arena AufSchalke in Gel-
senkirchen weitere vergleichbare Bauten
folgten, war das, was dort voller Enthu-
siasmus angekiindigt wurde, in der Am-
sterdam ArenA schon langst Alltag - und
mehr: Denn wohl keine Arena wird so
konsequent bis in den letzten Winkel als
,Event-Tempel” vermarktet wie die in
Amsterdam.

Gestresste Manager kénnen sich im
Anschluss an Business-Termine vom

Dach abseilen, in der kalten Jahreszeit
lockt das ,,Winter Wonderland” mit Eis-
tanzgala und Skipiste, tiberhaupt hat hier
beinahe alles stattgefunden, was in Sa-
chen Erlebnis-Inszenierung denkbar ist.
Die SchlieSung des Daches benétigt eine
halbe Stunde, danach ist das Stadion in-
nerhalb kiirzester Zeit umgewandelt zur
Halle fiir die Konzerte der Weltstars oder
Dance-Events der Kategorie ,Massenek-
stase”. Im Sommer 2000 etwa kamen erst-
mals 38.000 Menschen zur Premiere der
Party ,Sensations”.

Ajax-Historie seit 1900: Am Anfang
war der Acker ...

Sport-Hauptnutzer ist Ajax Amster-
dam, dem Niederlindischen Fufiball-
Verband KNBV dient die Arena als
Nationalstadion, und die Footballer der
Amsterdam Admirals tragen hier ihre
Spiele in der NFL Europe aus. Fiir Ajax
sollte der Umzug die neue Welt der un-

geahnten Moglichkeiten zwiespéltig ver-
laufen. Das Zahlenwerk lief3 sich bestens
darstellen, ein verdoppelter Schnitt von
fast 50.000 Zuschauern pro Spiel mit im-
mensem Dauerkartenanteil kiindete von
einer goldenen Zukunft - wihrend sich
Fans und Spieler in der Arena gleicher-
maflen schwer akklimatisierten. Doch
tiber die Jahre hat sich alles eingespielt.
Ajax rotiert wieder im Dreigespann mit
dem PSV und Feyenoord um die jahrli-
che nationale Meisterschaft und ist auch
europaweit unter den Top 10. Auch die
kaum ,versitzplatzbaren” Fans der F-
Side biifiten letztendlich keine Authenti-
zitdt ein - die Graffitis an der Mauer kiin-
den auch wéhrend einer Firmenmesse
von der Préasenz der Kurve.

Die Spielstitten der Griinderjahre des
AFC Ajax waren seit Anfang des 20. Jahr-
hunderts Acker am Rande der Stadt, ohne
Tribtinen, geschweige denn Infrastruktu-
ren. 1911, nun als Erstligist, verfiigte Ajax
erstmals {iber eine vorzeigbare Spielstat-
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Die ArenA bei Nacht

te, das ,,Houten Stadion”, benannt nach
den holzernen Tribiinen, von denen eine
tiberdacht war. In der Folgezeit wuchsen
mit vier Meistertiteln in Folge das sport-
liche wie auch gesellschaftliche Renomee
des Clubs. So langte bald die Zuschauer-
kapazitdt nicht mehr; das letzte Ligaspiel
im {berfiillten ,Houten” sahen 1934
15.000 Zuschauer. Publikumsmagnet war
schon damals mit Feyenoord der Rivale
aus Rotterdam.

Die nichste Ara sollte lange Bestand
haben: 62 Jahre verbrachte Ajax im eben-
falls ,,auf der griinen Wiese” errichteten
Stadion ,, De Meer”. Das ,, Wohnzimmer”
des Vereins wurde im Laufe der Jahre
mehrfach um- und ausgebaut, zu dem
im Jahre 1968 eroffneten Vereinsrestau-
rant kamen 1986 die ersten ,Sky boxes”
in den Niederlanden. 1971 war eine Flut-
lichtanlage installiert worden. Kunstlicht
konnte das Amsterdamer Olympiastadi-
on (64.000 Plitze), von Ajax iiber Jahre
parallel fiir Top-Spiele genutzt - als eines
der ersten tiberhaupt - bereits seit 1934
vorweisen.

Die urspriingliche Zuschauerkapazi-
tidt des ,De Meer” hatte man im Laufe
der Jahrzehnte an die Bediirfnisse an-
gepasst und von 20.000 auf fast 40.000
erweitert - eine Entwicklung, die Ende

der 80er Jahre wegen durch verschérfte
Sicherheitsrichtlinien bedingte Umbau-
ten wieder riickgéngig gemacht werden
musste. Der Abschied war besiegelt. Die
Kapazitit reichte einfach nicht mehr aus,
das alte Stadion war in keiner Hinsicht
zukunftsfahig.

An die Olympiabewerbung fiir 1992
gekoppelt, gab es in Amsterdam zu-
nidchst Pldne fiir ein entsprechendes
Stadion mit Leichtathletik-Anlagen
und angeschlossener Halle. Diese Kon-
zeption wurde 1986 hinféllig, das Sta-
dionprojekt an sich jedoch blieb ambi-
tioniert, wobei Bauweise und Standort
Gegenstand Jahre wahrender Debatten
waren, ebenso wie die Kostenseite des
Projekts. Es entfiel dann unter anderem
die Leichtathletik-Anlage, die Pldne fiir
das verschlieSbare Dach wurden abge-
dndert. Ende 1993 lagen dann endlich
alle Beschliisse vor, der Baubeginn nach
den Plidnen der Architekten Rob Schuur-
man (ArenA) und Sjoerd Soeters (Ein-
gangsgebdude) erfolgte im November.
Wihrend der Bauzeit dnderte sich indes
im Detail fortlaufend die Konzeption.
Man ging bis Anfang 1996 noch von ei-
nem mobilen Spielfeld aus, das jedoch
in Amsterdam nie realisiert wurde. Eine
besondere Attraktion stellte aber bereits

Stadion-Portrat

Foto: Amsterdam ArenA

in der Bauphase die Dachkonstruktion
dar; die Montage der beiden 40 x 118 m
groflen, 520 Tonnen schweren Halften
in 70 Metern Hohe war eine Meisterlei-
stung der Ingenieure.

... und am Ende der Kunstrasen?

Mit der ersten Arenaneuer, geschlosse-
ner Bauart und einer intensiven Nutzung
sahen sich die Betreiber der Amsterdam
ArenA dann auch als Erste Problemen
gegeniiber gestellt, die mittlerweile in
fast allen Stadien der neuen Generation
auftreten. Der Rasen als Herzstiick des
Fufsballstadions machte von Beginn an
Probleme, erhielt zu wenig Sonnenein-
strahlung und Durchliiftung, ging klig-
lich ein.

, Ein System aus den USA, das uns mit
zehnjahriger Garantie fiir die Bespielbar-
keit einer einzigen Fliche geliefert wor-
den war, hielt gerade einmal einen Mo-
nat”, blickt Rasen-Experte Ben Veenbrink
zuriick. In der Folge fiillte man die Beton-
wanne der Arena mit einer Anordnung
von Tragschichten, die sich bis heute be-
wahrt hat und nur ein Mal ausgetauscht
werden musste. Die Anzahl von Spielfla-
chen, die im Laufe der Zeit darauf ausge-
rollt wurde, hingegen, kann durch- »
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~+Amphi“: Die Halle in der Halle

aus als Konstante im Wirtschaftstrend
der gesamten Garten- und Landschafts-
bau-Branche bezeichnet werden. In den
ersten Jahren wechselte die ArenA den
Rasen wie Fufsballer die Trikots. Je mehr
Leben in der ArenA herrschte, desto star-
kerer Modergeruch stieg dem Besucher in
die Nase. Mit teuer gesammelter Erfah-
rung hat man mittlerweile Methoden aus-
gearbeitet, um dieses Prozedere auf zwei
Rasenwechsel pro Jahr zu reduzieren - in
der Regel einmal im Sommer und einmal
im Winter. Ob das Dach bei den Ajax-
Spielen offen bleibt oder zu schliefen ist,
obliegt jeweils der Entscheidung des Ajax-
Cheftrainers. Ordnet er etwa bei stromen-
dem Regen vor dem Spiel ,,HallenfuSball”
an, muss das Dach laut Spielordnung dann
auch 90 Minuten geschlossen bleiben.
Angesichts der drangenden Probleme
verwundert es nicht, dass sich ArenA und
Ajax mit der gemeinsamen Entwicklung
des Konzeptes ,Arena Grass System” zu
Protagonisten der Kunstrasenszene ent-
wickelten. Der Belag dritter Generation
hitte nach dem urspriinglichen Plan in der
Sommerpause 2003/2004 nach dreijahri-
ger Vorlaufzeit in der Amsterdam ArenA
installiert werden sollen, doch noch hat
die UEFA in ihren Spitzenwettbewerben
die Freigabe nicht erteilt. So wie bei vie-
len anderen Vereinen der Fall, sind auch
die Jugend- und Amateur-Trainingsplétze
auf dem Ajax-Geldnde neben der ArenA
im Rahmen langfristiger Tests lingst auf
Kunstrasen umgestellt. Anders als bei den
Kommunen, die ihre stddtischen Sport-
anlagen mit Kunstrasen tiber
das ganze Jahr weitaus wirt-
schaftlicher betreiben, geht es im
Profibereich nicht allein um die
Uberwindung einer emotionalen
Barriere oder um Gesundheitsri-
siken fiir das teure Humankapital
in Gestalt von Fufiballprofis. An
der Entscheidung pro oder cont-
ra Kunstrasen zerrt auch die Lob-
by der Hersteller sowie die FIFA,
die sich durch das Monopol fiir
die Lizenzerteilung Einnahmen
verspricht. Die UEFA wiederum
hat einen anderen Qualititsstan-

Hier gibt es nichts, was es nicht gibt

dard zur Norm erhoben als der Weltver-
band. Auf die Frage, ob Ajax tiberhaupt
noch Wert darauf lege, den Wechsel zu
vollziehen, antwortet Veenbrink: ,Das
Ajax-Team formuliert ganz spezifische
Anspriiche. Es lduft eine Studie, anhand
derer der aktuell entwickelte Kunstrasen
noch weiter verbessert werden soll. Aber
selbst, wenn die UEFA oder die Liga eine
Freigabe erteilt, muss immer noch Ajax
entscheiden, auf welchem Untergrund sie
spielen wollen.”

Jedenfalls sind die ArenA-Betreiber er-
finderisch, er6ffnen im Event-Tempel im-
mer neue, ungeahnte Moglichkeiten. So
wird womdoglich tiber Nacht ein ,,Deus ex
Machina” einen Weg aus dem Rasen-Di-
lemma weisen. Im Grunde ist es nur eine
Frage der Zeit.

Das Event-Universum

Das Amsterdamer Event-Universum
bietet dank eines Kunstgriffes der Mana-
ger seit einiger Zeit auch einen Mikrokos-
mos fiir Attraktionen und Skurrilitdten
in kleinerem Rahmen: In der so genann-
ten ,, Amphi“-Konstellation ldsst sich ein
abtrennbarer Bereich in der Kurve fiir
private Feiern oder Veranstaltungen mit
einem Publikum von 1.000 oder weniger
Teilnehmern bis zu 12.000 Zuschauern se-
parat nutzen.

Vorreiter war und ist die ArenA in vie-
len Belangen. Der Gaste-Sektor ist beim
FufSball direkt vom Bahnsteig aus zu er-
reichen, ohne dass sich verfeindete Fan-

Die Baustelle: Das Dach wird montiert, wahrend der Massivbau noch wéchst

Fotos: Amsterdam ArenA

Gruppen tiberhaupt begegnen konnen.
Auch die Arena-Geldkarte wird sich dort
im Jahre 2006 bereits zehn Jahre im Ein-
satz befinden.

Das tiber die Jahre gesammelte Know-
how der Amsterdamer Arena-Experten
wird durch die Consulting-Firma , Am-
sterdam ArenA Advisory” professionell
vertrieben. Man arbeitete unter anderem
bei der Planung des Berliner Olympiasta-
dion-Umbaus, beim EURO 2004-Stadion
Alvalade in Lissabon und zu Beginn auch
beim Monchengladbacher Nordpark mit.

Sich selbst nie gentigend, ist die ArenA
immer auch ein Renommierobjekt der be-
teiligten Firmen gewesen. Von Beginn an
sah das Konzept vor, eine richtungweisen-
de Ausstattung und ein entsprechendes
Programm zu bieten. ,State-of-the-art”,
also an der Spitze der Entwicklung zu
stehen, lautet die Maxime. So nutzt dann
auch der Elektronik-Riese Philips als An-
teilseigner , seine” ArenA zur Demonstra-
tion fahrbarer Videowande.

Auf der Gegentribiine - die Farbge-
bung auf den Réngen insgesamt ist reines
Dekor ohne tiefere Bedeutung - wurde
das Stadtwappen Amsterdams in Form
der drei Kreuze eingelassen. Die Haupt-
stadt der Niederlande ist mit gut 730.000
Einwohnern unter den Weltstiddten zah-
lenméfiig eine kleine Nummer, bietet je-
doch Erlebnisse aller Art fiir 3,5 Millionen
Besucher jéhrlich. Ein betréchtlicher Teil
der Touristen findet dann auch den Weg
in die ArenA am stidostlichen Stadtrand
- allein 150.000 pro Jahr fiir eine Fithrung,
die, je nach Programm, bis zu ei-
nen Tag dauern kann.

Viele Stadien, ob mit oder
ohne Dach, heifen mittlerweile
»~Arena”, werden jedoch selten
dem damit erhobenen Anspruch
gerecht. Amsterdam ist und
bleibt das Original, verkorpert al-
les, was der inflationér gebrauch-
te Begriff im modernen Sprach-
gebrauch eigentlich meint: Als
Symbiose von technischer und
kultureller Innovation mit der
Ausstrahlung einer einzigartigen
Stadt. W Ingo Partecke
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Zum Komplex gehdren das Ajax-Geldnde und der ArenA-Boulevard

Vier Fragen an...

Henk
Markerink

49, seit 1995
Betriebsdirektor der
Amsterdam ArenA

Stadionwelt: Wurden seit 1996 grofere
Anderungen an der ArenA vorgenommen,
um die technische Ausstattung zu ver-
bessern?

Markerink: Zur Euro 2000 haben wir
das Fassungsvermogen um 2.000 Plat-
ze auf 51.859 Zuschauer erweitert, au-
Berdem wurde die Anzahl der Logen um
20 erhoht. Wir haben ein CCTV-System
installiert, also Uberwachungskameras.
Daruber hinaus wurden weitere Sicher-
heitseinrichtungen verbessert sowie
zusatzliche Aufzige und Rolltreppen ein-
gebaut.

Stadionwelt: Welches ist neben der Am-
sterdam ArenA Ihr Lieblingsstadion?
Markerink: Mein Favorit ist das Reliant
Stadium in Houston, USA.

Stadionwelt: Gibt es durch den ,Amster-
dam Dome*, also die geplante Multi-Hal-
le in Amsterdam, Auswirkungen auf das
ArenA-Konzept?

Markerink: Nein, das berlhrt uns nicht.
Stadionwelt: Wie sehen Ihre Zukunfts-
plane flr die ArenA aus?

Markerink: In Zukunft werden wir durch
den Einsatz von Kunstrasen noch mehr
Moglichkeiten fur die multifunktionale
Nutzung haben. Es wird zum Beispiel
moglich sein, die ArenA non-stop fur finf
bis sechs unmittelbar auf einander fol-
gende Veranstaltungen zu nutzen.

Stadionwelt 08/2004

4 ey 1
Stadion-Portrat

Foto: Amsterdam ArenA

Daten & Fakten zur Amsterdam ArenA

Adresse:

Amsterdam ArenA

ArenA Boulevard 1

1101 AX Amsterdam Zuidoost
Postbus 22981

1100 DL Amsterdam Zuidoost
Tel. 0031-20-311 1333

Fax. 0031-20-311 1380

Internet: www.amsterdamarena.nl

Fuhrungen:

,World Of Ajax“ Touren mit vielfaltigem
Programmangebot, u.a. durch das Ajax-
Museum taglich von 10:00 bis 18:00 Uhr
ohne Voranmeldung fir 8,50 Euro und
7,50 Euro (Kinder) fir die Standard-Tour.
Info zum FlUhrungsprogramm und Gruppen-
reservierung: Tel. 0031-20-311 13 36
Rund 150.000 Menschen nehmen jahrlich
an den Fuhrungen teil.

Zuschauerkapazitat:

@ 51.859 Sitzplatze (FuBball)
inkl. 1.995 Business-Seats

® Konigliche Loge mit 50 Platzen

® 83 Logen

Veranstaltungen:

Seit 1996: ca. 480

Ca. 60 Veranstaltungen p.a. — davon ca.
50% Sport, 65% der Zuschauer beim
Sport; ca. 16 Mio. Zuschauer seit 1996

»ArenA Amphi“:

Abtrennbarer Hallenbereich in der Kurve
fur Veranstaltungen mit 1.000 bis 12.000
Zuschauern

Parkplatze:
12.000 Stellplatze auferhalb,
2.200 in 2 Untergeschossen

Hauptnutzer:

® AFC Ajax (Museum in der ArenA/
Vereinsgelande auf dem ArenA-Areal)

® KNVB (Niederl. Nationalmannschaft
und Johan Cruyff Trophy)

® International Event Partnership (IEP) —
»1he Amsterdam Tornament*

® Amsterdam Admirals
(American Football/NFL Europe)

® MOJO Concerts

® |ID&T (Dance Events)

Bauzeit:
11/1993 - 08/1996

Kosten:
127 Mio. EURO

Architekten:
Rob Schuurman (ArenA) und Sjoerd So-
eters (Eingangsgebaude)

Dach:

Schlieft in gut 30 Minuten, jede Half-
te wiegt ca. 400 t. Ca. die Halfte aller
Veranstaltungen findet bei geschlossenem
Dach statt.

Foto: René Eder

Der Weg auf die Tribline
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Verkaufsstellen

Hier gibt es das Stadionwelt-Magazin:

Aachen
= Stand der ,IG der Alemannia-Fans und Fan-
clubs“ hinter ,Der Uberdachten am Tivoli
Aalen
= ¢/o Bianconeri im F-Block im Waldstadion
= Fanzelt hinter der Osttribiine im Waldstadion
Aarau
= ¢/o0 Affenkasten Tequilla Front im Fanblock
Gegengerade im Brugglifeld
Ahlen
= Fancontainer am Block H des Wersestadions
Aue
= c/o Ultras Aue im Block O und P des
Erzgebirge Stadions
= Fanprojektstand oberhalb der groRen Treppe
im Erzgebirge-Stadion
= Fan-Shop Erzgebirge, Auerhammerstraie 4
Augsburg
= FCA-Fanwagen vor der Tribline und am oberen
Haupteingangdes Rosenau Stadions
Berlin
= Fan-Baracke des Hertha-Fan-Projekts,
WeiRenseer Weg 51-55, H6henschdnhausen
= Stand des V.I.R.U.S. e.V neben dem
Fanshop des 1. FC Union, HammerlingstrafRe
= TeBe-Fan-Laden im S-Bahnhof Eichkamp
= Hertha BSC-Geschaftstellen-Fanshop, Hanns-
Braun-Str., Friesenhaus 2
= Hertha BSC-Fanshop Europa-Center,
Breidscheidplatz
= Hertha BSC-Fanshop Gropiuspassagen, Neukdlin
Bielefeld
= c/o0 ,Boys Bielefeld“, im Raum des
Fanprojekts unter Block 3 der Schiicoarena
Bocholt
= Fan-Artikel-Stand im Stadion ,,Am Hiinting*
Bochum
= c¢/0 Komakolonne auf der Vortribline des
Hinting
Braunschweig
= Fanstand zwischen Block 8 und 9 der Sud-
kurve im Stadion an der Hamburger Strafle
Bremen
= Stand der Eastside im Ostkurvensaal des
Weserstadion
Briihl
= Stadionwelt-Buro, SchlossstraRe 23
Burghausen
= Stadionburo am Haupteingang der Wacker-Arena
Chemnitz
= Fantreff am Stadion an der GellertstraBe
= CFC-Fanshop City, Augustusburger Strale
Cottbus
= Fancontainer am Haupteingang des Stadions
der Freundschaft
= bei ,Ultima Raka*“ in Block |
Darmstadt
= Stand der Ultras Darmstadt gegenUber Block
F, Bollenfalltor
Dortmund
= Am ,Bldchen“, dem Faninfostand am
Aufgang zu Block 12 des Westfalenstadions
Dresden
= Fan-Projekt-Stand in der Geschaftsstelle des
Rudolf-Harbig-Stadion
Diisseldorf
= Am Stand des Supporters-Club hinter der
Nordtribline des Paul-Janes-Stadion

= fan & more, OststraRe 10, 40211 Dusseldorf
= Jeck’'Jedons, Bergerstrafe 11-13 (Altstadt),
40213 Dusseldorf
= Hitsville, Wallstrafle 21
= Kiosk, Gladbacher Strafle 15
Duisburg
= Fan-Projekt, Burgermeister-Pltz-StraSe 123,
Duisburg-Meiderich
= Wohnwagen des Fan-Projekts hinter der
Nordkurve (an Spieltagen), Wedaustadion
Erfurt
= Fanhaus des FC Rot-Weif3 Erfurt neben dem
Haupteingang des Steigerwaldstadion
Essen
= c/o Ultras Essen, Fan-Container in der
Westkurve des Georg-Melches-Stadions
Flensburg
= Stand der Holle Nord / Ultras Flensburg
hinter der Nordtribline der Campushalle
Frankfurt
= Infostand des Fanprojekts und der Fan-
und Forderabteilung hinter Block 94 des
Waldstadions (Nordwestkurve)
= Eintracht-Shop, Bethmannstr. 10
Freiburg
= Fanshop im Fanhaus hinter der Nordtribine,
Dreisamstadion
= ¢/0 Red Psychos auf der Mitte der
Nordtribline im Dreisamstadion
Fiirth
= Ultras Furth im Block 3
(Playmobilstadion)
Fulda
=  Party Legion Osthessen* in Block C des
Stadion Johannisau
= SCB-Fankneipe Volltreffer,
Magdeburger Str. 7
Gelnhausen
= Gaststatte Treibhaus, Bahnhofstrasse 7
Gelsenkirchen
= Abseits-Shop, Hansemannstr. 24
= Café Central, Weberstr. 18
= Fan Projekt, Glickauf-Kampfbahn,
Kurt-Schumacher-StraRe
Verkaufs-Container des SFCVs am Museum
(nur bei Heimspielen)
= Ultras GE, Nordkurve in Block 4 und 5
= SFCV-Geschaftsstelle, Ebertstrae 20
Gladbeck
= |otto-Tabak-Presse Schmidt, Hochstr. 10
(im Karstadt)
Graz
= Stand der Grazer Sturmflut vor Sektor 25 des
Arnold-Schwarzenegger-Stadions
Giitersloh
= c/o die ,Aktiven Gltersloher“ in der Kurve
unter der Uhr im Heidewaldstadion
Hamburg
= Fanladen St. Pauli, BrigittenstraRe 3
= Die Fankurve, Hein-Hoyer-Str. 16, St. Pauli
= HSV-Fan-Projekt, Stresemannstr. 162
= HSV CITY STORE, Schmiedestr. 2,
Ecke Monckebergrstr.
= Supporters-Club-Stand, Ebene 4 der
Nordtriblne, AOL-Arena (nur bei Heimspielen)
Halle / Saale
= c/0 Saalefront in Block 1 des
Kurt-Wabbel-Stadion

Hannover
= UH-Stand neben dem Container des
Fanprojektes in der Nordkurve der AWD-Arena
Jena
= Fan-Projekt-Gebaude im Ernst-Abbe-Sportfeld,
Oberaue 4
Kaiserslautern
= Gaststatte Underground, Lilienstr.
= Foto- und Infostand der Generation Luzifer
zwischen Block 6 und 7 des
Fritz-Walter-Stadions
Karlsruhe
= Am Supporters-Container hinter der
Gegengerade, Wildparkstadion
= |Im Fanprojekt bei den Baden Maniacs,
Moltkestr. 32
Kassel
= Fanpoint, Friedrichsplatz 8
Klagenfurt
= Stand der Amigos in der Nordkurve unter der
Anzeigetafel des Worthersee-Stadion
= Stand der Barakudas in der Sudkurve des
Worthersee-Stadion
Kiel
= Fanshop in der Haupttribtne,
Holstein-Stadion
= c/o Fast Food Kolonne auf der Gegengera-
den, Holstein-Stadion
Kleve
= Kleefse Jonges, Fanblock Gegengerade,
Stadion auf der Welbershohe
= Fanartikelbude, Stadion auf der Welbershéhe
Koln
= |nfostand des Fan-Projekts hinter Block S3
des RheinEnergieStadions
= Wilde-Horde-Stand hinter Block S3
des RheinEnergieStadions
,Budchen“ Junkersdorf, Kdlner Weg /
Ecke FrankenstraRe
= Joe Champs, Hohenzollernring 1-3
= |ndoor Soccer Wessels, Ottostr. 7
Tabak-Lotto-Zeitschriften im Stadthaus Deutz,
Willy-Brandt-Platz 2
Krefeld
= Ultra Bude*“ unter der Sud/Haupttribline
des Grotenburgstadions
Leipzig
= Inferno-Verkaufsstand im Dammsitz-Bereich
des Bruno-Plache-Stadion
= Diablos-Fanstand in Sektor B
Leverkusen
= Verkaufsstand der Ultras Leverkusen in der
Fankiste am C-Block der BayArena
London
= Sportspages, Caxton Walk, 94-96 Charing
Cross Road
Liibeck
= Fancontainer, links neben der alten
Haupttribline auf der Lohmuhle
Lustenau
= Stand von Best of West in Block 1 der Curva
Nord Reichshofstadion
Magdeburg
= Stand der Blue Generation am Eingang des
Ernst-Grube-Stadions
Mainz
= Fancontainer zwischen der Sud- und der
Haupttribine des Stadions am Bruchweg

Stadionwelt-Abo: 10 Ausgaben ab 26,50 Euro

Bestellung im Internet unter www.stadionwelt.de
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= Fancafé im Haus der Jugend,
Mitternachtsgasse 8
= Stand der Ultraszene Mainz hinter der
Sudtribline des Stadions am Bruchweg
Mannheim
= Ultra-Stand hinter der Ostkurve des
Carl-Benz-Stadion
Meppen
= Fanshop unter der Anzeigetafel des
Emslandstadions
Minden
= Tabakwaren Oevermann, Stiftsallee 23
Monchengladbach
= |nfostand des FP-MG Supporters Club hinter
der Nordkurve des Borussia-Parks
= Fanladen des FP-MG / Supporters Club,
Eickener Markt 156b
= 1. FC Ménchengladbach 1894 e.V.
LuisenstraBe 35
= Laola Fussball-Center, Lurriper Str. 133,
Miinchen
= Stand des Fan-Projekts hinter der
Nordkurve des Olympiastadions
(bei 1860-Heimspielen)
= Stand der Cosa Nostra unter der Westtribline
(Bei Spielen im Stadion an der Griinwalder Str.)
= Erstes Minchener Sportantiquariat,
Frauenhoferstr. 21
= Red United e.V., Fan-Haus Laim,
Wotanstr. 11
Miinster
= Stand der Curva Monasteria am
Haupeingang des Preuen-Stadions
Niirnberg
= Fanhaus in der Nordkurve des Frankenstadions
Oberhausen
= Stand der IGF vor der Haupttribline des
Niederrheinstadions
Offenbach
= Erwin“-Stand vor dem Fan-Projekt-Container
unter der Oriontribline des Bieberer Bergs
= Schmucker Stube, Seligenstadter Str. 24
Oldenburg
= Oldenburger Faninitiative (OFI) im
Block J 1-2 des Marschwegstadions
= Fan-Projekt, Bahnhofstrafle 23
Osnabriick
= Info-Stand der Violet Crew in der Ostkurve
des Piepenbrock-Stadions
Paderborn
= Fanshop direkt an der Geschaftstelle des
Hermann-Lons-Stadions
Regensburg
= Infostand der Ultras Regensburg hinter
Block G des Jahnstadions
Rheinbrohl
= Mediakultur, Marketing-Beratung
& Promotion, Hauptstr. 43
Reutlingen
= Infostand der CrossOaks hinter Block E im
Stadion Kreuzeiche

Ried
= Stand der Supras 1996 in der Kurve West
der Home-Life-Arena
Rostock
= Hansa-Fanprojekt, Kopernikusstr. 17a
Saarbriicken
= 1. FCS Supporters Club 1995 im Block D1
des Ludwigsparkstadions
Salzburg
= Tough-Guys-Theke in der Sldtribline des
Stadion Wals
Siegen
= Fanprojekt und Brigada Siegena im Fanblock
des Leimbachstadion
St. Gallen
= c/o0 Green Fires in der SUdkurve des
Espenmoos
Stuttgart
= Fanstand neben dem Aufgang zum Block B
des Waldaustadions
= Fanwagen des VfB-Anhangerverband Stuttgart
am Gottlieb-Daimler-Stadion
Trier
= Stand des Supporters Clubs im Fanshop
am Haupteingang des Moselstadions
Ulm
= Stand der Supporters UIm am Aufgang zum
F10-Block des Donaustadions
Unterhaching
= c/o0 Rot-Blaue Falken auf der Sudtribline tber
dem Spielertunnel im Sportpark Unterhaching
Wattenscheid
= Supporters Wattenscheid / Wat geht ab!?
in Block C des Lohrheide-Stadions
Wien
= Stand der Ultras Rapid im Block West des
Gerhard-Hanappi-Stadion
= Stand von ,Austria 80“ auf der Westtribline
des Franz-Horr-Stadion
Wiesbaden
= Licensing World of Sports, Michelsberg 22
Wolfsburg
= Supporters-Wolfsburg-Stand im Nordkurven-
saal der Volkswagen-Arena
Worms
= Stand der Supporter Worms am Aufgang
zur Haupttribline des Wormatia-Stadion
Wuppertal
= Stand der ,Wuppertaler Supporter Vereini-
gung* auf dem Vorplatz des Zoo-Stadions
Ziirich
= Stand der Blue Side in der Estrade Ost des
Hardturm
Zwickau
= c¢/o Fanprojekt im Block E des
Westsachsenstadion

Vertriebsstelle werden?
Das Stadionwelt-Magazin
weiterverkaufen?

Infos unter: 02232/577226
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Losung Juni 2004

Gesucht wurde das Losungswort beste-
hend aus Buchstabe 5 von Stadt 1, dem
Buchstaben 2 von Stadt 2 und den Buch-
staben 3 und 4 von Stadt 3 zusammen.

Stadt 1: GoteBorg
Stadt 2: DUisburg
Stadt 3: AaCHen
Losungswort: BUCH

Die Gewinner:

Jens Ginschel, Mannheim
Oliver Baumann, Rostock
Andreas Seiler, Dusseldorf

Ratsel August 2004

Finden Sie das Losungswort heraus und gewinnen Sie ein Exem-
plar ,Das grofie Buch der deutschen Fufiballstadien!
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Im August-Ratsel suchen wir wieder ein Losungswort, das sich aus den Namen der Stadte
zusammensetzt, in denen die oben abgebildeten Fotos aufgenommen wurden.

Das aktuelle Losungswort besteht aus dem Buchstaben 1 von Stadt 1 und dem Buchsta-
ben 4 von Stadt 2. Die letzten beiden Buchstaben kommen in Stadt 3 gleich zweimal vor:

An den Stellen 4/5 sowie an den Stellen 14/15.

Das klingt reichlich kompliziert, aber das gesuchte Losungswort lasst sich auch mit dem
beschreiben, was selbst grofe Spieler und Mannschaften hatten, als sie im Elfmeter-

schieflen ausschieden ...

Unter den Einsendungen mit richtigem Losungswort werden zwei Exemplare ,Das grofie

Buch der deutschen Fuballstadien“ verlost.

Stadionwelt

Stichwort: Ratsel Einsendeschluss: 20. August

Schlossstrafle 23
D-50321 Brihl

oder per E-Mail (Betreff: ,Ratsel)
mit Angabe der Postadresse an
info@stadionwelt.de

Die Auflosung folgt im September-Heft
Der Rechtsweg ist ausgeschlossen.

* Nur ausreichend frankierte Karten nehmen teil

Dasnachste Hefterscheintam 2. September

Medien der Fans
Fanszenen-Portrat

Interviews
Fotos
Statistik

Stadion- und Arena-Portrats
Fan- und Stadion-News

...und vieles mehr!

undim Internet bei www.stadionwelt._de

Stadionwelt 08/2004



Abo



Sport.de



